Mimofadna zprava
Narodni koordinaéni skupiny pro digitalni vysilani v Ceské republice

Vypnuti zemského analogového televizniho vysilani z vysilaca velkého
vykonu v izemnich oblastech Jesenik 31. fijna 2011 a Ostravy 11. listopadu
2011. Ukonéeni zemského analogového televizniho vysilani programi Ceské

televize na uzemi Ceské republiky k 30. listopadu 2011.
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A. Popis stavajiciho stavu a vyvoje
l. Aktualni stav prechodu v uzemnich oblastech Jesenik a Ostrava

V souladu s nafizenim viady ¢. 161/2008 Sb., o technickém planu pfechodu
zemského analogového televizniho vysilani na zemské digitalni televizni vysilani
(nafizeni vlady o technickém planu pfechodu, dale jen ,NV TPP®), a se zakonem
€. 304/2007 Sb., kterym se méni nékteré zakony v souvislosti s dokonéenim
pfechodu zemského analogového televizniho vysilani na zemské digitalni televizni
vysilani (dale jen “digitalni novela®), postupny pfechod na digitalni televizni vysilani
(dale jen ,DTV®) probiha v pfislusnych regionech. DalSi uzemni oblasti, kde dojde
k vypnuti zemského analogového televizniho vysilani z vysilacu velkého vykonu
(dale jen ,ATV®), se stanou uzemni oblasti Jesenik a Ostrava. Zakladni prvky
kampané jiz béZi od podzimu 2008. Od srpna 2011 byla zahgjena v dotéené uzemni
oblasti Jesenik 3 mésicni cilena informacni kamparn, ktera graduje smérem k datu
vypnuti ATV. Cilena 3 mésicni informacni kampan v uzemni oblasti Ostrava byla
zahajena od zafi 2011. Hlavnim ukolem informa¢ni kampané je pfipravit obyvatele
na pfechod a vypnuti ATV v uzemni oblasti.

LI Vypnuti zemského analogového televizniho vysilani z vysilaéa velkého
vykonu v izemni oblasti Jesenik

Termin vypnuti ATV z vysilacl velkého vykonu v Uzemni oblasti Jesenik je stanoven
na 31. fijna 2011. Vypnutim se rozumi ukonceni Sifeni ATV z vysilaCe velkého
vykonu Jesenik - Pradéd, Olomouc - Radikov.

Narodni koordinaéni skupina pro digitalni vysilani v Ceské republice (dale jen
»,NKS“) nezna zadné divody, které by vypnuti ATV branily. Podminky pro
vypnuti ATV z vysilacli velkého vykonu stanovené § 4 odst. 3 NV TPP budou
naplnény, tzn. doba soubézného ATV a DTV byla zajisténa po dobu minimalné
6 mésicd, zahajeni a trvani informaéni kampané je zabezpeceno vice jak 3
mésice pred vypnutim.

Rozsah pokryti uzemni oblasti zemskym DTV je prakticky shodny s pokrytim
zemského ATV. Tim je plnéna i podminka plynouci z ¢l. Il odst. 1 digitalni novely.

I.Il.  Rozsah pfijmu v oblasti Jesenik

Vypnuti ATV z vysilacu velkého vykonu se dominantné tyka kraji Olomouckého
a Moravskoslezského a zejména mést Bruntal, Jesenik a Sumperk. Piedpokladany
rozsah oblasti, kde bude ATV z vysilacl velkého vykonu vypnuto, je uveden v pfiloze
€. 1. Zaroven je v pfiloze uvedeno prfedpokladané pokryti oblasti z DTV vysilacu
velkého vykonu Jesenik - Pradéd, Olomouc - Radikov.



LLIIl. - Vypnuti zemského analogového televizniho vysilani z vysilaci velkého
vykonu v iuzemni oblasti Ostrava

Termin vypnuti ATV z vysilacu velkého vykonu v Uzemni oblasti Ostrava je stanoven
na 11. listopadu 2011. Vypnutim se rozumi ukonceni Sifeni ATV z vysilaCe velkého
vykonu Ostrava - Hostalkovice, Novy Ji€in - Veselsky kopec.

NKS nezna zadné dlvody, které by vypnuti ATV branily. Podminky pro vypnuti
ATV z vysila€u velkého vykonu stanovené § 4 odst. 3 NV TPP budou naplnény,
tzn. doba soubézného ATV a DTV byla zajiSténa po dobu minimalné 6 mésicu,
zahajeni a trvani informaéni kampané je zabezpeceno vice jak 3 mésice pred
vypnutim.

Rozsah pokryti uzemni oblasti zemskym DTV je prakticky shodny s pokrytim
zemského ATV. Tim je plnéna i podminka plynouci z €l. Il odst. 1 digitalni novely.

l.IV. Rozsah pfijmu v oblasti Ostrava

Vypnuti ATV z vysilacl velkého vykonu se dominantné tyka Moravskoslezského
kraje a mést Ostrava, Frydek - Mistek, Opava. Pfedpokladany rozsah oblasti, kde
bude ATV z vysilacu velkého vykonu vypnuto, je uveden v pfiloze €. 1. Zaroven je
v priloze uvedeno predpokladané pokryti oblasti z DTV vysilacu velkého vykonu
dominantné Ostrava - Hostalkovice, Novy Jicin - Veselsky kopec.

V. Vypnuti zemského analogového televizniho vysilani programii Ceské
televize na uzemi Ceské republiky

Termin vypnuti ATV z vysiladt velkého vykonu v tzemni oblasti Zlin byl Ceskou
televizi stanoven na 30. listopadu 2011. Vypnutim se rozumi ukoncCeni Sifeni ATV
z vysilaCe velkého vykonu Zlin - Tlusta hora. K 30. listopadu 2011 bude ukonceno
i zemské analogové televizni vysilani programt Ceské televize ze vSech zbyvajicich
vysilacd. Z davodu, Ze dojde k vypnuti pfed terminem stanovenym v NV TPP, tak
povinnost provést informacni kampan v uzemni oblasti je na strané provozovatele
vysilani, tzn. Ceské televize. NKS se na informaéni kampani vedené ze strany Ceské
televize aktivné podili.

NKS nezna zadné dlivody, které by vypnuti ATV branily. Podminky pro vypnuti
ATV z vysila¢li velkého vykonu stanovené v NV TPP budou naplnény.

Rozsah pokryti uzemni oblasti zemskym DTV je prakticky shodny s pokrytim
zemského ATV. Tim je plnéna i podminka plynouci z €l. Il odst. 1 digitalni novely.
Ceska televize Uzemnim pokrytim obyvatelstva Ceské republiky zemskym DTV
napliiuje zakonem stanovené podminky 95% uzemniho pokryti obyvatelstva § 3
odst. 3 zakona &. 483/1991 Sb., o Ceské televizi, ve znéni pozdé&jSich predpisu.
V souéasné dobé& se Uzemni pokryti obyvatelstva Ceské republiky zemskym DTV

vysilanim vefejnopravniho multiplexu blizi 100% (viz. mapa v pfiloze €. 1).



Il. Informaéni kampan

Informacni kampan je nedilnou soucasti celého procesu pfechodu z ATV na DTV a
je jednou ze zakladnich podminek, kterou stanovuje NV TPP pro vypnuti vysilace
velkého vykonu v uzemni oblasti. Harmonogram &asti kampané pro uzemni oblast
Jesenik a Ostravu je uveden v pfiloze €. 2.

Stav informovanosti obyvatelstva o vypnuti ATV v izemnich oblastech Jesenik
a Ostrava je dobry. Na zakladé sociologického pruzkumu zaméreného na
informovanost obyvatelstva vyplyva, ze v uzemni oblasti Jesenik 98%
a Ostrava 96% obcanu je informovano o tom, ze dojde k ukonéeni zemského
analogového televizniho vysilani v izemni oblasti. V uzemni oblasti Jesenik
76% a Ostrava 92% domacnosti jiz presSlo na digitalni televizni vysilani.
Z obyvatel, ktefi nemaji prechod vyresen, je v izemni oblasti Jesenik 43% a
Ostrava 47% obyvatel pripraveno prejit do data vypnuti ATV v iuzemni oblasti.
Dale 98% respondentu potvrdilo, Zze informaéni kampan je dobra nebo velmi
dobra. Kompletni vysledky prizkumu provedeného v tzemni oblasti Jesenik a
Ostrava v dobé pred vypnutim ATV jsou uvedeny v priloze €. 3. Probihajici
informaéni kampan je zamérena zejména na konkrétni Uzemni oblast a
poskytuje obéanim komplexni informace o tom, jakym zplisobem mohou
stavajici ATV nahradit DTV.

e Hlavni prvky informaéni kampané:

Informaéni webova stranka;

Informacéni linka;

Promo aktivity;

Direct mailing pro vlastniky nemovitosti a bytova druzstva;
Digi hlidky s interaktivnim pUsobenim;

Komunikace se statni spravou a samospravou;

Medialni kamparni;

Informacni brozury ad.

Informacni kamparn je také vedena nebo podporovana ze strany provozovatell
vysilani, operatoru siti a dalSich instituci (napf. Asociaci spotfebni elektroniky).
Provozovatelé vysilani dle dohody zarazuji do vysilani ATV programu z vysilace,
ktery bude vypnut, specialni signalni identifikator nebo informaéni sdéleni. Je
podobné jako v pfedchozich pfipadech dohodnuto, Zze i po ukonéeni ATV z vysilacl
velkého vykonu bude na obrazovkach po kratkou dobu umisténo doplikové
informacni sdéleni pro ty z divaku, ktefi ponechaji feSeni pfechodu az na dobu
skutecného vypnuti.

[I. Socialni skupiny obyvatelstva a socialni a zdravotni ustavy

Specifickou skupinou ve vztahu k celému procesu pfechodu ATV na DTV jsou
zdravotné a télesné postizeni obCané, seniofi a socialni a zdravotni ustavy. Témto
skupinam je vénovana v ramci pfechodu na DTV zvlastni pozornost. Proto i v ramci
projekti informacéni kampané je jedna samostatna &ast vénovana programu
informovanosti a technické pomoci. NKS se s pfedstihem podili na navrhu vhodného



feSeni pro pfechod na DTV a v pfipadé socialnich a zdravotnich ustavi se podili
na spolufinancovani navrhovanych feseni.

Specifické a doplrikoveé prvky informadéni kampané:

Informacni webova stranka www.ozp-digitalne.cz;

Probé&hnou celkem 4 informacni seminafe pro OZP s ukazkami
zapojeni set-top boxu;

Clanky do periodik, kter4 OZP odebiraji;

Ve spolupraci s Narodni radou osob se zdravotnim postizenim
a Centry pro zdravotné postizené byla zfizena informacni
stfediska na adresach vyuzivanych mistnimi OZP. Zde maji
moznost vyzkouset si zapojit set-top box, ziskat odpovédi, rady,
instrukce, tiskoviny;

DIGI brozura pro nevidomé v Braillovu pismu;

DVD s instruktaznimi navody jak spravné zapoijit a naladit rdzné
typy set-top boxd. Tlumoceno do znakové feci pro neslysici;
Osobni technicka asistence az do bytu, vyhradné pro OZP;
Seminare pro obyvatele Ustavu socialni péce;

Navazujici technicka asistence pro individualni klienty Zijici
v Ustavech socialni péce.



B. Prilohy
Priloha €. 1:
Pokryti uzemni oblasti Jesenik
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Pokryti uzemni oblasti Ostrava
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Priloha ¢. 2:

Harmonogram informac¢ni kampané pro uzemni oblast Jesenik

UZEMNI OBLAST JESENIK ASO
Aktivita Cervenec srpen zafi fijen listopad
Infolinka

Webové stranky

Monitoring médii

Motiv kampané

U0 Jesenik

Medialni kampan Jesenik

Seminare pro statni spravu a samospravu’

Seminare pro verejnost

Street promotion

Direct mailing — obyvatelstvo

Direct mailing — specifické cilové skupiny

Komunikace STA — bannery na webu

Vyzkum informovanosti

Soutéz Domd{ déti a mladeze

Harmonogram informac€ni kampané pro uzemni oblast Ostrava
UZEMNI OBLAST Ostrava ASO
Aktivita srpen zafi fijen listopad | prosinec
Infolinka

Webové stranky

Monitoring médii

Motiv kampané

U0 Ostrava

Medialni kampan Ostrava

Seminare pro statni spravu a samospravu'’

Seminare pro verejnost

Street promotion

Direct mailing — obyvatelstvo

Direct mailing — specifické cilové skupiny

Komunikace STA — bannery na webu

Vyzkum informovanosti

SoutéZ Domd déti a mladeZe

1 SeminaF pro statni spravu byl spolecny pro obé oblasti a probéhl 20. ¢ervna 2011




Priloha €. 3:

Aktualni prazkum informovanosti obyvatelstva v izemni oblasti Jesenik

Termin realizace:
e Jesenik - 25.7.-1.8.2011
e Ostrava - 1.9.-8.9.2011

Pozadovany pocet respondentu odpovidajici stratifikaci v dané vo:
Pocet respondentl v kazdé UO byl 600. Data byla sesbirana v uzemni oblasti
Jesenik a Ostrava (dle TPP)

Metoda realizace sbéru dat: ,Face to face® rozhovory se zaznamem do inventare.
Co nejSirSi rozloZeni souboru v ramci uzemnich oblasti Jesenik a Ostrava.

Hlavni vystupy prizkumu:

Vite o chystaném prechodu na digitalni televizni vysilani?

e UO Jesenik

Wite o chystaném prechodu na dictalind TV wysilan'?

&no
5%

98% domacnosti v UO Jesenik vi o chystaném pfechodu na digitalni televizni
vysilani.
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e UO Ostrava

Vite o chystaném pfechodu na digitalni TV vysiani?

ne
4%

ano
96%

96% domécnosti v UO Ostrava vi o chystaném pfechodu na digitalni televizni
vysilani.

Jaky typ prijmu signalu ve vasi domacnosti v soué¢asnosti vyuzivate?
e UO Jesenik

ZpUsob pFijmu TV signalu

DVB-T/DVB-C

DVB-S/DVB-C 2%

3%

DVB-T/analog
9%

DVB-S/analog DVB-T  ostatni
1%

analog
24%

DVB-C/analog
18%

DVB-S
DVB-C 21%
20%

Cisté analogovy signal pfijima 24 % domacnosti. Ostatni respondenti pfijimaiji
néjakou formu digitalniho TV signalu.
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e UO Ostrava

Zpusoby pfimu televizniho vysilani

ANALOG ostatni DVB-T
19%

3%
ANALOGIDVB-C 8%

10%

DVB-C/DVB-T
11%

ANALOG/DVB-T
12%

DVB-C
18%

Cisté analogovy signal pfijima 8 % domacnosti. Ostatni respondenti pfijimaji
néjakou formu digitalniho TV signalu.
Kdy planujete prejit na digitalni TV vysilani®?
e UO Jesenik
Kdy planujete prejit na digitalni TV wysilani?

0 prazdninach do konce roku
4% 3%

na podzim

po prazdninach
6%

do konce listopadu

aztovypnou - 43%

20%

nevim
23%

43 % respondentu uvedlo, Ze na digitalni vysilani pfejdou do konce listopadu,
23 % nevi, kdy pfejdou, 20 % pfejde az po ukon&eni analogového vysilani,
6 % pfejde po prazdninach, 4 % pfejdou o prazdninach, 3 % - do konce roku
a 1 % na podzim.

? Dotazovani pouze respondenti pfijimajici analogovy TV signal pozn. uvedena data jsou pouze
orientacni z hlediska velmi malého poctu respondentd v této kategorii.
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e UO Ostrava

Kdy planujete prejit na digitalni TV vysilani?

na podzim v nejbliz&i dobs 0 konce roku

4% 4% 2%

letos

do Vanoc

18% do konce listopadu

47%

az to vypnou
24%

VétSina respondentl planuje prejit na digitalni TV vysilani pred vypnutim
analogu — 47 %. 24 % prfejde po vypnuti analogového vysilani, 18 % hodla
pfejit do Vanoc, 4 % na podzim, 4 % se uz na pfechod chystaji, 2 % do konce
roku a 1 % letos.

Jak hodnotite informovanost o prechodu na digitalni televizni vysilani?
e UO Jesenik

Jak hodnotite informovanost o pfechodu na digitalni televizni vysilani?

Nedostatecné

1% Velmi dobFe

29%

70%

29 % respondentl je velmi spokojeno s informacni kampani k pfechodu na
digitalni TV vysilani, 70 % je spokojeno, 1 % vnima kampan jako
nedostatecnou.
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e UO Ostrava

Jak hodnotite informovanost o pfechodu na digitalni televizni vysilani?

Nedostate¢né
3%

\

Velmi dobfe
30%

67%

30 % respondentl je velmi spokojeno s informacéni kampani k pfechodu na
digitalni TV vysilani, 67 % je spokojeno, 3 % vnimaji kampan jako
nedostatecnou.

Jak hodnotite kvalitu digitalniho TV vysilani ve srovnani s analogovym
vysilanim®?
e UO Jesenik

82 % respondentl — povazuje digitalni vysilani za vyrazné lepsi, 12 % preferuje
analogové vysilani a 6 % nepozna rozdil mezi digitalnim a analogovym vysilanim.

e UO Ostrava

86 % respondentd hodnoti kvalitu digitalniho TV signalu jako vyrazné lepSi ve
srovnani s analogovym signalem, 7 % preferuje analogovy signal a 7 % respondentt
nepozna rozdil.

® Dotazovani vsichni respondenti pfijimajici digitalni TV signal
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