Mimoradna zprava
Narodni koordina¢ni skupiny pro digitalni vysilani v Ceské republice

Vypnuti zemského analogového televizniho vysilani z vysilaca velkého
vykonu v izemnich oblastech Jihlava 31. kvétna 2011, Trutnov a Brno
30. ¢ervna 2011.
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A. Popis stavajiciho stavu a vyvoje

l. Aktualni stav prechodu v izemni oblasti Jihlava, Trutnov a Brno

V souladu s nafizenim viady ¢&. 161/2008 Sb., o technickém planu pfechodu
zemského analogového televizniho vysilani na zemské digitalni televizni vysilani
(nafizeni vlady o technickém planu pfechodu, dale jen ,TPP“), a se zakonem
€. 304/2007 Sb., kterym se méni nékteré zakony v souvislosti s dokonCenim
pfechodu zemského analogového televizniho vysilani na zemské digitalni televizni
vysilani (dale jen “zakon®), postupny pfechod na digitalni televizni vysilani (dale jen
,DTV*) probiha v pfislusnych regionech. DalSi uzemni oblasti, kde dojde k vypnuti
zemského analogového televizniho vysilani z vysilaci velkého vykonu (dale jen
LATV*), se stane uzemni oblast Jihlava, Trutnov a Brno. Zakladni prvky kampané jiz
bézi od podzimu 2008. Od bfezna 2011 byla zahajena v dot€ené uzemni oblasti
Jihlava 3 mésic¢ni cilena informacni kampan, ktera graduje smérem k datu vypnuti
ATV. Cilena 3 mésicni informacni kampan v uzemnich oblastech Trutnov a Brno byla
zahajena od dubna 2011. Hlavnim ukolem informaéni kampané je pfipravit obyvatele
na pfechod a vypnuti ATV v uzemni oblasti.

1. Vypnuti zemského analogového televizniho vysilani z vysilaéu velkého
vykonu v uzemni oblasti Jihlava

Termin vypnuti ATV z vysilacu velkého vykonu v Uzemni oblasti Jihlava je stanoven
na 31. kvétna 2011. Vypnutim se rozumi ukonceni Sifeni ATV z vysilate velkého
vykonu Javofice, Pacov a Klu€ovska hora.

Narodni koordinaéni skupina pro digitalni vysilani v Ceské republice (dale jen
»NKS“) nezna zadné davody, které by vypnuti ATV branily. Podminky pro
vypnuti ATV z vysilaca velkého vykonu stanovené v ustanoveni § 4 odst. 3 TPP
budou naplnény, tzn. doba soubézného ATV a DTV byla zajiSténa po dobu
minimalné 6 mésicu, zahajeni a trvani informac¢ni kampané je zabezpeceno vice
jak 3 mésice pred vypnutim.

Rozsah pokryti uzemni oblasti zemskym DTV je prakticky shodny s pokrytim
zemského ATV. Tim je plnéna i podminka plynouci z Cl. Il odst. 1 zakona.

I.Il.  Rozsah prijmu v oblasti Jihlava

Vypnuti ATV z vysilau velkého vykonu se dominantné tyka kraje Vysocina - mést
Jihlava, Havlickova Brodu a ¢asti kraje JihoCeského. Pfedpokladany rozsah oblasti,
kde bude ATV z vysilacu velkého vykonu vypnuto, je uveden v pfiloze €. 1. Zaroven
je v pfiloze uvedeno predpokladané pokryti oblasti z DTV vysilacu velkého vykonu
dominantné Javofice, Pacov a KluCovska hora.

[.Il.  Vypnuti zemského analogového televizniho vysilani z vysilaci velkého
vykonu v uzemni oblasti Trutnov



Termin vypnuti ATV z vysilacu velkého vykonu v uzemni oblasti Trutnov je stanoven
na 30. Cervna 2011. Vypnutim se rozumi ukonceni Siteni ATV z vysilaCe velkeho
vykonu Cerna hora, Jestéd a Krasné.

NKS nezna zadné dlvody, které by vypnuti ATV branily. Podminky pro vypnuti
ATV z vysilaéa velkého vykonu stanovené v ustanoveni § 4 odst. 3 TPP budou
naplnény, tzn. doba soubézného ATV a DTV byla zajiSténa po dobu minimalné
6 mésicu, zahajeni a trvani informaéni kampané je zabezpeceno vice jak 3
mésice pred vypnutim.

Rozsah pokryti uzemni oblasti zemskym DTV je prakticky shodny s pokrytim
zemského ATV. Tim je plnéna i podminka plynouci z €l. Il odst. 1 zakona.

[.IV. Rozsah pfijmu v oblasti Trutnov

Vypnuti ATV zvysilacl velkého vykonu se dominantné tyka Kralovéhradeckého
a Libereckého kraje, Castecné kraju StfedoCeského a Pardubického. Predpokladany
rozsah oblasti, kde bude ATV z vysilacl velkého vykonu vypnuto, je uveden v pfiloze
¢. 1. Zaroven je v pfiloze uvedeno predpokladané pokryti oblasti z DTV vysilacu
velkého vykonu dominantné Cerna hora, Jestéd a Krasné.

I.V. Vypnuti zemského analogového televizniho vysilani z vysilact velkého
vykonu v izemni oblasti Brno

Termin vypnuti ATV z vysilacl velkého vykonu v Uzemni oblasti Brno je stanoven na
30. Cervna 2011. Vypnutim se rozumi ukonCeni Sifeni ATV z vysilace velkého
vykonu Kojal a Dévin.

NKS nezna zadné dlvody, které by vypnuti ATV branily. Podminky pro vypnuti
ATV z vysilaéa velkého vykonu stanovené v ustanoveni § 4 odst. 3 TPP budou
naplnény, tzn. doba soubézného ATV a DTV byla zajiSténa po dobu minimalné
6 mésicu, zahajeni a trvani informaéni kampané je zabezpeceno vice jak 3
mésice pred vypnutim.

Rozsah pokryti uzemni oblasti zemskym DTV je prakticky shodny s pokrytim
zemského ATV. Tim je plnéna i podminka plynouci z Cl. Il odst. 1 zakona.

I.VI. Rozsah pfijmu v oblasti Brno

Vypnuti ATV z vysilacl velkého vykonu se dominantné tyka kraju Jihomoravského,
Olomouckého a ¢aste¢né kraju Pardubického, Vysocina a Zlinského. Pfedpokladany
rozsah oblasti, kde bude ATV z vysilacu velkého vykonu vypnuto, je uveden v pfiloze
¢. 1. Zaroven je v pfiloze uvedeno predpokladané pokryti oblasti z DTV vysilacl
velkého vykonu dominantné Kojal a Dévin.

Il. Informacni kampan

Informaéni kampan je nedilnou soucasti celého procesu pfechodu z ATV na DTV
aje jednou ze zakladnich podminek, kterou stanovuje TPP pro vypnuti vysilace



velkého vykonu v uzemni oblasti. Harmonogram Casti kampané pro uzemni oblast
Brno mésto je uveden v pfiloze €. 2.

Stav informovanosti obyvatelstva o vypnuti ATV v izemnich oblastech Jihlava,
Trutnov a Brno je dobry. Na zakladé sociologického prizkumu zaméreného na
informovanost obyvatelstva vyplyva, ze v uzemni oblasti Jihlava 87%, Trutnov
91% a Brno 91% obc¢anu je informovano o tom, ze dojde k ukonéeni zemského
analogového televizniho vysilani v uzemni oblasti. V tzemni oblasti Jihlava
86%, Trutnov 84% a Brno 83% domacnosti jiz presSlo na digitalni televizni
vysilani. Z obyvatel, ktefi nemaji prechod vyreSen, je v uzemni oblasti Jihlava
45%, Trutnov 37% a Brno 24% pripraveno prejit do data vypnuti ATV v tzemni
oblasti. Dale 92 % respondentt potvrdilo, ze informaéni kampan je dobra nebo
velmi dobra. Kompletni vysledky prazkumu provedeného v uzemni oblasti
Jihlava, Trutnov a Brno v dobé pfed vypnutim ATV jsou uvedeny v priloze €. 3.
Probihajici informaéni kampan je zamérena zejména na konkrétni Uzemni
oblast Jihlava, Trutnov a Brno a poskytuje obéanim komplexni informace
o tom, jakym zpusobem mohou stavajici ATV nahradit DTV.

e Hlavni prvky informaéni kampané:

» informacni webova stranka;

= informacni linka;

promo aktivity;

direct mailing pro vlastniky nemovitosti a bytova druzstva,;
digi hlidky s interaktivnim plsobenim;

komunikace se statni spravou a samospravou;

medialni kampani;

informacni broZury atd.

Informacni kampan je také vedena nebo podporovana ze strany provozovatel(
vysilani, operator siti a dalSich instituci, napf. Asociaci spotiebni elektroniky ci
Koalici pro digitalni televizni vysilani. Provozovatelé vysilani dle dohody zafazuji do
vysilani ATV programu z vysilae, ktery bude vypnut, specialni signalni identifikator
nebo informacni sdéleni. Je podobné jako v pfedchozich pfipadech dohodnuto, Ze
i po ukonc€eni ATV z vysilacl velkého vykonu bude na obrazovkach po kratkou dobu
umisténo dopliikové informacni sdéleni pro ty zdivakl, ktefi ponechaji feSeni
pfechodu az na dobu skute¢ného vypnuti.

[l Socialni skupiny obyvatelstva a socialni a zdravotni Ustavy

Specifickou skupinou ve vztahu k celéemu procesu pfechodu ATV na DTV jsou
zdravotné a télesné postizeni ob&ané, seniofi a socialni a zdravotni ustavy (dale jen
,OZP*). Témto skupinam je vénovana v ramci pfechodu na DTV zvlastni pozornost.
Proto i vramci projektl informacni kampané je jedna samostatna ¢ast vénovana
programu informovanosti a technické pomoci. NKS se s pfedstihem podili na navrhu
vhodného feseni pro pfechod na DTV a v pfipadé socialnich a zdravotnich Ustavu se
podili na spolufinancovani navrhovanych feseni.

o Specifické a doplnkové prvky informaéni kampané:



informacni webova stranka www.ozp-digitalne.cz.;

probé&hnou celkem 4 informacni seminare pro OZP s ukazkami
zapojeni set-top boxu;

clanky do periodik, ktera OZP odebiraji;

ve spolupraci s Narodni radou osob se zdravotnim postizenim
a Centry pro zdravotné postizené byla zfizena informacéni
stfediska na adresach vyuzivanych mistnimi OZP. Zde maiji
moznost vyzkouSet si zapojit set-top box, ziskat odpovédi, rady,
instrukce, tiskoviny. Celkem jsou v uzemni oblasti Brno mésto
v provozu 3 stfediska;

DIGI brozura pro nevidomé v Braillovu pismu;

DVD s instruktdZnimi navody jak spravné zapojit a naladit rizné
typy set-top boxu. Tlumoc&eno do znakové fedi pro neslysici;
osobni technicka asistence az do bytu, vyhradné pro OZP;
seminare pro obyvatele Ustavu socialni péce;

navazujici technicka asistence pro individualni klienty Zijici
Vv Ustavech socialni péce.



B. Prilohy
Priloha ¢. 1:

Pokryti uzemni oblasti Jihlava z vysilace Javorice
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Pokryti Gzemni oblasti Trutnov z vysilaée Cerna hora
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Pokryti uzemni oblasti Brno z vysilace Kojal
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Priloha €. 2:

Harmonogram informaéni kampané pro uzemni oblast Jihlava

UZEMNI OBLAST JIHLAVA

ASO

Aktivita

unor

bfezen

duben

kvéten

cerven

Infolinka

Webové stranky

Monitoring médii

Motiv kampané

U0 Jihlava

Medialni kampan Jihlava

Seminare pro statni spravu a samospravu

Seminare pro verejnost

Street promotion

Direct mailing — obyvatelstvo

Direct mailing — specifické cilové skupiny

Komunikace STA — bannery na webu

Vyzkum informovanosti

SoutéZ Dom{ déti a mladeze

Harmonogram informaéni kampané pro uzemni oblast Trutnov

UZEMNI OBLAST TRUTNOV

ASO

Aktivita

brezen

duben

kvéten

cerven

Cervenec

Infolinka

Webové stranky

Monitoring médii

Motiv kampané

UO Trutnov

Medidlni kampan Trutnov

Seminare pro statni spravu a samospravu

Seminare pro verejnost

Street promotion

Direct mailing — obyvatelstvo

Direct mailing — specifické cilové skupiny

Komunikace STA — bannery na webu

Vyzkum informovanosti

SoutéZ Dom{ déti a mladeze




Harmonogram informaéni kampané pro uzemni oblast Brno

UZEMNI OBLAST BRNO ASO
Aktivita brezen duben kvéten Cerven | Cervenec
Infolinka

Webové stranky

Monitoring médii

Motiv kampané

U0 Brno

Medialni kampan Brno

Seminare pro statni spravu a samospravu

Seminare pro verejnost

Street promotion

Direct mailing — obyvatelstvo

Direct mailing — specifické cilové skupiny

Komunikace STA — bannery na webu

Vyzkum informovanosti

Soutéz DomU déti a mladeze
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Priloha €. 3:

Aktualni prazkum informovanosti obyvatelstva v uzemni oblasti Jihlava,
Trutnov a Brno

Termin realizace:

e Jihlava - 21.2.-28.2.2011
e Trutnov - 28.3.—-4.4. 2011
e Brno - 28.3.—4.4. 2011

Pozadovany poéet respondentd odpovidajici stratifikaci v dané UO:

Poget respondentll v kazdé UO byl 600. Data byla sesbirana v GUzemni oblasti
Jihlava, Trutnov a Brno.

Metoda realizace sbéru dat: ,Face to face® rozhovory se zaznamem do inventare.

sve v

Hlavni vystupy priizkumu:
Vite o chystaném prechodu na digitalni televizni vysilani?

e UO Jihlava

Vite o chystaném pfechodu na digitalni TV vysilani?

ne
13%

ano
87%

87% domacnosti v UO Jihlava vi o chystaném pfechodu na digitalni televizni vysilani

e UO Trutnov

Vite o chystaném pfechodu na digitalni TV vysilani?

ne
9%

ano
91%

91% domécnosti v UO Trutnov vi o chystaném piechodu na digitalni televizni
vysilani.

11



e UOBrmo

Vite o chystaném pfechodu na digitalni TV vysiani?

ne
9%

ano
91%

91% domacnosti v UO Brno vi o chystaném piechodu na digitalni televizni vysilani.

Jaky typ pfijmu signalu ve vasi domacnosti v sou€asnosti vyuzivate?
e UO Jihlava

DVB-C(d)/analog Zpusoby pfijmu TV signalu
3%

DVB-S/analog
3%

DVB-S/IPTV
2%

DVB-C(a) DVB-T/IPTV
2% 2%

DVB-C(a)/IPTV
3%
DVB-S/DVB-C(a)
4%
ostatni zpusoby pfijmu
4%
nevim
9%

DVB-C(d)/DVB-T
5%

analog/ DVB—T/

5%

DVB-C(a)/DVB-C(d)
analog 9%
DVB-C(a)/DVB-T 7%
7%

DVB-S

6%  pvB-C(a)/analog
7%

Cisté analogovy signal pfijima 14 % domacnosti. Ostatni respondenti
néjakou formu digitalniho TV signalu.

prijimaji
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e UO Trutnov

Jaky typ pfijmu signalu ve vasi domacnosti v sou¢asnosti vyuzivate?

DVB-T/DVB-C/ANALOG
DVB-T/DVB-C 1%

ANALOG/DVB-C 39 \IPTV
6% /
0,
DVB-T/ANALOG 2%
6% ™~

DVB-S
9%

DVB-S/DVB-C pyg.c

1% /_ 29%

ANALOG
16%

27%

Cisté analogovy signal pfijima 16 % domacnosti. Ostatni respondenti pfijimaji
néjakou formu digitalniho TV signalu.

e UOBrmo

Jaky typ pfijmu signalu ve vasi domacnosti v sou€asnosti vyuzivate?

DVB-T/DVB-C/ANALOG PTV

ANALOG/DVB-C 1% 1%
6%
ANALOG/DVB-S
DVB-T/ANALOG 1% DVB-C

0,
6% 27%

DVB-TDVB-C__—

10%

DVB-S

10% DVB-T
21%

17%

Cisté analogovy signal pfijima 17 % domacnosti. Ostatni respondenti pfijimaiji
néjakou formu digitalniho TV signalu.
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Kdy planujete prejit na digitalni TV vysilani'?

e UO Jihlava
Kdy planujete pfejit na digitaini TV vysilani?
jesté nevim duben
neprechazime- 5% 2%

uvidime,co bude
10% \

do konce kvétna
45%

az bude ukonéeno
38%

VétSina respondentu planuje prejit na digitalni TV vysilani pfed vypnutim analogu —
45 %. 38 % prejde po vypnuti analogového vysilani, 10 % hodla vy&kat a pfechod
zatim neplanuje, 5 % jesté nevi a 2 % respondentl chce prejit v dubnu.

e UO Trutnov

Kdy planujete prejit na digitalni TV vysilani?

nepocitame s
prechodem
6%

asi co nejdfiv
fijen 2011 1%

do konce prazdnin 5%

6%

¢erven 2011
29%
pfed prazdninami
7%

do konce roku
8%

az to vypnou listopad 2011
10% 28%

29 % respondentll chce prejit na digitalni vysilani v ¢ervnu 2011, 28 % uvedlo
listopad 2011, 10 % chce pfejit po vypnuti analogového vysilani, 8 % chce prejit do
konce roku 2011, 13 % pred, €i v pribé&hu prazdnin, 6 % nepocita s pfechodem, 5 %
- fijen 2011, 1 % chce pfejit co nejdfive.

! Dotazovani pouze respondenti pfijimajici analogovy TV signal pozn. uvedena data jsou pouze
orienta¢ni z hlediska velmi malého poctu respondentl v této kategorii.
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e UOBmMo

Kdy planujete prejit na digitalni TV vysilani?

3 i neprechazime-

do prazdnin na podzim .P’ ZI
4% 4% uvidime,co bude
2%

v lété
7%

letos
27%

az bude ukon&eno
13%

listopad 2011

23%
¢erven 2011

20%

27 % respondentl uvedlo, Ze na digitalni vysilani prejdou ,letos“, 23 % chce prejit
v listopadu 2011, 20 % v Cervnu 2011, 13 % prejde az po ukon&eni analogového
vysilani, 7 % prejde v pribéhu léta, 4 % do prazdnin, 4 % na podzim a 2 % nepocita
s pfechodem.

Jak hodnotite informovanost o prechodu na digitalni televizni vysilani?

e UO Jihlava

Jak hodnotite informovanost o pfechodu na digitalni televizni vysiani?

Nedostate¢né

9% — Velmi dobfe
\ 18%

Dobre
73%

18 % respondentu je velmi spokojeno s informaéni kampani k pfechodu na digitalni
TV vysilani, 73 % je spokojeno, 9 % vnimaji kampan jako nedostatecnou.
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e UO Trutnov

Jak hodnotite informovanost o pfechodu na digitalni televizni vysiani?

Nedostatec¢né

7% \

Velmi dobfe
28%

Dobfe
65%

28 % respondentl je velmi spokojeno s informaéni kampani k pfechodu na digitalni
TV vysilani, 65 % je spokojeno, 7 % vnimaji kampan jako nedostatecnou.

e UOBmMo
Jak hodnotite informovanost o pfechodu na digitalni televizni vysiani?

Nedostate¢né

7% _\

Velmi dobfe
34%

59%

34 % respondentl je velmi spokojeno s informacni kampani k pfechodu na digitalni
TV vysilani, 59 % je spokojeno, 7 % vnimaji kamparni jako nedostateCnou.
Jak hodnotite kvalitu digitalniho TV vysilani ve srovnani s analogovym
vysilanim??

e UO Jihlava

64 % respondentl hodnoti kvalitu digitalniho TV signalu jako vyrazné lepSi ve
srovnani s analogovym signalem, 24 % preferuje analogovy signal a 12 %
respondentl nepozna rozdil.

% Dotazovani vsichni respondenti pfijimajici digitalni TV signal
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o U0 Trutnov

72 % respondentd hodnoti kvalitu digitdlniho TV signalu jako vyrazné lepSi ve
srovnani s analogovym signalem, 7 % preferuje analogové vysilani a 21 % nepozna
rozdil mezi digitalnim a analogovym vysilanim.

e UOBrmo

60 % respondentd hodnoti kvalitu digitalniho TV signalu jako vyrazné lepSi ve
srovnani s analogovym signalem, 7 % preferuje analogové vysilani a 33 % nepozna
rozdil mezi digitalnim a analogovym vysilanim.
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