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Usneseni vlady ze dne 28. dubna 2008 ¢. 485 k nafizeni vlady o stanoveni
Technického planu prfechodu zemského analogového televizniho vysilani na zemské
digitalni televizni vysilani:

1. Uvod

Pro Uspé&3né zvladnuti pfechodu na digitalni televizni vysilani v Ceské republice
je realizace informac¢ni kampané jednou ze zakladnich podminek. PFfechod
na digitélni televizni vysilani je v doméacich podminkach s ohledem na mnoho
komplikaci mimofadné slozity a naroény proces. Ztohoto duvodu je podminka
realizace informa¢ni kampané soucésti vliadni Koncepce rozvoje digitalniho vysilani
v Ceské republice schvalené vladou jejim usnesenim ze dne 15. bfezna 2006 &. 261
a je jednou ze ¢tyf podminek vypinani zemského analogového televizniho vysilani
v jednotlivych oblastech Ceské republice.

Novela zakona €. 304/2007 Sb., kterym se méni nékteré zakony v souvislosti
s dokon¢enim pFechodu zemského analogového televizniho vysilani na zemskeé
digitalni televizni vysilani, nastavila podminky pfechodu ze zemského analogového
televizniho vysilani na zemské digitalni televizni vysilani. Konkrétni casovy
harmonogram vypinani zemského analogoveho televizniho vysilani urCuje nafizeni
vlady o stanoveni Technického planu pfechodu zemského analogového televizniho
vysilani na zemské digitalni televizni vysilani (dale jen , TPP*) schvalené vladou jejim
usnesenim ze dne 28. dubna 2008 ¢&. 485. V bodé Il odst. 2 pism. a) tohoto usneseni
vlada uklada ministrovi vnitra ve spolupraci s pfedsedou Narodni koordinacni skupiny
pro digitalni televizni vysilani v Ceské republice’ (dale jen ,NKS“) predloZit
do 31. kvétna 2008 navrh na provedeni informaéni kampané.

NKS se informacni kampani zabyva od svého vzniku a snazi se Cerpat poznatky
ze statu, kde prechod probihal nebo probiha a informacni kampan je soucasti celé
procedury. S pripravou nové informacni kampané zacala zavérem lorfiského roku
s vyuzitim zkuSenosti z prvniho pilotniho projektu provedeného na DomaZlicku.
Na pocatku roku 2008 pfijala NKS zakladni teze informaéni kampané, které vymezuji
prostor pro dalSi postup jak ze strany statu, tak i ze strany soukromych subjektu.

2. Obecny popis

Informacni kampan ma za Ukol zajistit dostateCnou informovanost vSech obyvatel
Ceské republiky a subjektd dodavajicich vyrobky a sluzby o hlavnich aspektech

) Vlada k fizeni celého procesu prechodu zfidila v roce 2006 sv(j pracovni meziresortni organ —
Néarodni koordinaéni skupinu pro digitalni vysilani v Ceské republice (dale jen ,NKS"), ktery predklada
vladé své pravidelné informacni zpravy spolu s dalSimi dlezitymi pfedpisy a navrhy. Aktudlni Zprava
NKS pro vladu z bfezna 2008 popsala mj. dosavadni vyvoj a praktické aplikace pFislusnych
ustanoveni inovované legislativy, platné od 1. ledna 2008. NKS ve spolupraci s pfisluSnymi
ministerstvy a za souginnosti Ceské televize v souladu se zakonem &.304/2007 Sb. predlozila viadé
v bfeznu dokument, ktery feSi principy financovani a podpory véetné provedeni informacni kampané
v havaznosti na TPP.



prfechodu z analogového televizniho vysilani na digitalni televizni vysilani. V ramci
informacni kampané bude vyuzito jiz dfive vybrané ustfedni logo (viz pfilohu €. 3)
a informaéni kamparn bude provazena jednotnou ideou a identifikaci po celé obdobi
prechodu. Cilovou skupinou informac¢ni kampané jsou osoby starSi 15 let. Daraz
bude kladen na pfehledné a srozumitelné zpfistupriovani zakladnich informaci
o digitalnim vysilani a celém procesu digitalizace televizniho vysilani s cilem
dosahnout pozitivniho povédomi. Informacni kampan bude rozdélena do etap
v souladu s harmonogramem TPP. Soucéasti celého procesu bude prubézné
ovérovani jeji u€innosti.

VSichni obyvatelé Ceské republiky by touto informaéni kampani méli ziskat:
» poznatky o digitalnim vysilani a jeho vyhodach,
» poznatky o procesu digitalizace a jeho jednotlivych etapach rozvoje,
» doporuceni, poradenstvi i ndvody, jak a kde si nejlépe obstarat doplhujici
informace.

Financovani komplexni informaéni kampané pocita s hybridni formou spoluprace
a financovani statniho a privatniho sektoru v pfedpokladaném poméru 1:1. Ze strany
statu bude &ast informaéni kampané financovana ze zvlastniho ustu Ceské televize
pro uZziti vynosu z reklam, jehoZ rozpocet schvaluje kazdoro¢né vlada na zékladé
zakona €. 304/2007 Sb. Vlada schvaélila svym usnesenim ze dne 16. dubna 2008
¢. 410 rozpocet pro rok 2008, ktery stanovuje ¢erpani finanénich prostfedka z tohoto
uctu. Pfedpoklada se, Ze informacni kampan bude doplnéna a propojena s privatnimi
projekty, a to v pfipadech, kdy jde o spoleéné aktivity a je vhodné sjednoceni
informacnich tokd a dat. Jde o projekty pfimé i nepfimé podpory ze strany privatnich
subjektd aktivnich v procesu pfechodu na digitalni televizi (promo akce, zfizeni
a provoz help a show center, reklama televize + tisk atd.). Mezi dot€ené partnery lze
predbézné fadit provozovatelé vysilani, operéatory digitalnich siti, vyrobce, distributory
a prodejce spotfebni elektroniky atd. Subjekty podnikajici na televiznim trhu,
predevsim provozovatelé vysilani, zaujimaji nezastupitelné misto ve Vvéci
poskytovani informaci obéanim o procesu pfechodu. Zajmem téchto subjektd jisté
jei v€asna a kvalitni informovanost obyvatelstva, aby na pfechod bylo v€as
a technicky pfipraveno.

Ceska televize méa pripravenou koncepci propagace digitalniho vysilani a postupu
v této oblasti. Z rozpo&tu navrhuje Ceska televize &erpat ve spolupraci s NKS
prostfedky hlavné na obecnou informaéni kampan, na podporu urc€itych specifickych
skupin obyvatelstva a na podporu Skol, Skolskych zafizeni, zdravotnickych zafizeni
a Ustavu socialni a zdravotni péce.

3. Cile informa éni kampan é

3.1. Primarni cile informa €ni kampan é
Zajistit:
» pfipravenost verejnosti (divaka) na prechod na digitélni televizni vysilani,
e pfipravenost statni spravy a samospravy,
» pfipravenost prodejcu audio-video techniky pro pfijem digitalniho vysilani,
» technologickou neutralitu ve vztahu k jednotlivym formam pfijmu digitalni
televize.



3.2. Sekundarni cile informa €ni kampan é

Ugelem sekundarnich cild informaéni kampané je celkova zmé&na vnimani a nazoru
cilovych skupin obyvatel zpusobem, ktery napomuze bezproblémovému prijeti
procesu digitalizace. Méla by byt stimulovana pozitivni stimulaci motivace prejit
na digitalni pfijem televizniho signalu. Hlavni &lenéni souhrnnych sekundarnich cill
je nasleduijici:

» vytvofeni vSeobecné znalosti dne ukon€eni televizniho analogového
vysilani ve vSech oblastech v obdobi alespori 3 mésice pfed terminem
ukonéeni,
vyuziti pfinosu digitalizace a sou€asné vyreSeni predpokladaného problému
spojeného s ukonéenim zemského analogového televizniho vysilani,

e vytvofeni znalosti pfinosa digitalniho vysilani jako jsou elektronicky
programovy pravodce (EPG), super teletext apod.,

* logické objasnéni duavodld pro nutnost ukon&eni analogového vysilani
s dirazem na souvztaznost se situaci v jinych statech ES,

e zména postoju obyvatel doposud neakceptujicich spolec¢enska i individualni
pozitiva procesu digitalizace,

e zprostfedkovani realného zazitku vyhod digitalniho vysilani (vySSi pocet
programd, kvalita obrazu apod.) co nejvétSimu poctu obyvatel, protoze
dostupné ukazatele analyzujici souasny stav jednoznacné poukazuji
na velkou pasivitu obyvatel a neschopnost provazat informace o digitalizaci
s konkrétnim osobnim zaZitim/vnimanim rozdilu analogového a digitalniho
vysilani.

4. Struktura informa ¢éni kampan é

4.1. Etapa | - celoplo$na informa €ni kampa i

Obecné informace o digitalnim televiznim vysilani spole¢né s objasnénim davod
nutnosti ukon&eni stavajiciho zemského analogového televizniho vysilani.

Zakladni medialni strategie:

K dosaZeni cilu |. etapy bude pouzito zejména médii s tzv. celoploSnym a masovym
nad 15 let véku, bude nutné spolupracovat nejenom s vefejnopravnimi médii (Ceska
televize a Cesky rozhlas), ale is poskytovateli komeréniho televizniho vysilani (TV
NOVA, TV Prima a dalSich televiznich kanald). V této etapé se ve vétSi mife
nepredpoklada Sifeni informacni kampané prostfednictvim rozhlasovych stanic
(s vyjimkou Ceského rozhlasu) a tzv. outdoor médii (billboardy, bigboardy, reklama
ve verejné dopravé).

4.2. Etapa Il - cilena informa €éni kampa i

V druhé urovni bude informacni kampari zaméfena na obyvatele starSi 15 let
s dirazem na seznameni se s podrobnymi informacemi o procesu pfechodu
na digitalni vysilani v dané oblasti dle TPP.



Obyvatelé Ceské republiky by v této &asti informaéni kampané méli ziskat:

e poznatky o harmonogramu pfechodu zemského analogového televizniho
vysilani na zemské digitalni televizni vysilani podle TPP, v€etné data vypnuti
zemského analogového televizniho vysilani v jednotlivych izemnich oblastech
Ceské republiky,

» poznatky o technickych specifikacich zafizeni nutnych pro pfijem digitalniho
televizniho vysilani,

e doporuceni, poradenstvi i navody, jak a kde ziskat potfebné doplfiujici
informace.

Zakladni medialni a komunikacni strategie:

K dosaZeni cild této urovné informaéni kampané bude pouZito zejména médii
s regionalnim zasahem populace napf. regionalni deniky, rozhlasové stanice atd.
Predpoklada se Uzka spoluprace s Uzemni samospravou s cilem vyuzit vSechny
dostupné informacnich kanaly obci i kraja (obecni a krajské noviny, Gfedni desky,
sidla statnich i samospravnych organl atd.). Moznosti je také distribuce informacénich
letakd prostfednictvim Ceské posty do domacnosti, bankovnich vypisd, reklamy
ve vefejné dopravé atd.

4.3. Pouzité distribu éni kanaly a etapy informa €ni kampan é

e Plosny zasah
» televizni a rozhlasové vysilani
» denni tisk
* internet

* Regionélni zasah
= regionalni televizni a rozhlasové vysilani
= regionalni denni tisk
* internet
= obecni a krajské noviny
= adresna posta
» reklama ve verejné dopravé
* seminare
» asistencéni sluzba (zfizeni info prvkd v ramci projektu ,Digi Point*) atd.

» Specialni a tématické prvky
* road show, seminafe atd.
» weboveé stranky provozovatelu vysilani a siti + jiné tématické weby
= vyuziti call a show center na podporu digitalizace
» spoluprdce se statni spravou a samospravou a jejich zafizenimi
a institucemi, vyuZiti statem Fizenych projektd a systému véetné Ceské
posty s. p.

4.4. Zpétna vazba
Nezbytnou soucéasti informacni kampané ve vSech etapach a fazich bude
vyhodnocovani jeji G¢innosti a pfijimani pfislusSnych opatfeni dle zjisténych vysledku.
Hodnoceni informovanosti obyvatelstva v rlznych fazich informacni kampané
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a dle oblasti s moznosti flexibilnich zmén a opatfeni zakladni strategie. Pribézné
a etapovité vyhodnocovani informaéni kampané. Monitoring s vyuzitim existujicich
moznosti, napfiklad spoluprace s Ceskym telekomunikaénim Gfadem a hodnoceni
postupu dle TPP a dalSi méfeni a vyzkumy a spoluprace s dalSimi projekty
(napf.DIGIMONITOR).

5. Pomoc obyvatel Gm
» Skupiny nebo instituce

» socialné slabé skupiny obyvatelstva — (alternativni feSeni na zakladé
podobného modelu kvymezeni pfislusnych skupin v zakonu
o poplatcich vefejnopravnich médii a pro skupiny ZTP/P),

» seniofi,

= zdravotni instituce, socialni zafizeni atd.,

= Skolska zafizeni.

* Forma pomaoci

= odborna asistence pfi instalaci zafizeni, feSeni technickych, anténnich
a dalSich systému pro pfijem,

» specialni seminare k tématu digitalizace,

» servisni a informacni systém v regionech,

= motivacni a soutézni prvky.

Podpora specifickych skupin obyvatelstva by se méla tykat hlavné obc¢ant
evidovanych jako ZTP/P. Jedna se zejména o instalacni sluzby, poradenstvi
a servisni sluzby souvisejici s instalaci a provozem digitalni pfijimaci techniky. Pfimé
rozsahlé dotace na pofizeni pfijimacich zafizeni se vramci této polozky
nepredpokladaji. Vyjimku by mohli tvofit pravé drzitelé prikazu ZTP/P a nebo
v ojedinélych pfipadech socidlné velmi slabi jedinci a samostatné Zijici obCané
nad 75 let véku.

V pfipadé zdravotnickych zafizeni se bude jednat hlavné o rekonstrukce anténnich
systému, instalaéni sluzby a v minimalni mife o pfimou podporu pro pfijimaci
zafizeni (bliZze viz pfilohu €. 1).

Podpora vytvareni technologickych podminek pro oblast t-Education. Vytvofenim
vhodného technologického prostitedi mize v budoucnu Ceska televize umozZnit
aplikaci t-Education projektu. V prvé etapé jsou cilovou skupinou hlavné materské
a zakladni Skoly. Z&kladnim cilem je zajiSténi potfebného technologického prostredi
a bezproblémového pfijmu digitalniho vysilani ve Skolach a vzdélavacich institucich,
kde je nebo mlZze byt televizni vysilani ¢i pofady soucasti vyukového procesu.

6. Financovani informa €éni kampan é

Celkové naklady vazané k pfechodu na digitalni televizni vysilani vSech dotéenych
subjektd v€etné komercni sféry se podle odbornych odhadu pohybuji ve vysi pres 20
miliard korun. Pfechod na digitalni televizni vysilani se pfimo dotkne pfiblizné 10 mil.
obcan(, tzn. 3 mil. doméacnosti, které v souasné dobé vyuZzivaji zemské analogové
televizni vysilani. Pfedpokladané finanéni prostfedky vyc€lenéné na informacni
kampar ze strany statu tzn. ze zvlastniho G&tu Ceské televize pro celé obdobi
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prfechodu dosahnou 400 az 500 mil KE&. Prostfedky pro cilenou informacni kampan
v 11 Uzemnich oblastech dle TPP se budou pohybovat v rozmezi 5 az 100 mil. KE
na Uzemni oblast podle poctu obyvatel.

Rozdéleni finan¢nich prostfedkd na informacni kampan pro rok 2008 je v nasledujici
tabulce (hodnoty jsou uvadény v tisicich K¢&):

Info,rr,na} €éni kampa n a sluzby spojené s digitalizaci televizniho 100 000
vysilani

Informacni kampari 40 000
Podpora specifickych skupin obyvatelstva — sluzby 20 000
Podpora zdravotnickych zafizeni, Skol a Ustavu socialni péce 40 000

7. Priprava a realizace informa €ni kampan é

Zakladnim cilem je pfiprava a realizace komplexni informaéni kampané na celé
obdobi pfechodu. Informacéni kamparn hrazena z verejnych prostfedkld bude
realizovana ve spolupraci se subjekty, které budou vybrany v soutézi a agenturami
a dodavateli jednotlivych prvkda informacni kampané, bude fizena a koordinovana
NKS ve spolupréaci s Ceskou televizi.

NKS navrhuje:

» okamzité zalozZeni specialni pracovni skupiny pro informaéni kampan (Uc¢ast
vSech klicovych subjektd + odbornikd z reklamni branze) + pracovni ,ad hoc*
tymy - pod hlavickou NKS,

» vytvoreni spole€ného tzv. Fidiciho vyboru informaéniho projektu, ve spolupréci
s aktivnimi U€astniky procesu pfechodu na digitalni televizni vysilani.

Pracovni skupina a fFidici vybor budou mit za ukol propojit a koordinovat veskeré
aktivity v ramci informacni kampané ze strany jednotlivych subjekta.

NKS bude plnit vrcholnou strategickou roli informaéni kampané. Ridici vybor bude
organizovat a aktivné pfipravovat veSkeré konkrétni kroky a zadani pro realizaci
informacni kampané. Kompetenci k smluvni realizaci informacni kampané na zakladé
rozhodovani NKS a fidici vybor bude pIné v souladu se zakonem v pravomoci Ceské

televize, ktera bude organizatorem soutézi, zadavatelem a fakturaénim mistem
s vyuZzitim prostfedku ze zvlastniho G¢tu, v souladu se schvalenym rozpoctem.

Informaéni kampan bude informovat o vSech moznostech pfijmu televiznich
programu tak, aby si obyvatelé mohli sami rozhodnout o zpusobu pfijmu televiznich
programu po ukonceni stavajiciho zemského analogového terestrického vysilani, a to
v souladu s principem technologické neutrality . Projekt informaéni kampané bude
realizovan za spoluprace se zastupci jednotlivych technologickych platforem zejména
na technické darovni a pfi realizaci seminafl a odbornych setkani v pfislusnych
regionech. Jedn& se zejména o kabelové televize se specialni problematikou STA,
satelitni televize, IPTV a dalSi moznosti pfijmu televizniho signalu.



Pribézné probihaji PR aktivity NKS a intenzivni komunikace s celoploSnymi
elektronickymi médii a tiskem, kde jsou prezentovany veSkeré informace
k aktualnimu stavu pfechodu na digitalni televizni vysilani. NKS navrhuje
ve spolupréci s Ceskou televizi klast diiraz na specifické problémy dotéenych regiond
a urcitych skupin obyvatelstva, protoze v roce 2008 nebude zemské digitalni televizni
vysilani jesté dostate¢né rozsifené na celém Gzemi Ceské republiky a nebude ani
k dispozici Uplnd programova nabidka. Vysledky z pilotniho projektu DomaZlice
stejné jako dostupné vysledky divackych prizkumu ukazuji na pomérné vysokou
miru obecné informovanosti o digitalnim vysilani a zna¢ny deficit informaci o feSeni
konkrétnich technickych probléma a specifickych problémua v pfislusné oblasti.
Masivni ploSnou informaéni kampan proto lze predpokladat az po dosazeni
potfebného pokryti zemskym digitalnim televiznim vysilanim, coz nastane nejdfive
vroce 2009. Aplikace takové informacni kampané vroce 2008 by napf. vedla
k jednostranné podporfe satelitniho vysilani a k nepfimé podpofe subjektd
podnikajicich v této oblasti ak nedodrzeni podminky technologické neutrality
informacni kampané. Znamé vysledky jasné ukazuji, Ze Uuc€innost informaéni
kampané v oblastech, kde neni k dispozici digitalni terestrické vysilani, je prakticky
nulova.

NKS bude vladu pravidelné informovat o vyvoji a stavu pfiprav a realizace informacni
kampané.

7.1. Harmonogram realizace informa ¢€ni kampan &

|. faze:

» vybér poradenské projektové agentury pro specifikaci jednotlivych c&asti
informacéni kampané — ¢erven 2008,

» vytvoreni pracovni skupiny pro informaéni kampar - ¢erven 2008,
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» ustanoveni fidiciho vyboru informaéniho projektu - Cerven 2008.

Il. faze
» vyhldSeni soutéZe na realizaci pfislusnych projektd vramci informacni
kampané — podzim 2008.

ll. faze

» zahdjeni informacéni kampané a vypinani zemského analogového televizniho
vysilani v jednotlivych regionech prosinec 2008 — jaro 2009 a nasledné
v dalSich oblastech podle TPP.



Priloha €. 1: Podpora specifickych skupin obyvatelstva a zdravotn ich zafFizeni
a Ustav U socialni pé ¢e

Projekt realizace této ¢asti informacni kampané je pfipravovan v Uzké spolupraci se
zainteresovanymi resorty a institucemi, zejména s Narodni radou osob se zdravotnim
postizenim Ceské republiky. Celkové se jedna asi o 300 000 osob, pro které se
pfipravuje asistenéni program véetné pfipravy systému pomoci a kooperace v ramci
zavadéni digitalniho vysilani. V navaznosti na ukon¢eni zemského analogového
televizniho vysilani bude soucésti informacniho projektu i s dlirazem na dalSi
technologické moznosti vyuziti novych technologii pro potfeby osob zdravotné
postizenych a dalSich specifickych hendikepovanych osob, véetné interaktivnich
sluzeb.

Zasadni pro ureni formy podpory je presny odhad dot&enych jedincu a subjektu:
* pocet osob nad 75 let, které Ziji samostatné,

e pocet ob&anl ZTP/P zijicich samostatné nebo v domacnosti,
» pocet samostatné zijicich socialné slabych ob¢ana.

V pfipadé osob ZTP/P odhadujeme, Ze dotéenych osob by mohlo byt v roce 2008
kolem 260 000. Projekt bude zpfesnén a konkretizovan ve spolupraci s pfislusnymi
resorty a sdruZzenimi, v& Narodni rady osob se zdravotnim postizenim Ceské
republiky.

Poget socialnich Gstavii a daldich instituci se v celé Ceské republice odhaduje
na 1 200 zafizeni Podpora by méla byt systematicky odvozena od podctu lUzek.
Pfed pfijetim finalniho systémoveho feSeni bude proveden pasport zafizeni
a skute¢ného stavu, veetné technického zhodnoceni.

Obecné sluzby — informaéni kampané
* Regionalni call centrum

Mélo by podavat informace o postupu digitalizace, odpovédi na nejcastéji
kladené otazky, zprostfedkovavat kontakt na hot-line Ceskeé televize, Ceského
telekomunika¢niho Ufadu a operatort

+ Kontaktni centra

Méla by byt zfizena na obecnich uUfadech (bude tfeba pracovniky proskolit)
a zprostfedkovavat ziskani informaci a feSeni konkrétnich situaci ob&and.
V souvislosti s tim by méla byt zavedena certifikace firem zpusobilych
poskytovat sluzby, ta by méla byt podminkou pro poskytovani sluzeb
dotovanych z fondu (nutno vyfesit pravni postup)

* Radni¢ni noviny

Pribézné informace o stavu digitalizace v oblasti, harmonogram postupu,
kontakty

* Regionalni tisk

Pribézné informace o stavu digitalizace v oblasti, harmonogram postupu,
kontakty



Specifické sluzby
* Konzultaéni sluzby na mist¢ (bud hrazené zfondu anebo
zprostfedkovavané kontaktnim centrem) — Provérka pfijmové situace,
kontrola anténniho systému a navrh feSeni

» Poradenstvi pfi nakupu zafizeni ¢i zprostfedkovani nakupu
* Instalaéni sluzby
o Uprava pfipadné instalace anténniho systému

0 Instalace pfijimaciho zafizeni a proskoleni obsluhy
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Priloha €. 2: Po €ty obyvatel v jednotlivych oblastech p  fechodu podle TPP

Uzemni oblast Pocet dotégr]yph obyvatel
(v tisicich)

Plzen 951
Ceské Budgjovice 523
Praha 1920
Usti nad Labem 839
Brno mésto 370
Praha mésto 1165
Susice 125
Jihlava 497
Trutnov 1525
Brno 1678
Ostrava 1170
Jesenik 414
Zlin 565

Predpoklad vyvoje pokryti obyvatelstva signalem vefejnopravniho multiplexu:
* na prelomu roku 2008 a 2009 cca 4,5 mil. obyvatel,
* na konci roku 2009 cca 8 mil. obyvatel,
* ke konci roku 2010 cca 10 mil. obyvatel.

Pozn.: Podobné bude ve fazich pfechodu od roku 2009 pokracovat planované

pokryvani Gzemi Ceské republiky digitalnim signalem i dalich digitalnich siti
s programy komercnich televizi.
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P¥iloha €. 3: Logo kampan & vybrané v ramci ve fejné sout é7e?

eee Pprechazime na

i, digitalnt by

2 Graficky manudl loga pro uziti v rdmci pfechodu na digitalni televizni vysilani Ize ziskat
prostfednictvim Ministerstva vnitra (www.nkscr.cz)
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