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Zakladni teze pro informa ¢ni kampa i k prechodu na digitalni

1.

vysilaniv CR

Model informa €ni kampan é: smiSeny tzn. Hybridni model kampan & (podil statu a

soukromého sektoru v poméru 1:1)

2.

Financovani kampan é:
Zdroje financovani: stat (pfedpoklad cca 200 mil.K¢ dle TPP)

0 Zdroj: Céast zisku z reklamy na CT, ktery ma byt pouZit pro rozvoj zemského
digitalniho TV vysilani v CR (predpoklad pro rozvoj bude k dispozici cca 350
mil. K&/rok). Rozpocet navrhuje CT, schvaluje viada.

o0 Perspektivné - Moznost vyuziti ¢asti financénich prostfedkd ze spektralni
dividendy, kterd bude vyuzZita pro mobilni televizni vysilani nebo pro
vysokorychlostni internet tzv. BWA. Jde o legitimni poZadavek na zdroje,
které pfimo nezatizi statni rozpocet. (zatim neni rozhodnuto, neni znam
presny termin a objem prostifedk()

Zdroje financovani: soukromé (pfedpoklad v hodnoté 150 az 200 mil. K&): navrh
podoby téchto zdroji by meélo navrhnout a pfipravit sdruzeni Digikoalice, pfipadné
dalSi partnefi. Probihaji spoleéné konzultace a jednani o moznosti vyuziti zdroja
z EU. Altern. nepenézité plnéni a poskytnuti kapacit a sluzeb.

Dal3i moznosti dle vysledku spole€nych jednani o moZnostech kooperace. Zatim Ize
uvazovat formy:

0 pfimé

0 nepfimé : (promo akce, zfizeni a provoz help a show center, reklama TV +
tisk atd.)

Rozd éleni kompetenci a uloh jednotlivych subjekt 1 (role)

NKS - jako hlavni koordinator kampané, zdroj informaci smérem k samospravé a
ob&anim atd. Nutnost sjednoceni zakladnich informaci na strané statu v ramci NKS a
jejich €lenu (regulacni organy, statni sprava a exekutiva ad.) a jejich vyuZiti
v kampani.

Provozovatelé vysilani — distribu¢ni kanal pro zakladni bali¢ek informaci ohledné
pfechodu — napf. jednotny Kklip, ktery bude vysilan v dohodnutych ¢asovych
schématech — moznost vyuziti pro celostatni obecnou kampan, ale i kampan cilenou
(umisténi piktogramu nebo jinych sdéleni ve vysilani)

Vyrobci, distributofi a prodejci — jde o skupinu, ktera je fyzicky nejblize ke koncovému
uZivateli a meéla by byt zdrojem podrobnéjSich informaci o pfechodu (instalace
pfijimaciho zafizeni, antén atd.). Kampan miZze byt v jednotlivych prodejnach vedena
i formou instruktéznich klipu.

Ramcova struktura kampan &
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informacni ¢ast

technicka asistence a podpora obyvatel a instituci, regionalni servis

Celkovy celoplosny zabér kampané kombinovany a doplnény o regionalni projekty
v havaznosti na harmonogram dle TPP.

5.

7.

Forma statni pomoci obyvatel @m:

Skupiny nebo instituce
0 sociélné slabi - (alternativni feSeni na zékladé podobného modelu k vymezeni
prislusnych skupin v zdkonu o poplatcich vefejnopravnich médii a pro skupiny
ZTPIP)
0 Sseniofi
0 zdravotni instituce, socialni zafizeni, Skoly atd.

Forma pomoci

o odbornd asistence pfi instalaci zafizeni, feSeni technickych, anténnich a
dalSich systémd pro pfijem

0 specialni seminare k tématu digitalizace
0 servisni a informacni systém v regionech

0 MozZno uvazovat o finanéni pomoci na koupi zafizeni napfiklad pro tuto
skupinu obyvatelstva, ale napfiklad pro prvnich 1000 — motivacni princip

Volba vhodnych distribu  €nich kanal & a model & kampan é

PloSny zasah - rozhlasova reklama (stat) + TV reklama (z prostfedkd TV
spolecnosti), Big Board (néjaké Sokujici sdéleni, ,Duvéfuj svému STB*" atd.)

Regionalni zdsah — rozhlas, tisk, adresna posta, broZury, seminafe, asisten¢ni sluzba
atd. (Zfizeni napf. ,Digi Point* — Slo by o nékolik putovnich informacnich mist
v oblastech momentalniho pfechodu tzn. v ¢asovém intervalu 3 mésice do vypnuti —
misto by poskytovalo informace, rady atd. Tento stanek by mohl byt i mobilni podobu
jako to bylo napriklad ve Svédsku tzn. autobus, kde je pfedveden pAjem digitainiho
televizni vysilani a obdan méa moznost ziskat konkrétni poznatky o technologii a
kvalitni informace o samotném prechodu od odbornikd.)

Volba jednotnych prvk G, které musi byt vkampani uplat fovany tzn.

identifikatory

8.

vyuziti jediného stavajiciho identifikatord (logo + slogan uvedeny v logu)

Vyuziti stavajicich informa €nich zdroj a pro ziskani SirSich informaci
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» webové stranky provozovatell vysilani a siti + jiné tématické weby
» vyuZiti call a show center na podporu digitalizace

e spoluprace se statni spravou a samospravou a jejich zafizeni a institucemi, vyuZziti
statem fizenych projektd a systému v¢. Ceské posty s.p.

9. Zpétna vazba — vyhodnocovani kampan é&. Hodnoceni informovanosti obyvatelstva
v riznych fazich kampané a dle oblasti s mozZnosti flexibilnich zmén a opatfeni zakladni
strategie. Prabézné a etapovité vyhodnocovani kampané&. Monitoring s vyuZitim a za
spoluprace s daldimi subjekty, napfiklad spoluprace s CTU s vyuZitim hodnoceni postupu
dle TPP a dalSi méfeni a vyzkumy a spoluprace s dalSimi projekty (napf.DIGIMONITOR).

10. Pfiprava zadani VR vramci NKS. PFiprava zadani kampané a schvéaleni
realizaéniho modelu bude pfipravena a projednana na urovni NKS, ve spolupraci se
zainteresovanymi subjekty institucemi, véetngé CT. K aktualnimu navrhu budou vyuZity
zkuSenosti z realizovanych ¢&asti pilotnich informacénich projektd spolu s dalSimi
informacemi a zkuSenostmi ze zahrani¢nich projektd. Budou stanovena kriteria vybéru a
néplni, které budou podminkou pro manaZerskou reklamni agenturu resp. realizatory
kampané,a forma pfimé ucCast zastupcl NKS a supervize pfi realizaci vybéru i celé
kampané.

11. ZaloZeni specidlni pracovni skupiny pro informa €éni kampan (UCast vSech
kliGovych subjektd + odbornik( z reklamni branze) + pracovni ,ad hoc* tymy - pod
hlavickou NKS. Vytvoreni spoleéného tzv. Ridiciho vyboru informa éniho projektu , ve
spolupraci s aktivnimi u¢astniky procesu pfechodu na digitalni televizni vysilani.

12. NKS pripravi pro viadu CR N&vrh na provedeni informaéni kampané a bude vladu
pravidelné informovat o prabéhu celého pfechodu i o samotné informacéni kampani.



