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Mezinarodni organizace pro migraci (IOM) v Praze realizovala od 1. ervence 2007 informacni kampari proti
obchodu s lidmi, zaméFfenou na cilovou skupinu zakaznikl prostituce a $irsi vefejnost v Ceské republice.
Cilem této kampané je zvySit povédomi o obchodu s lidmi a nabidnout dalsi informace, jako je napfiklad
informace o nevladnich organizacich poskytujicich podporu obchodovanym osobdm. Sdéleni kampané
vychazi z vysledk( vyzkumu provedeného vroce 2005 mezi zakazniky prostituce a pilotni informaéni
kampané zaméfené na stejnou cilovou skupinu v roce 2006 v pfihrani¢nich oblastech, a snazi se zvySovat
citlivost vefejnosti vici obétem obchodu s lidmi zejména za Ucelem sexualniho vykofistovani. Prostfedky
kampané propaguiji webové stranky s podrobnéjSimi informacemi o obchodu s lidmi a moznosti kontaktu
prostfednictvim e-mailu nebo diskusniho fora, dale upozorfiuji na telefonni linky partnerskych nevladnich
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organizaci La Strada a Charita, kde je mozné ziskat dalSi informace a sdélit pfipadna podezfeni na vyskyt
obchodu s lidmi.

Informaéni kampan zasahovala ¢ast izemi Ceské republiky se zaméfenim na Prahu a vét$i mésta. Béhem
sedmi mésicl svého trvani se snazi opakované Sifit riznymi prostfedky a informaCnimi kanaly sdéleni, Ze:
1) obchod s lidmi, i kdyz to neni vzdycky na prvni pohled patrné, se vyskytuje i v Ceské republice; 2) nabizime
vam zpUsob, jak jej rozpoznat; 3) nabizime vdm bezpe€ny a anonymni zpUsob, jak ohlasit vaSe podezieni a
jak se dozvédét vice o fenoménu obchodu s lidmi.

V ramci projektu byly vytvofeny plakaty a pohlednice a byly uvedeny do provozu webové stranky obsahujici
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Materialy kampané byly prabézné Sifeny v tramvajich, metru, v siti boomerang a mimo jiné také na vybranych
hrani¢nich pfechodech s Némeckem a Rakouskem. Telefonni linky kampané byly obsluhovany v pfipadé
charitni linky 24h sedm dn0 v tydnu a v pfipadé linky La Strady kazdy vSedni den prodkolenymi operatorkami
po dobu sedmi mésicu. VSechny materialy kampané, webové stranky i hovory na telefonnich linkach jsou
k dispozici Cesky, némecky a anglicky.

Projekt byl realizovan ve spolupraci s partnerskymi nevladnimi organizacemi La Strada Ceska republika a
Charita Ceska republika — Projekt Magdala a financovan z prostiedk Ministerstva vnitra Ceské republiky,
Odboru prevence kriminality. Na projektu se finanéné podilelo také Britské velvyslanectvi v Praze, diky
kterému byla cilova skupina rozsifena na potencialni zakazniky prostituce, ktefi cestuji z Velké Britanie do
Ceské republiky. Velvyslanectvi timto reagovalo na rozsifeny fenomén sexualniho turismu Britd do CR.
Obéma donorim patfi velké diky za poskytnuti finannich prostfedkd, diky kterym bylo mozné tuto kampan
realizovat.

Webové stranky kampané jsou hojné navstévovany. Informativné-preventivni ucel kampané je tedy mozné
hodnotit jako UspésSné napinény. V oblasti motivace cilové skupiny ke sdélovani podezfeni o pfipadech
obchodu s lidmi bylo zaznamenano nékolik telefonickych a e-mailovych reakci.

1. POPIS PROJEKTU

Prostfedky, kterych kamparn vyuZzivala, byly vramci rozpoctovych omezeni co nejrozmanitéjSi, snazi se
vyskytuje nejvice. V oblastech s vysokym vyskytem prostituce byly vyuZity nasledujici metody: v pohrani¢nich
oblastech a na hrani¢nich pfechodech byly distribuovany letédky potencialnim zékaznikim pfi hranicni
kontrole; v Praze je informace Sifena v dopravnich prostfedcich, v pfiletové hale letisté Ruzyné a na
nékterych dalSich mistech, které se z hlediska zaméfeni kampané jevi jako nejefektivnéjSi. Na celoplosné
urovni poskytuji weboveé stranky kampané podrobnéjsi informace a moznost kontaktu. Propagacni prostiedky
jsou ve tfech jazycich, aby byla oslovena skupina potencialnich zakazniki ze zahranici vyhledavajicich v CR
sexualni sluzby (pohranii — némcina a Cestina; Praha — CeStina a anglictina; webové stranky — vSechny

jazyky).



Projekt byl rozdélen do nasledujicich Ctyf fazi (pro podrobnéjsi popis viz kap. 3. Projektové aktivity):

1.1  Pfipravna faze

V ramci pfipravné faze byly vybrany a osloveny konkrétni dodavatelské spoleCnosti a inzertni média a byly
zjistény moznosti medialni spoluprace. Vramci medialni spoluprace bylo pfed tiskovou konferenci
realizatorem obeslano pfes sto novinaft z riznych typt novin a ¢asopisu. Novinafi byli informovéni jak o
tiskové konferenci, kterd se konala 15.8.2007, tak jim byla nabidnuta moZnost S$irSi spolupréace, a vice
informaci o kampani a o problematice obchodu s lidmi obecné. Déle byl osloven dodavatel designu materiald
kampané a byla vybrana IT spole¢nost pro design a spravu weboveé stranky (véetné e-mailovych adres).

1.2 Faze vyroby

V ramci této faze byly pfipraveny a uzavieny smlouvy s reklamnimi agenturami a dodavateli, byly vytvoreny
grafické podklady pro vSechny materialy kampané a byly pfipraveny pfeklady podkladl pro Gpravu webovych
stranek a jejich graficka realizace (www.rekni-to.cz;www.sage-es.cz;www.say-it.cz). Ve fazi vyroby byl
realizovan také tisk a dodani materialt kampané; na zékladé cenové kalkulace dvanéacti oslovenych tiskaren
byli vybrani nejlevnéjsi dodavatelé. V nékterych pfipadech se podafilo sniZit pivodné navrhovanou cenu
tisku, z tohoto diivodu jsme se rozhodli dotisknout 3000 ks boomerangovych pohlednic navic. Pouze tiskarna
na plakaty B1 cenu tisku zvysila, dodala v3ak vice nez dvojnasobny poCet plakatd, coz umoznilo rozsifit
reklamni kampari v metru v eskalatorovych tunelech o dalsi sit.

1.3  Distribuce a realizace kampané

Pfi zahajeni kampané byla zvefejnéna tiskova zprava a byly informovany nevladni organizace a mise |OM
v Némecku, Rakousku a Velké Britanii. VSechny mise a pobocky IOM (120 misi, pfes 300 kancelafi) byly
informovany o konani kampané prostfednictvim tiskové zpravy vramci pravidelnych ,JOM Press Briefing
Notes* vydavanych feditelstvim IOM v Zenevé. Dale jsme kontaktovali a pozadali o spolupraci patnéct
némeckych nevladnich organizaci zabyvajicich se bojem proti obchodu s lidmi (nékteré z oslovenych
organizaci, napfiklad MAGSA a Terre des Femmes, mély na svych webovych strankach jiz umistén odkaz na
stranky kampané z prede$lého roku). 15.8.2007 se v prostorach Ministerstva vnitra CR konala tiskova
konference, ktera se tykala obchodu s lidmi a informa¢ni kampané. Dale byla realizovana pribézna obnova a
sprava webovych stranek a pravidelné kontroly e-mailovych schranek a diskusnich for véetné reakci na
odezvy.

Materialy kampané byly distribuovany v tramvajich, v metru, v turistickych informacnich stfediscich, v
hale Hlavniho nadrazi, na dvanacti hrani¢nich pfechodech s Rakouskem a Némeckem, v pfiletové hale letisté
Ruzy#, jako pohlednice $ifené v siti Boomerang (Praha, Bmo, Karlovy Vary, Teplice, Ceské Budgjovice,
Plzen, Ostrava), na 13. roniku mezinarodniho veletrhu erotické kultury Erotica sex 2007, (tento veletrh
probihal od 1. do 4.11. 2007 na Vystavisti v HoleSovicich), na turistickych mapach Prahy, v nékolika titulech
Ceskych erotickych ¢asopist a v jednom titulu rakouského erotického asopisu, na péti erotickych webovych
strankach.

Materialy kampané §iily také vlastnimi kanaly Charita Ceska republika a La Strada Ceska republika.



1.4  Vyhodnoceni kampané

V této fazi byla analyzovéna ziskana data a zkuSenosti s realizaci kampané a vytvofena z&vérecna zprava
vCetné souboru doporuceni pro efektivni uskutecfiovani podobnych informacné-preventivnich aktivit
v budoucnu.

2. VYSLEDKY PROJEKTU

21 Navstévnost webovych stranek

Internetové stranky k projektu se setkaly s pomérné velkym ohlasem, pozitivné bylo hodnoceno jejich
ztvarnéni i obsahova stranka. V pribéhu sedmi mésicu trvani kampané, od 1. Cervence 2007 do 31. ledna
2008, bylo zaznamenano celkem 9105 navstév! na vech tfech jazykovych variantach stranek. Mezi deset
zemi, ze kterych byly webové stranky nejéast&ji navstévovany, patii: Ceska republika, Spojené staty,
Némecko, Rakousko, Slovensko, Velka Britanie,Svycarsko, Rusko, Belgie a Cina. Z dal3ich zemi, ze kterych
byly webové stranky kampané navstévovany méné Casto, je to napfiklad Francie, Irsko, Kanada, Filipiny,
Mexiko, Madarsko. Informacni funkce kampané, tedy seznameni cilové skupiny s existenci obchodu se
Zenami, byla napIlnéna a doprovodné webové stranky kampané byly hodné navstévovany.

Graf 1: Navst évnost webovych stranek kampan &
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1 Je-li poloZzen poZadavek na server vicekrat z jedné IP adresy, pocita se ¢asovy odstup od pfedchozi navstévy. Pokud je tato
hodnota vétsi nez 30 minut, nebo dosud z této adresy nebyl pozadavek vznesen, je navstéva kvalifikovana jako nova navstéva a
pfi¢ita se k celkovému poctu navstév.
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2.2 Telefonické a e-mailové ohlasy

V oblasti motivace cilové skupiny ke sdélovani podezfeni o pfipadech obchodu s lidmi bylo
v pribéhu kampané zaznamenano nékolik telefonickych a e-mailovych reakci. Obecné Ize fici, Ze bylo
upfednostiiovano mobilni telefonni Cislo, oproti pevné lince. Vyuziti emailu bylo téméf stejné Casté jako
vyuzivani telefonické linky. Ukézalo se také, ze kampari pusobi nejen na cilovou skupinu zé&kaznikd
prostituce, ale velmi vyznamné i na $irSi vefejnost. Nékteré pfispévky mély formu pfipominek ¢i komentafu.
VSechny ohlasy kampané, které sdélovaly informace o pravdépodobném trestném cinu, byly konzultovany se
zastupci policie a pfipadné i pfedavany k dalSimu provéfeni. K dalSimu provéfeni byl pfedan jeden pfipad.
Jednalo se o informaci od némeckého zé&kaznika, sméfujici k osobé Zeny, kterd méla byt nucena k
provozovani prostituce v jednom no¢nim klubu v Zelezné Rudé. Informace byla provéfena pracovniky
expozitury ve spolupréci s cizineckou policii a tato informace nebyla potvrzena, zena podobného jména v
tomto noCnim klubu ani v jinych noCnich klubech nebyla nalezena. Informace byla rovnéz pfedana
streetworkerovym pracovnicim Charity CR, kterym se jmenovanou Zenu rovnéZ nepodafilo nalézt. V soudasné
dobé je policii pfedan dalsi pfipad.

a) Telefonické ohlasy:
Od zahajeni informacni kampané proti obchodu s lidmi ,Neboj se fict to za ni* do 31. ledna 2008 bylo

na zakaznické lince Charity zaznamenano celkem 30 hovoru ¢i sms, podle nasledujici tabulky. Dle tohoto
schématu je patrna vzristajici tendence kontaktovani zakaznické linky.



zaii | rijen | listopad | prosinec | leden | celkem
HovoryvCJ | 1 0 2 7 9 19
HovoryvNJ | 0 0 5 0 1 6
HovoryVAJ [ 0 0 0 0 1
Sms zpravy 0 0 1 1 0 2
Omyl 0 2 0 0
Celkem 1 2 8 8 11 30

Klientem prvniho hovoru byl muz, zfejmé podnapily, ktery si v telefonu Zadal Zenu z informacniho
letaku kampaneé.

Dne 1. 11. volal muz, Cech, ktery si &islo linky zjistil z internetu. Chtél poradit, jak postupovat v situaci,
ve které se nahle ocitl. V prazském metru si vSimnul Zeny ve véku asi kolem 50 let, na prvni pohled velmi
rozruSené. Pozval ji do restaurace na Caj, popovidali si a i kdyZ se nedozvédél zadné konkrétni informace,
které by svédEily pro prostituci, mél na ni podezfeni. ProtoZe si se Zenou dohodnul dal$i schiizku, zavolal na
linku s prosbou o radu, jak ma dale postupovat, jak Zené muze pfipadné pomoci.

Dne 6. 11. se tentyz muz ozval znovu. Sdélil nové informace, které se o Zzené dozvédél. Prostituci
nepotvrdil.

Dne 9. 11. volal muz, Némec, pracujici v jedné némecké organizaci pomahajici obétem obchodu
s lidmi. Zadal si informace, zda mize Charita zajistit pfevoz &eské divky, prostitutky, z Némecka do Ceské
republiky a poskytnout ji ubytovani a péci.

Dne 9.11. volal némecky mluvici muz. Pracovnik linky nehovofici némecky mu podle vypracovaného
manualu nabidl telefonni Cislo, na které miZe zavolat.

Dne 10.11. volal némecky mluvici muz, ktery mél zéjem o erotické sluzby. Pracovnik linky mu vysvétlil
smysl linky.

Dne 12. 11. volal muz, Némec, ktefi hovofil o tom, Ze chce pomoci néjaké Zené. Ocekava, ze my mu
néjakou poskytneme. On ji pfeveze do Némecka, ubytuje ji ve svém byté a bude ji platit za pé¢i o domécnost.

Dne 16. 11. pfiSla na mobilni telefon némecky psana sms zprava, ve které klient preposila zpravu od
prostitutky, ve které ho ona naléhavé prosi o pomoc.

Dne 16. 11. kontaktujeme z linky muze, Némce, ktery nejprve poslal na stranky kampané e-mail, ve
kterém velmi struéné nastinil situaci. Dal$i komunikaci si zada osobné nebo po telefonu. V ném nas dale
informuje, Ze v Ceském klubu poznal Ceskou divku, kterd mu poslala SMS zpravu, ve které ho naléhavé prosi,
aby pfijel, musi s nim pry mluvit, nechce délat tuhle praci. Muz sou€asné mailem kontaktovat i organizaci
KARO.

Dne 3.12. volala Ceska klientka. Pracovnici linky informuje o divce, které se Zivi prostituci na ulici pfed
ubytovnou, ktera je v blizkosti jejiho bydlisté. Uvadi pfesnou adresu i jméno divky. ManZelé bydlici na
ubytovné ji Udajné k prostituci nuti. Klientce se podafilo s divkou na benzinové stanici promluvit. Divka
si stézovala, Ze musi odevzdavat penize. Klientka chce divce pomoci. Pracovnice nabizi klientce kontakt na
Magdalu.

Dne 6.12. vola némecky mluvici klient, ktery hleda divku, zna jeji jméno i adresu. Obava se, zda se ji
néco nestalo, nebot preruSila kontakt. Pracovnice Magdaly divku vyhledala, hovofila s ni, divka sdélila, ze
prostfedi prostituce opustila, pfestéhovala se, Zije jiny Zivot, staré kontakty nechce obnovovat.V tomto
kontextu probéhlo v prosinci nékolik hovord.

Dne 13.12. vola muz, zfiejmé Cech, ktery se ptal po smyslu linky.

Dne 14.12. pracovnice linky sama kontaktuje Klientku, ktera na linku ,Rekni to za ni“ zavolala 3.12. a
v DomaZzlicich.

Dne 21.12. pfila na mobilni telefon sms zpréva v némciné ve znémi: ,Hallo menschen handel".



Dne 21. 12. vola muz, Cech, pozaduje sex po telefonu.
Dne 21.12. vola muz, Cech, chce erotickou sluzbu.
Dne 22.12. Vola muz, Cech, mé zajem o erotickou sluzbu.

Dne 24.12. vola muz, Cech, ziejmé opily, pta se, zda obchodujeme s lidmi a zda poskytujeme
prostituci. Je stru¢né informovan o smyslu linky.

Dne 5.1. 2008 je klientkou velmi rozruSena pani. Stézuje si, ze uz téméf mésic nevidéla svou 19
dceru. Dcera bydli s pfitelem. Od dcery matka vi, ze ji pfitel odebral veskeré doklady i mobilni telefon. Také si
od ni nechal podepsat generalni plnou moc, diky které ji odhlasil ze stfedni Skoly, kterou navstévovala. Dale
za ni vyjedndva i s ufady. K doktorovi ji osobné doprovazi. Matka s dcerou neni v kontaktu. Telefon vzdy
vezme pfitel, ktery matce sdéli, ze s ni dcera nechce hovofit. Stejné tak tomu je i pfi osobni navstéve. Pfitel
také matce posila dopisy, ve kterych vymaha penize. Matka na ného podala stiZznost na policii, k vySetfovani
vSak nedoslo. Pracovnice se s klientkou domluvi, Ze ji kontaktuje 7.1. po dohodé s tymem.

Dne 6.1. 2008 némecky klient pozaduje sex po telefonu. Po vysvétleni smyslu linky se omluvi.

Dne 7.1. 2008 po dohodé s tymem pracovnice kontaktuje klientku z 5.1. Pracovnice zjistuje blizSi informace o
jeji dcefi a pfiteli. Z pfipadu vyplivaji dalsi souvislosti, které mohou poukazovat na domaci nasili pachané na
dcefi klientky. Klientka také sdéluje, Ze se ji dcera béhem pobytu zminila, ze je snad v prvnim mésici
téhotenstvi. Pracovnice klientku informuje o dal§im postupu.

Dne 8.1. 2008 se Cesky mluvici klient snazi zjistit poslani linky, po vysvétleni se omluvi.

Dne 9.1. linku znovu kontaktuje klientka, se kterou Charita feSi pfipad jeji dcery zijici u pfitele. Klient-
ka sdéluje dalsi informace, na které si vzpomnéla. Pfedevsim popisuje pfitelovo chovani - vymahani penéz,
psani stiznosti, vydirani, omezovani osobni svobody a jiné.

Dne 9.1. linku opét kontaktuje stejna klientka a doplriuje dalSi nosné informace k pfipadu.

Dne 9.1. probéhnou jesté dalSi dva hovory se toutéz klientkou, na zékladé kterych klientka jesté tyz
den navstivi Koordinacni centrum Magdala.

Dne 10. 1. 2008 vola Cesky mluvici muz, ktery shani prostitutku. Pracovnice poda jednoduchou
informaci o lince.

Dne 11.1. 2008 kontaktuje linku cesky mluvici muz, ktery place. Jeho snoubenka odjela na mésic do
zahranici. Pracovnice s klientem vede krizovou intervenci.

Dne 11.1. 2008 vola anglicky mluvici zena. Pracovnice, kterd mluvi pouze Cesky a némecky ji
v anglickém jazyce nadiktuje druhé Cislo z informacniho letaku, na kterém se domluvi anglicky.

Od ledna pokracuje podle informaci Charity préace s klientkou, ktera oznamila unos dcery partnerem,
viz hovor z5.1. 2008 S klientkou nadéle pracuji pracovnice Magdaly, pokous$i se setkat s jeji dcerou na
neutralni pudé, nabidnout ji bezpeény Ukryt. Podle dal$iho vyvoje se jedna o véznéni, patrné forma domaciho
nasili. Nékteré indicie naznacuji, Ze mozna unosce planuje pozdéjSi prodej divky do prositutce. Zda se, ze
partner ma psychické problémy. Matku zaujal vizual v metru —, fekni to za ni*.

La Strada v dobé trvani kampané rozsifila provoz INFO a SOS linky na pét dni v tydnu, vzdy od 9:00 do
17:00 (mimo provozni hodiny linky je v provozu zaznamnik; po dobu kampané s anglickym odkazem).
Operatorky byly informovany, ze hovory, které se tykaji kampané, musi byt ve standardni evidenci oznaceny
v poznamce jako pfislusné ke kampani. Zvlasté oznaCeny musi byt také vSechny hovory, které budou vedeny
s (pravdépodobnym) zakaznikem sexualnich sluzeb (pokud nebude vzhledem k charakteru hovoru mozné
urcit, zda bylo volano na zakladé kampané ci nikoli).

Zakaznickou linku La Strady kontaktovali pouze dva volajici. Dne 7.9.2007 volal muz, s nejvétsi
pravdépodobnosti testovaci hovor (smich nékolika hlasi v okoli, nefunkéni Cislo, které volajici zanechal
operatorce). Pfi hovoru bylo postupovéano dle standardnich pravidel. Volajici uved|, Zze vola na zakladé
plakatu, ktery odpovidal popisu vizualu kampané.

Dne 11.1.2008 volal The Prague Post. Z&dali rozhovor s organizatory kampang.



b)

E-mailové ohlasy:

Na ¢eské webové stranky pfiSlo od zaCatku kampané do 31. ledna 2008 celkem Sestnact emaill. Po
skonceni kampané pfisly dalSi tfi emaily.

1.

8.

9.

Email s udanim konkrétniho prazského erotického podniku, muz v ném popisuje, Ze zde Zeny placou
a uvadi, ze by mohlo jit o obchod s lidmi, ¢i nelegalné vedeny podnik.

. Anglicky psany email s uvedenim stejného prazského erotického podniku, jako v prvnim pfipadé. Muz

zde tvrdi, ze byl divkami zfejmé pozadan o pomoc, ale rozumi Spatné Cesky.
Email s pozdravy a pfanim uspésné kampané.

Email komentujici gramatickou stranku kampané a popisujici dva pfipady ve kterych se pisatel
v minulosti stfetl s odchodem s lidmi.

Némecky psany email, kde muz chvali existenci kampané a uvadi vlastni nazor na obchod s lidmi,
konkrétné sexualni vykofistovani.

Email od divky, jiz je nabizena prace prostitutky pfes chat. Obava se na zékladé dotazniku, ktery v
této souvislosti obdrzela, ze by mohlo jit o obchod s lidmi. Boji se jit se poradit na policii a z&da nas o
radu.

. Email od téze divky, v pfiloze zaslala zmifiovany dotaznik, je ochotna spolupracovat.

Email s nabidkou spoluprace.

Email s nabidkou spoluprace, které pfiSla na zakladé shlédnuti nasi reklamy v tramvaji.

10. Email komentujici gramatickou stranku kampané a kladné hodnotici jeji napln. V¢etné poznamky o

efektivité: ,Kazdy den jezdim metrem a VasSe plakaty jsou nepfehlédnutelné.”

11.Email od téze osoby s dopliujicimi postfehy.

12. Email od organizace KARO.

13. Email komentujici gramatickou stranku kampané.

14. Email komentujici gramatickou stranku kampané.

15. Email komentujici gramatickou stranku kampané.

16.Email, ve kterém pisatel tvrdi, Ze nucena prostituce je vymysl.

Emaily doslé po skonCeni kampané:



17. Anglicky psany email s uvedenim prazského erotického podniku, klient popisuje situaci, ktera podle
jeho nézoru vykazuje znaky obchodu s lidmi. Klient divku zné z pfedchozi doby z kavarny a udajné
ho prosila 0 pomoc.

18. Email od téze osoby, kde je na zékladé nasi zadosti konkrétné popsana Udajné obchodovana osoba,
vCetné popsani situace a kontextu.

19.Email od téZe osoby, které opét nabizi sve sluzby na poli spoluprace.
Na anglickeé stranky pfisly k 31. lednu 2008 dva emaily. Po skon¢eni kampané pfisly dal$i tfi emaily .

20.Zena z Vancouveru nas zada o blizsi informace o projektu, sama pfipravuje v budoucnu kampari proti
obchodu s lidmi a rada by se inspirovala nasi stavajici kampani.

21.Email ve kterém je nabizena spoluprace a vyjadfena podpora myslence kampané.

22.Email ve kterém se muz pta po blizSich informacich a po tom, co, v pfipadé, Ze se rozhodne pomoci,
musi udélat.

23.Email od koordinatorky “The POPPY Project’, ktery je zaméfen na obéti sexualniho vykofistovani.
Soucasti zpravy je email od zakaznika, ktery v ném poukazuje na pfipad sexualniho vykofistovani, se
kterym se dle svého néazoru setkal v Praze.

24.Email od téZe osoby, Zada v ném zavére¢nou zpravu z projekiu.
Na némecké stranky prisly do 31. ledna 2008 celkem Ctyfi emaily.

25.Neémecky pisici mlady muz popisuje pfibéh divky Aliny, se kterou se setkal v konkrétnim Ceském
erotickem klubu v Zelezné Rudé a ktera je dle jeho nazoru obchodovana. Velmi konkrétné popisuje
podrobnosti, které provazely jejich kontakt.

26. TentyZz muz li¢i pokracovani svého kontaktu s Alinou, Udajné ho Zadala o dalSi schizku, ale pisatel se
citi byt ohroZen ze strany provozovatele erotického podniku. Posila jeji telefonni Cislo.

27.Tentyz muz reaguje na nas dopis a tvrdi, ze fotografii Aliny nema, poskytuje nédm jeji nové telefonni
Cislo.

28.Email od muze, ktery ma podezieni na obchod s lidmi. Dalsi komunikaci vyzadoval po telefonu, proto
jsme predali pfipad Charité Ceskeé republiky, ktera je nadale s muzem v kontaktu.

2.3  Zakaznické forum

Na webovych strankach kampané byla také moznost napsat pfispévek na zakaznické forum. Tato varianta
byla vyuZivana pouze sporadicky. Na ¢eskych webovych strankach se objevily tfi pfispévky. Jeden komentuje
gramatickou podobu kampané, druhy se dotazuje, zda je kampar zamérfena jen na Zeny nucené k prostituci,
Ci se tyka i obéti nucenych praci. V ramci tfetiho pfispévku se dopisovatel pouze predstavil. Na némeckych
webovych strankach nebyl k datu 31. ledna 2008 Zadny pfispévek a na anglickych strankach je v diskusnim
foru umistén jeden komentar. Pravnik z USA zde nabizi spolupréci, rad by se v ramci své profese angazoval



v oblasti sexualniho vykofistovani. Pokud ve svych reakcich tazatelé uvedli kontakt na sebe, dostali od nas
individuaini odpovédi.

24 Monitoring sdélovacich prostredk

Dne 15.8.2007 se konala tiskova konference, kterou byla kampan oficialné zahajena. VétSina zprav se Casové
i obsahové vézala k této udalosti. Ceska tiskova agentura vydala pfi této pfilezitosti tiskovou zpravu, diky
tomu se povédomi o zacinajici kampani rozSifilo i do zahraniCi, IOM Praha byla poZadana nékolika
zahrani¢nimi novinafi o dopInéni dalSich informaci. Média zpravidla informovala o tom, jakym zplsobem
organizace spolupracujici na projektu chtéji oslovit zakazniky prostituce a pomoci tak obchodovanym zenam.
Zpréva byla ¢asto doplnéna o ryvky rozhovor(i se zastupci IOM Praha nebo Ministerstva vnitra CR. N&které
ze zprav se neomezily pouze na informaci o chystané kampani, ale uvedly ji do souvislosti $irSi problematiky
prevence obchodu s lidmi a boje proti nému. Redaktor Miadé fronty dnes se dokonce kratce ucastnil
rozdavani informaénich materialli na hrani¢nich pfechodech, o této zkuSenosti poté napsal &lanek.

Kampari v médiich po 1. Cervenci 2007:

‘Ministerstvo vyrazi do boje proti obchodovani s lidmi”, http://www.ihned.cz/c4-10112050-21819460-
000000_d-ministerstvo-vyrazi-do-boje-proti-obchodovani-s-lidmi, 15.8.2007

“On-line rozhovor o obchodu s bilym masem”, ldnes, 15.8.2007
,Kampari proti obchodovani s lidmi“, Ceska televize 1, 15.8. 2007

,Kampar proti obchodovani s lidmi“, Frekvence 1, 15.8. 2007

,Nebojte se prostitutkdm pomoci, Zada policie®, http://www.tyden.cz/rubriky/domaci/nebojte-se-prostitutkam-
pomoci-zada-policie_19369.html, 15.8.2007

,TK Kk zahajeni Kampané proti obchodovani s lidmi“, http://www.obcan.ecn.cz/index.shtml?apc=z---1-
&s=k&x=2033792, 15.8.2007

,1schechien: Grol angelegte Kampagne gegen Zwangsprostitution®, http://diestandard.at/?url=/?id=2997834,
15.8.2007

“‘Kuplifim naleti i vylozené chytré Zeny, fika expertka”, http://zpravy.idnes.cz/ptejte-se-na-obchod-s-bilym-
masem-a-nucenou-prostituci-pfn-/domaci.asp?c=A070815 150720 domaci pei, 15.8.2007
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Lucie Sladkova

“Zékazniky nevéstincl oslovi nakladnd kampar s hrubkou”, http:/zpravy.idnes.cz/zakazniky-nevestincu-
oslovi-nakladna-kampan-s-hrubkou-pg /domaci.asp?c=A070815 132650 domaci_pei, 15.8.2007

Neboj se fo Fict za nil

,V CR zag&ala kampari proti obchodovani s lidmi, Zprava CTK, 15.8. 2007

Zachrankyné prostitutek: Schovame je na tajném misté, /dnes , 16.8.2007

‘Kampagne  gegen  Zwangsprostitution®’,  http:/www.swr.de/international/de/2007/08/16/beitrag1.html,
16.8.2007

“Tschechien startet gro angelegte Kampagne gegen Zwangsprostitution”,
http://www.sz-online.de/nachrichten/artikel.asp?id=1576052, 16.8.2007

‘Panové: Nebojte se to fici za ni!”, Halo™ noviny, 16.8. 2007
‘Reichl, Jifi: Klienti prostitutek, pomozte jim”, Lidové noviny, 16.8.2007

Clanek je k dispozici také na: http://www.lidovky.cz/klienti-prostitutek-pomozte-jim-d4u
/In_domov.asp?c=A070816 073108 In _domov_svo
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“Lancement d'une campagne de sensibilisation contre le trafic humain”, Radio Praha — Cro 7 - francouzské
redakce, 17.08.2007

,Ministerstvo vnitra pfedstavilo kampar proti obchodu s lidmi”, http://www.osnoviny.cz/ministerstvo-vnitra-
predstavilo-kampan-proti-obchodu-s-lidmi, 17.8. 2007

“Lutter contre la prostitution forcée avec l'aide des clients’, Radio Praha — Cro 7 — francouzska redakce,
17.08.2007

Tereza Herdova

“Kliencie, pomdz prostitutce”, http://www.dziennik.pl/Default.aspx?Tabld=14&ShowArticleld=56880,
17.08.2007

,1akovi normalni obchodnici®, Respekt, 20.8.2007

‘Kampagne gegen Zwangsprostitution”, http://www.pragerzeitung.cz/?c_id=10525, 22. 8. 2007

“‘Mehr News zu "Za", http://www.loogie.net/news/20070826/deQ _abrahamshof.php/caxiwf.html, 26.8.2007
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“PeliSek, Antonin: Otestuji prostitutky”, Mlada fronta Dnes, 18.9.2007

‘Letéky rozdame na hranicich, tvrdi Hulikova”, Mlada fronta Dnes, 18.9.2007

“‘Koblenec, Vaclav: Neboj se to fict za ni, vyzyvali fidice*, Mladéa fronta DNES, 12.11. 2007

,Kimberly Ashton: Human trafficking campaign ends®, The Prague Post, 23.1. 2008

,Jarmila Balazova: Obchod s lidmi nabyva na sile*, Cro 6, 5.3.2008

3. PROJEKTOVE AKTIVITY

Projekt, ktery trval 7 mésicut, byl rozdélen do nasledujicich fazi:

3.1

3.2

Pfipravna faze

Ve spolupréaci s projektovymi partnery byla finalizovana strategie kampané;

Byly vybrany a osloveny konkrétni dodavatelské spolecnosti a inzertni média a zjistény moznosti
medialni spoluprace, aby kampan byla co nejefektivngjsi. V ramci medialni spoluprace bylo
realizatorem osloveno pfed tiskovou konferenci pfes sto novinafl z riznych typd médii.

Byla domluvena spoluprace se Sluzbou cizinecké a pohraniCni police pro distribuci na dvanacti
vybranych hrani€nich pfechodech;

Byl osloven dodavatel designu materiald kampang;

Byla vybrana IT spole¢nost pro design a spravu weboveé stranky (véetné e-mailovych adres).

Faze vyroby

V ramci této faze probéhla pfiprava smluv s reklamnimi agenturami a dodavateli;
Byly vytvoreny grafické podklady pro viechny materialy kampané;
Tisk a dodani material( kampané;

Probéhla pfiprava a pfeklad podkladd pro Upravu webovych stranek a jejich graficka realizace.
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3.3  Distribuce a realizace kampané

= P¥i zahajeni kampané byla zvefejnéna tiskova zprava a byly informovany nevladni organizace a mise
IOM. VSechny mise a pobocky IOM (120 misi, pfes 300 kancelafi) byly informovany o konani
kampané prostfednictvim tiskové zpravy v ramci pravidelnych ,|OM Press Briefing Notes* vydavanych
feditelstvim IOM v Zenevé.

= Déle byly poZzadany nasledujici némecké organizace zabyvajici se bojem proti obchodu s lidmi o
pomoc pfi propagaci kampané.

0 Der Deutsche Frauenrat: http://www.frauenrat.de

0 FIM - Frauenrecht ist Menschenrecht: http://www.stoppt-zwangprstitution.de

o0 Terre des Femmes: http://frauenrechte.de

o Diakonie: http://www.diakonie.de/zwang

0 Ex-oriente-lux: http://ex-oriente-lux.org/blogger.html

o Contra-Fachberatungs-und Koordinierunfsstelle flir Betroffene von Frauenhandel in
Schleswig-Holstein: http://www.ne-fw.de

o Evangelische Frauenarbeit in Deutschland e.V.: http://www.evangelische-frauenarbeit.de

0 FRANKA e.V.: http://www.franka-kasel.de

o Frauenberatungstelle Dusseldorf e.V.: http://www.frauenberatungstelle.de

0 Informationszentrum Dritte Welt: http://www.iz3w-herne.de

o Karo: http://www.karo-sozialprojekt.de

0 KOK - Bundesweiter Koordinierungskreis gegen Frauenhandel und Gewanlt an Frauen im
Migrationsprozess e.V.: www.kok-potsdam.de

0o MAGSA - Mennonitischer Arbeitskreis Grenziiberschreitendeer Sozial Aktionen:
http//www.magsa.de

o Amnesty for Women e.V.: http://www.amnestyforwomen.de

o SOLWODI - Solidarity with Women in Distress: http://www.solwodi.de

=V pribéhu celé kampané byla vykonavana obnova a pribézna sprava webovych stranek. Na zakladé
doporuceni, ktera vyplynula z pfedchozi kampané, byla také vytvofena anglicka jazykova verze we-
bové stranky véetné e-mailu a diskusniho féra.

= Pravidelné kontroly e-mailovych schranek a diskusnich for a reakce na odezvy;
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V pribéhu kampané dochazelo k vyméné informaci o telefonatech na telefonnich linkach organizaci
La Strada a Charita;

Sifeni materialti kampané:

Sifeni materiald kampané na hraniénich pfechodech: Po dohod s oblastnimi feditelstvimi Sluzby
cizinecké a pohranicni policie byly materialy rozdavany na hlavnich hrani¢nich pfechodech pfi pasové
kontrole. Celkem se uskutenilo osm vyjezdi na dvanact hraniCnich pfechodd s Némeckem a
Rakouskem a dohromady bylo rozdano pres 700 ks némeckych pohlednic a 500 ks Ceskych. Jednalo
se 0 nasledujici hrani¢ni pfechody: Cinovec, Hfensko, Petrovice, Mikulov, Haté, Hnanice, Pomezi
nad Ohfi, Rozvadov, Folmava, Dolni Dvori§té, Ceské Velenice, Halamky. Na zakladé zkuSenosti
z minulé kampané byly pohlednice v némeckém a Ceském jazyce rozdavany samotnym muzim nebo
skupindm muzi cestujicim z Némecka a Rakouska do Ceské republiky a obracené v patek a
v sobotu vecer ve veCernich a noc¢nich hodinéch. V téchto pfipadech je velmi pravdépodobné, Ze jde
0 zékazniky prostituce. Kampan je timto zplsobem do nejvySSi miry cilena a fidi¢i a jejich
spolucestujici maji navic moznost material si v klidu prohlédnout. Materialy byly takto rozdavany i
¢eskym fidi€lm, u nichZ sice neSlo s urditosti fici, zda jsou také zakazniky prostituce, ale na druhou
stranu mohli Zit v blizkosti mist, kde se provozuje. Skala vysledovanych reakci byla velmi Siroka.
VétSina fidicl reagovala na material pozitivné, mnozi se ptali na dalsi informace. Timto zplsobem
reagovali témérf vSichni Cesti fidiCi a mnozi némecti. Rakousti fidiCi byli vice neZ tito spie nedlvéfivi
a ve Vetsi mife materialy odmitali s tim, ze je nepotfebuji nebo Ze se jich netykaji. Vyskytly se i velmi
pozitivni reakce, kdy muzi komentovali grafickou podobu pohlednice a prospésnost kampané.
Spolupréce s pohranicni policii byla velmi dobra, sami policisté nas v nékolika pfipadech upozornili na
jim znamého zakaznika prostituce a téméf vSichni projevili zajem se vtéto kampani osobné
angazovat. Diky jejich dlouholeté praxi, ktera obnasSi ve velké mife také profilaci cestujicich, jsme
méli moznost alespori Easte¢né zpétné vazby nasi prace. V tomto kontextu je mozné tento zplsob
distribuce hodnotit jako velmi efektivni, protoze se informace o obchodovani s lidmi dostala pfimo
cilove skupiné.

vvvvv

umisténo 100 ks letdkd A4 anglické a Ceské verze v tramvajich, které jezdi z vozovny Vokovice.
Vozovna Vokovice byla vybrana diky nejvySSimu poCtu tramvaji, které projizdéji centrem. Tato Cast
kampané trvala od 16.8.2007 do 15.9.2007. V ramci druhé ¢asti bylo cely mésic prosinec umisténo
v tramvajich 340 ks letdk( A4 anglické a Ceské verze. V tramvajich se denné prepravi, dle informaci
DP (Praha 2005) 911 000 osob.
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Od 1.12. do 15.12.2007 byla umisténa reklama v eskalatorovych tunelech metra, jednalo
se 0 100 ks plakatd B1. Byly vybrany dvé sité, ve kterych se nejCastéji vyskytuji stanice v centru
mésta. Reklamy v metru si dle vyzkumu efektivity reklamnich kampani MHD z roku 2005 v&ima 77 %
cestujicich. Dle tohoto vyzkumu reklama v eskalatorovych tunelech vykazuje vysokou
zapamatovatelnost jednotlivych kampani, konkrétni kampan na téchto nosicich si spontanné vybavilo
59 % v3ech cestujicich metrem.2

2 \lyzkum efektivity reklamnich kampani MHD, listopad 2005.
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Déle byla vyuzita moznost Sifit informaci na 13. ro€niku mezinarodniho veletrhu erotické kultury
Erotica sex 2007, zde bylo rozdano 100 ks pohlednic v Ceském jazyce a 4 plakaty B1 v Ceském
jazyce a 4 plakaty B1 v anglickém jazyce byly umistény v prostorach veletrhu. Veletrh probihal od 1.
do 4.11. 2007 na Vystavisti v HoleSovicich. Tato forma prezentace se jevila jako zajimavé, pohlednice
byly dle slov pofadatele veletrhu rozebrany béhem prvni pll hodiny od zahajeni.

DalSim mistem propagace byla Prazska turisticka informacni strediska, ktera se
nachazeji ve Staroméstské radnici, v Rytifské ulici 31, v hale Hlavniho nadraZi a v Malostranske
mostecké vézi. Mezi tyto Ctyfi stfediska bylo rozdistribuovano 200 ks némeckych a 100 ks Ceskych
pohlednic. V hale Hlavniho nadrazi bylo potom vyuzito moznosti vyvésit 4 plakaty A4 v Ceském a
anglickem jazyce.

Cizinci vCR - Od 1.11. - 31.12.2007 byly v prostorach terminalu Sever 1 (TS1) leti$té Praha
Ruzyné rozmistény tfi reklamni svételné panely. Typ panelu F 20 vel. 121 x 174 cm byl umistén
v prostoru tranzitni haly TS1, reklamni svételny panel E25, vel 300 x 100 cm byl umistén v prostoru
nevefejné (tranzitni) Casti pfiletové haly TS1 a reklamni svételny panel E38, vel 200 x 100 cm, byl
také umistén v neverejné Casti pfiletove haly TS1. Pfiletova hala terminélu Sever 1 slouzi pro transfer
cestujicich ze statd mimo Schengenskou dohodu, kam patfi Velka Britanie, kvili které byl tento pro-
stor preferovan. Zminény typ reklamy ma velmi Siroky dosah. Pocet odbavenych cestujicich na letisti
Praha Ruzyné byl v roce 2006 - 11, 58 mil., a pfedpokladany pocet odbavenych cestujicich v roce
2007 je okolo 12,6 mil.

V lednu a Gnoru byla umisténa reklama na palubé letadel, které létaji z Velké Britanie do Ceské re-
publiky. Oslovili jsme osm relevantnich leteckych spolednosti, které Iétaji obousmémé Ceska repub-
lika, Velka Britanie. Nékteré na nasi vyzvu nereagovaly, dal3i oslovené spolecnosti mély ve srovnani
s nabidkou CSA vysoké ceny, diky kterym jsme je museli v ramci rozhodovaciho procesu vyfadit.
Vzhledem k pfiznivé cené a dalsim vyhodnym podminkam, které nam letecké spoleénost CSA
nabidla, bylo rozhodnuto umistit celostrankovou reklamu do palubniho ¢asopisu Review.
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Letecka spoleénost CSA prepravila v roce 2006 vice nez 5,47 mil. pasazérd, v roce 2007 je zde
pfedpoklad pfepraveni stejného poCtu cestujicich. Z celkového poctu cestujicich tvofi 62% muzu v
produktivnim véku (21- 50 let), jedna se vétSinou o klientela s nadprimérmymi pfijmy. V roce 2007 by-
lo pfepraveno 40 % zahrani¢nich cestujicich.

CSA Review je celobarevny dvojjazy¢ny magazin. Jedna se o dvojmési¢nik s nakladem
55.000 vytiski a poctem stran: 120-140. Tento magazin je k dispozici na vSech leteckych linkach
CSA, v nejvyznamnégjsich prazskych hotelech, v cestovnich kancelafich, na pobogkach CSA,
v zahraniéi. Dle statistik letecké spoleénosti CSA z roku 2007 Ize usuzovat, Ze bylo osloveno zhruba
950 tisic lidi, ktefi se prepravili v pribéhu dvou mésich v letadlech spoleénosti CSA. Dopad takto kon-
cipované reklamy na SirSi vefejnost je tedy velmi u€inny a vyznamny.

Cizinci pfijizdgjici do Ceské republiky byli osloveni také pomoci inzerce v turistickych mapéch
Prahy. Jedna se o rozkladaci mapu SirSiho centra mésta, format A2, slozeno do DL, méfitko
1 : 15 000, srejstiikem ulic, plankem MHD a vSeobecnymi informacemi v anglictiné. Vychazi
v nakladu cca 50 000 ks. Distribuce je realizovana prostfednictvim incomingovych CK, cestovnich a
ubytovacich agentur, informaénich center, veletrht cestovniho ruchu, kongresu, obchodnich center,
prazskych pamatek, ubytovacich zafizeni, hotell, penzionl, soukromych vil, apartmanu, sménaren,
restauraci, novinovych stank(, darkovych prodejen a také samotnych inzerentd - navzajem se
propaguiji. Priklady distributort: PIS Prazska informaéni sluzba, AAA TAXI - pfiletové terminaly letisté
Praha - Ruzyné, Universal Tour, Toprague Travel Agency, Bontour Accommodation Service,
Company Diamond Wind, Ipas Travel Prague, Nemo Tour, Cestovni a ubytovaci sluzby Kozacek,
FULL RC, KEY Travel, Travel Europe cz, FCB Prague, Alfa Tour, JSC travel, Praguewalker, Nova
s.r.o., Abante Tours, Prague Sightseeing tours, CK Petrs, Eurorama, Acron Czech, AL-Asmar, VIVA
VSN, CD travel, AMO real, Cestovni agentura Intercity, Kompas Praha, Easy travel, Alfa tourist
service, Congress Prague s.r.o, Liberty Incentives & Congresses, AIMS International, veletrh cest.
ruchu HOLIDAY WORLD atd.
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. Celé uzemi CR a Internet -

Pohlednice Sifené v siti Boomerang byly distribuovany
v nasledujicich méstech: Praha, Brno, Karlovy Vary, Teplice,
Ceské Budgjovice, Plzefi, Ostrava. Czech Indoor media
s.r.o., ktefi maji na starosti sit Boomerangu, pfestali
spolupracovat s podniky v Usti nad Labem, které bylo
plvodné pfedmétem smlouvy, ztohoto ddvodu jsme byli
nuceni jej nahradit jinym méstem, vzhledem k naplni
kampané jsme zvolili Ceské Budgjovice. P&t tisic Geskych, tfi
tisice némeckych a ffi tisice anglickych pohlednic bylo Sifeno
ve vybranych podnicich v obdobi od 21.8. — 3.9.2007 a 2.10 -
15.10.2007. Déle bylo v této siti Sifeno pét tisic Ceskych a pét
tisic anglickych pohlednic ve vybranych podnicich v obdobi
od 27.11. - 10.12.2007. Restaurace, kluby a kavarny byly
vybrany s ohledem na cilovou skupinu kampané. V priubéhu
kampané byla v nékterych prazskych podnicich provedena
kontrola stojant a ve v3ech pfipadech byly letdky na svém
misté. Po prvni fazi, ktera trvala od 21.8. — 3.9.2007, jsme kontaktovali Czech Indoor media, bylo
zjisténo, Ze je o pohlednice velky zajem, téméf vSechny byly rozdany.

Potenciélni zakaznici prostituce a SirSi vefejnost byli osloveni také formou inzerce v
erotickych éasopisech. Jedna se o &tyfi Geské tituly : LEO (&islo 1/8, 2/8), Ceské loznice (&islo 1/8,
2/8), Extaze (Cislo 1/8, 2/8), Fantastic (Cislo 1/8, 2/8), a jeden titul rakousky: Extase (Cislo 1/8). Tento
typ reklamy se jevi jako velmi vhodny pro Ucel kampané mimo jiné také proto, ze vydavatel
zminénych CasopisU poskytuje dle svych slov vybranym erotickym klubim tyto ¢asopisy zdarma.
Casopisy dle slov vydavatele slouzi k motivaci navétévniki prostitutek v danych podnicich. Lze tedy
usoudit, Ze je timto zplsobem co mozna nejefektivnéji zasazena cilova skupina. Dale bude informace
Sifena za pomoci bannerové kampané na ¢eskych erotickych webovych strankach: www.leo.cz,
www.ceske-loznice.cz, www.mujsex.cz, www.hledamsex.cz, www.pornoseznamka.cz. Banner zde byl
umistén  vrozmezi 1.12.2007 - 31.1.2008 a byl propojen s webovou strankou kampané
www.rekni-to.cz.

V rdmci kampané probihala pribézné aktualizace webovych stranek ve tfech jazycich, monitoring
e-mailu a diskusniho fora, jeho vyhodnocovani a odpovédi.
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4. ZAVERY A DOPORUGCENI

Projekt navazal na vysledky vyzkumu provedeného v roce 2005 mezi zékazniky prostituce a na doporuceni,
ktera vyplynula z pilotni informacni kampané zaméfené na stejnou cilovou skupinu vroce 2006
v pfihrani¢nich oblastech. Reagoval tedy mimo jiné svou formou na zavéry vyzkumu vztahujici se k motivacim
zakaznikl prostituce, jejich obeznamenosti s existenci obchodu s lidmi a moznostem jejich osloveni.

Kampan oslovujici zakazniky prostituce jako partnery v boji proti obchodu s lidmi se setkala s pozitivnim
ohlasem mezi cilovou skupinou, odbornou vefejnosti i v médiich a pfispéla ke zvySeni vnimavosti vuci
obchodu s lidmi mezi cilovou skupinou a vefejnosti. Webové stranky kampané byly hojné navstévovany a
zUstavaji nadale v provozu.

Vzhledem k dosavadnim vysledkim je mozné konstatovat, Ze informativné-preventivni Ucel kampané byl
uspésné naplnén. Mira motivace cilové skupiny ke sdélovani podezieni o pfipadech obchodu s lidmi byla
relativné nizka, nicméné byla vyrazné vy3sSi nez v lofiském roce. ZkuSenosti plynouci z pribéhu realizace
kampané jsou vyuZzitelné pro dalSi preventivni aktivity zaméfené na cilovou skupinu zékaznikd prostituce
v Ceské republice a jiz nyni jsou vyuzivany pfi navrhovani obdobnych projekti v zahraniéi.

Na zakladé nasich dosavadnich zkuSenosti jsme presvédceni, Ze preventivni aktivity v cilovych zemich obéti
obchodu s lidmi jsou velmi potfebné a ze je nutné na zkuSenost kampané navazat dalSimi aktivitami
oslovujicimi zakazniky prostituce i SirSi vefejnost. Zakladem tohoto pfesvédCeni je fakt, Ze preventivni
pusobeni na skupiny nejvice ohrozené obchodem s lidmi v zemich plvodu je nutné rozsifit o informovani
téch, kdo se s obétmi mohou setkat v zemi, kde jsou obéti zneuZzivany. Mezi pfiklady dobré praxe v boji proti
obchodu s lidmi v cilovych zemi tak patfi kromé stihani pachatelli a informovani rizikovych skupin i preventivni
pusobeni na $ir§i vefejnost.

V réamci $irSi vefejnosti, jez by méla byt seznamena s existenci obchodu s lidmi, je zviasté dilezité oslovovat
skupiny, jez se s obétmi setkavaji nejCastéji — tedy i zakazniky prostituce. Ti s obétmi obchodu s lidmi
pfichazeji do kontaktu, aniz by si toho ¢asto byli védomi. Pfitom jsou to vSak prévé oni, kdo mohou byt pro
obét natolik divéryhodni, Ze s nimi navaze kontakt a svéfi se jim. Jako zasadni se jevi drZet se zejména
nasledujicich pravidel: osloveni cilové skupiny musi byt pozitivné formulované, ne moralizujici i obvifujici,
ma mluvit jazykem cilové skupiny a respektovat tabuizovany charakter vyhledavani sexualnich sluzeb, tj. ma
byt zajisténa anonymita a bezpecnost adresata sdéleni. Zaroven je také nutné vzdy hledat rovnovahu mezi
pfitazlivosti pro cilovou skupinou a korektnosti sdéleni, které musi dustojné a s respektem znazorfiovat obéti
obchodu s lidmi a jejich situaci, protoZe kazda informacni kampan vytvafi vefejné minéni a tim i obraz obéti
obchodu s lidmi. Realizace obdobnych preventivnich aktivit je Zadouci nejen pro Sifeni povédomi o fenoménu
obchodu s lidmi, ale v dalSi fazi i pro ziskavani informaci pro pomoc obétem.

Ze zku3enosti nabytych v pribéhu realizace kampané bylo patmé, Ze informace o obchodu s lidmi a nucené
prostituci povazuje mnoho zékazniki za zajimavé a pomoc obétem za velmi potfebnou. Ukazalo se, pfi
srovnani s minulou kampani, ze k tomu, aby se informace o obchodu s lidmi a nucené prostituci dostaly do
povédomi SirSiho okruhu lidi a pfipadné i motivovaly zakazniky prostituce ke konkrétni pozitivni reakci, je
tfeba dlouhodobého a rozsahlejsiho informacniho plsobeni. Nicméné vysledky informacni kampané roku
2007 poukazuji na délku, Ze kampar musi byt dlouhodobéjsi a rozsah vétsi. Mnoho zakazniku si existenci
obchodovani s lidmi nepfipousti a miZe trvat delSi dobu, neZ se dostane do jejich povédomi. NejcastéjSim
mytem, se kterym jsme se v pribéhu realizace kampané setkali, byl nazor, ze vSechny prostitutky vykonavaji
svoji praci dobrovolné, a mohou za pfipadna rizika (nazor opakované zachyceny pfi distribuci na hranicnich
pfechodech).
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Realizator doporucuje i nadéle se dlouhodobé zamérovat na zakazniky prostituce.

Jako efektivni nastroj oslovovani zakazniki prostituce se jevi masivnéjSi celoploSna kampan,
vyuzivajici sdélovacich prostfedk( a jinych viditelnych nastroju s SirSim dosahem (billboardy
v lokalitach vétSiho vyskytu prostituce, spoty v televizi, rozhlasu a kinech, reklama na internetu a
v erotickych tiskovinach);

Informace o obchodu s lidmi by mély byt dlouhodobé a/nebo opakované viditelné;

Jako ucinny nastroj Sifeni informace o obchodu s lidmi se jevi inzerce v erotickych tiskovinach a
bannerova kampar na erotickych webovych strankach. Vzhledem k tomu, Ze jsou erotické tiskoviny
k dispozici pfimo v erotickych podnicich, Ize tedy predpokladat, Ze se k takto Sifené informaci velmi
pravdépodobné mlZe dostat jak zakaznik prostituce, tak samotna potencialni obét sexualniho
vykofistovani.

OsvédCila se zéroved i metoda pfimého zasazeni cilové skupiny Sifenim tiSténych materild
v pohranici, zejména jejich adresné rozdavani na hrani¢nich pfechodech v patek a v sobotu vecer.
Tato forma distribuce materiéli vSak v budoucnu neni mozné vzhledem k novému rezimu v rdmci
schengenského prostoru.  UrCitou alternativou by mohlo byt navazani kontaktu a zahéjeni
spolupréace s fetézci benzinovych pump, které se vyskytuji v pfihranicnich oblastech.

Obecné sdéleni, ze obchod s lidmi existuje, nestadi: je duleZité informovat i o skryt&jSich znacich
obchodu s lidmi, o jeho pribéhu a moznostech pomoci obétem — zakaznici vétSinou védi, Ze obchod
s lidmi existuje, ale nedovedou si do této predstavy promitnout realnou situaci, jiz sami pfesto ¢asto
zazivaji. Toto tvrzeni podporuje i jeden z emailli, kde zakaznik prostituce pie, Ze zné Zenu, na kterou
se popis obchodu s lidmi, tak jak je uveden na webovych strankach kampané, hodi.

Jako nejefektivnéjsi se jevi zachovat a prubézné aktualizovat webové stranky kampané a na jednu
stavajici telefonni linku nékteré z nevladnich organizaci upozoriiovat v informacnich kampanich
zaméfenych na zakazniky prostituce; telefonni linka by méla fungovat dlouhodobé, aby se dostala do
povédomi cilové skupiny a Cislo by mélo byt pokud mozno snadno zapamatovatelné; doporucujeme
pouze jedno Cislo a vzhledem k vysledkim kampané spiSe mobilni Cislo, které bylo zékazniky ¢i SirSi
vefejnosti hojnéji vyuzivano nez pevna linka. DalSi moznosti je zfizeni jednoho celonarodniho Cisla,
na které se budou obracet jak obchodované osoby, tak vefejnost, véetné zakaznikl prostituce.

Zachovani webové stranky kampané a alespon jedné stavajici telefonni linky je velmi Zadouci i
vzhledem k pfedpokladanému dlouhodobéjSimu dopadu kampané. Na tuto okolnost poukazuje
napfiklad vzristajici poCet hovori na z&kaznické lince Charity. Nékteré z aktivit navic pfesahuji
¢asovy ramec projektu, Ize tedy oCekavat iniciativu ze strany cilové skupiny ¢i SirSi vefejnosti i po
ukonceni projektu.

Kromé osvéty prostfednictvim preventivni kampané je mozné uvazovat o dalSich dlouhodobéjSich
metodach plsobeni na stranu poptavky po komerénich sexualnich sluzbach:

o Informace Sifené v ramci vzdélavani mladeze o realité nucené prostituce a obchodu s lidmi
zaméfené nejen na ohrozené skupiny, ale na celou populaci véetné chlapcu;

0 Dlouhodoba prace s médii zahrnujici Skoleni, granty urCené na zpracovani tematiky
zahmujici i pfibéhy obéti, kterym se dostalo pomoci na zakladé oznameni podezieni na
obchod s lidmi ze strany zakazniku prostituce;
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o |Informace Sifena vramci Skoleni pro cizineckou policii, vzhledem ke vstupu do
schengenského prostoru se jevi jako prospésné Skoleni pro policii pusobici na mezinarodnich
letitich v CR.

0 Vytvorfeni kratkého originélniho a inovativniho dokumentarniho filmu o obchodovani s lidmi a
nasledné Sifeni informace pomoci televize, internetu a na filmovych festivalech.

V budoucnosti je zadouci pusobit na Sirsi vefejnost jakozto na konzumenty sluzeb a prace levné
pracovni sily ze zahraniCni preventivnimi aktivitami proti obchodu s lidmi i za jinymi ucely, nez je
sexualni vykofistovani, zejména za u¢elem nucené prace; stejnym zplsobem by méli byt vzdélavani i
zaméstnavatelé.

Charita Ceské republika i La Strada CR se shodné shodly na potfeb& klast vétsi diraz na Sifeni
informace cestou internetu. La Strada doporuCuje nesméfovat kampan pouze na ,demand side” se-
xualnich sluzeb, ale na Sirokou verfejnost. Zakazniky jako cilovou skupinu Ize dle zkuSenosti or-
ganizace La Strada oslovit skrze webové stranky (vétsina telefonatl od zékazniku sexuélnich sluzeb
pfed zahajenim kampané probéhla na zékladé toho, Ze si tito nasli kontakt na organizaci pres inter-
net). Charita v tomto kontextu doporu€uje spolupraci s nékterymi internetovymi vyhledavaci, napfiklad
Googlem, jako dulezité se jevi zobrazeni odkazu na webové stranky kampané na prvni strance. Po-
kud se odkaz na kampar nezobrazi po zadani pfislusného hesla napf. obchod se Zzenami nebo nuce-
na prostituce, na prvnich strankach, je mozné hodnotit webové strany kampané jako téZzko dosazitel-
né a zakaznici na né narazi spiSe nadhodou nez ucelné. Charita dale doporucuje na zéakladé svych
zkuSenosti s telefonni linkou se v budoucnu zaméfit na vétsi informovanost némeckych klientd, jejichz
hovory udajné byly smyslu linky nejblize.

5. FINANCNIi ZPRAVA

Viz pfilozena Financni zprava (Pfiloha 1)

Vlysvétleni ke zménam, které se vyskytly oproti rozpoctu:

Bylo obeslano dvanéact tiskaren s zadosti o cenovou kalkulaci, na zakladé téchto informaci jsme
nasledné vybrali nejlevnéjSi tiskarny. V nékterych pfipadech (napfiklad tisk boomerangovych
pohlednic vySel se slevou pro NNO na 0,60 K&/kus namisto 0, 80 KE/kus, stejné tak jejich distribuce
byla vyjednana na 0,50 K& namisto pUvodné nabidnutych 1,10 KC) se podafilo sniZit pivodné
navrhovanou cenu tisku, z tohoto divodu bylo dotisténo 3000 ks boomerangovych pohlednic navic
oproti 10 000 ks navrhovanych v rozpoctu.

vivs

dvojnasobny pocet plakatl, coz umoznilo rozsifit reklamni kampari v metru v eskalatorovych tunelech
0 jednu sit.

V prvni fazi realizovani projektu doSlo k posunu &astky distribuce materiall v tramvajich do faze

rozSifeni kampané. RozSifeni gradovalo v obdobi Vanoc a Nového roku, coz je vzhledem k turisticky
atraktivnéjSi dobé pro ucely kampané vhodnéjsi. V ramci prvni faze bylo distribuovano pouze 100 ks
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pohlednic po dobu jednoho mésice (za stejnou cenu jako distribuce trvajici 14 dnu), ale tato Castka
byla fakturovana Charité Ceské republiky, ktera si tuto inzerci objednala.

=V prostorach IOM se konaly dvé koordinani schizky k pé&i o obéti OSL vramci kterych byla
kampar a jeji pribéh pfedstavena odbornikiim spolupracujicim v boji proti obchodu s lidmi, namisto
planované jedné. Proto dosSlo k pfesahu poloZzky vymezené zadavatelem na obCerstveni o 144 K¢.

Navyseni v jednotlivych polozkach nemélo vliv na celkovy rozpoCet. Naopak se podafilo vétSinu vydaju za
inzerci a tisk snizit vzhledem k vyjednanym slevam pro neziskové organizace.

6. PRILOHY

Pfiloha 1: Financni zprava

Pfiloha 2: Materialy kampané
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