POVINNE LOGO—ZNAK
Spolufinancovéno
Evropskou unii

Logo spolufinancovano EU bude vyuzito v pfipadé, kdy je projekt financovan i zjinych zdrojl nez EU (statni rozpocet,
vlastni zdroje). V pripadé, kdy je projekt financovan 100% z EU, bude vyuZzito logo financovano EU.

Financovéno
Evropskou unii

Doporuceno je vyuzivatis logem ridiciho organu (tedy Ministerstva vnitra).

RAA Spolufinancovano
Evropskou unii

MINISTERSTVO VNITRA
CESKE REPUBLIKY

ot
*

Dalsi verze log (napriklad ¢ernobila ¢i cizojazy¢na verze) jsou ulozeny na webu Fondt Evropské unie v oblasti
vnitfnich véci— Pro Zadatele a pfijemce — Prvky povinné publicity.

POVINNE PRO VSECHNY PRIJEMCE

Oficialni internetova e Nazev projektu
stranka/socidlni sit e Cil projektu (v pripadé webu také vysledky projektu)
e Text ,financovano/spolufinancovano Evropskou unii“

(v pripadeé, Ze existuje)

Je nutné, aby byla povinna publicita vidét “na prvni pohled” - tedy bez nutnosti
scrollovani (posouvani).

Popis na webu je potreba aktualizovat v pfipadé zmén informaci.

V pripadé prispévku na socialnich sitich staci 1 prispévek za celou dobu realizace
projektu. Popis projektu/pfispévek musi byt zvefejnén minimalné do konce fyzické
realizace projektu (v pfipadé postup, pokud to dana socialni sit umoznuje).

Pokud pfijemce pribézné informuje své sledujici o aktivitdich v ramci projektu
(napriklad, Zze probéhla néjaka akce), maji tyto prispévky charakter PR ¢lankt a je
tedy dostacujici, aby bylo uvedeno jen logo EU s textem
“financovano/spolufinancovano EU”".

o Minimalnivelikost A3

e Povinny text—ndazev projektu, cil projektu, znak EU a oznaceni
,financovano/spolufinancovano Evropskou unii*

Doporuceno je vyuzivat generator povinné publicity - https://publicita.dotaceeu.cz

Plakat musi byt umistén v misté realizace projektu v ramci realizace projektu —
tedy od zahajeni (nejpozdéji do podani prvni zpravy o realizaci) po skutecné
ukonéeni projektu. V pripadé, kdy se projekt realizuje na vice mistech, je potreba
mit plakat umistén na viech.




Plakat/stala pamétni deska byl/a umistén/a ve vstupnich ~ Plakat nebyl umistén na viditelném misté pro verejnost (byl

prostorach (naptiklad recepce) organizace. umistén napriklad v kancelafi, na nasténce bez moznosti

pristupu verejnosti).

Pfijemce sdilel na Instagramu fotku z realizovaného

jazykového kurzu a na fotce byl pouze znak EU s textem  Prispévek na socialni siti byl uvefejnén po omezenou dobu

“spolufinancovano EU” - bez nutnosti identifikace  (napfiklad prostfednictvim story nebo reel) — prispévek je

projektu ¢ijehocile.

nutné mit zverejnény po celou dobu realizace projektu,
dohledatelny a viditelny.

Informace o projektu byly z webu odstranény po schvaleni
prvnizpravy o realizaci.

Pffjemce v rdmci prvni zpravy o realizaci nevlozil do ISKP
fotografii plakatu, umisténém v misté realizace projektu
(nikoliv pdf z generatoru publicity) - musi byt
identifikovatelné, Ze se jedna o misto realizace.

Prijemce informoval o projektu (rozsahlym textem), nicméné
povinnou publicitu mél az v samotném zavéru textu - tézce
dohledatelnou.

POVINNE V PRIPADE NAPLNENi UVEDENYCH PREDPOKLADU

Dokumenty a
komunikacni materialy
pro verejnost

Docasny billboard/
stala pamétni deska/
staly billboard

Komunikacni akce (v MS
oznaceno jako Event)

V pripadé, kdy vznikaji dokumenty a komunikacni materidly pro verejnost
(naptiklad pozvanky, prezencni listiny, brozury apod.) je potreba je oznadit logem
(viz vySe a textem ,Financovano/Spolufinancovano z EU).

V pripadé projektu, ktery zahrnuje hmotnou investici a u néhoz celkové naklady
presahuji 100 000 Euro, vystavi pfijemce na verejné viditelném misté billboard,
permanentni billboard nebo stalou pamétni desku (v takovém ptipadé pak neni
povinnost mit plakit - ten je docasnym billboardem/stilou pamétni
deskou/stalym billboardem nahrazen).

U projektt s naklady presahujicimi 10 000 000 Euro ma prijemce povinnost
uskutecnit komunikacni akci (napfiklad tiskovou konferenci, den otevienych dveri
apod.) a pozvat zastupce fidiciho organu, ktery pozve zastupce Evropské komise.
Povinnost Ize naplnit i realizaci jiné komunikacni aktivity (napf. drobnd medialni
kampan v regionu), o niZ je pfijemce povinen s predstihem informovat fidici
organ.

Kompletni informace k publicité I1ze nalézt v Pravidlech pro Zadatele a pFijemce - obecna ¢ast -
kapitola 19 - Pravidla pro informovani a komunikaci FEUVV a uzivani loga EU.



