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Zakladni vstupy

Cilova skupina

Image

Bankovni identita
Cestovani

STK, registr Fidicu
Darnové pfiznani
erecept

Obyvatelé CR 18 - 45

Obyvatelé CR 18 - 45

Obyvatelé CR 18 - 35

Muzi 25 - 50

Podnikatelé

Obyvatelé CR 35 - 55 (Casté&ji Zeny)




3 Medialni taktika

Medialni taktika, pfipomenuti
strategie komunikace

* Televize

« Vramci kampané je tulohou vybudovani zakladniho Sirokého povédomi o sluzbé
* Televize je nesiln&jsim mediatypem v ramci Ceské republiky a umoZiuje oslovit rychle a efektivné velkou
cast vétsiny cilovych skupin

Klicovymi parametry v rdmci TV kampané jsou zasah (reach) a sila kampané v ramci osloveni cilové skupiny
vyjadrena poctem TRP

* Vramcivybéru optimalni TV kampané je optimalni stanoveni minimalniho reache v ramci cilové

skupiny jako parametru vybérového fizeni

Hodnota TRP by pak méla byt hodnoticim kritériem nebot v sobé sdruZuje jak silu kampané tak i jeji
zacileni vzhledem k definované cilové skupiné a soucasné umozni relevantni porovnani nabidek
kampané na rliznych skupinach TV stanic
V ramci Ceské republiky jsou 3 silné TV skupiny CT, Nova a Prima, ale CT ma vyznamna omezeni pro vysilani
spotové kampaneé a tak zbyvaji komercni skupiny. Prostrednictvim kazdé z obou nejvétsich komercnich TV

skupin lze dosahnout dostatecny zasah cilové skupiny a tak vybér je vhodné ponechat na dodavateli dle
vyssSi hodnoty TRP.
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Medialni taktika, pfipomenuti
strategie komunikace

e Online

« Vzhledem k charakteru propagovanych sluzeb je Uloha online nezastupitelna nebot oslovuje predevsim ty
segmenty cilové skupiny, u kterych je vysoka pravdépodobnost vyuZivani komunikovanych sluzeb.

« Vramci budovani povédomi prostrednictvim online kampané je vhodné ,klasické“ bannerové formaty
doplnit, videoreklamou, ktera si ziskava na vétsi oblibé, mobilnimi bannery nebot mladsi cilova skupina
dnes vétsSinu internetového provozu realizuje prostfednictvim mobilnich zafizeni a v neposledni radé i PR
clanky na zpravodajskych portalech, které jednak cilové skupiné sluzby podrobnéji vysvétli a soucasné se
stanou relevantnim zdrojem informaci, ktery se prostrednictvim vyhledavacl m(iZze dostat k dalSim
uzivatelim

« Siroky vybér serveri zajisti dostatecny zasah cilové skupinu a klicovym parametrem pro hodnoceni tak
z(Ustava nabizeny pocet impresi

* Informacni kampan by pak méla byt doplnéna kampani vykonnostni s cilem privést co nejvice uzivateld na
portal sluzeb a kampani na socialnich sitich
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G Mediatypy

TV skupiny a kanaly, podil a afinita

Share TV skupin

ostatni
17%

Kanal Share Afinita

¢T 10,93 0,41
C12 2,62 0,40
CT24 3,18 0,42
CT sport 0,91 0,61
CT:D 3,24 1,61
CTart 0,39 0,54
CT3 0,30 0,17
Kanal Share Afinita
Nova 22,34 0,76
Nova Cinema 6,47 1,01
Nova Action 2,26 0,63
Nova 2 3,22 1,60
Nova Gold 1,09 0,56
Kanal Share Afinita
Prima 10,82 0,54
Prima COOL 6,04 1,40
Prima love 1,29 0,34
Prima ZOOM 1,73 0,50
Prima MAX 3,97 0,80
Prima KRIMI 1,47 0,33

Zdroj: ATO - Nielsen Admosphere, kvéten 2020, VSichni 18 - 45
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Doporuceni pro TV kampan

PFi tomto rozpoctu neni efektivni rozdéleni rozpoctu spotové kampané mezi vice TV skupin, rozdéleni by pfineslo zvyseni cen a
sniZzeni zasahu. Ale pro zvySeni zasahu kampané doplni spotovou kampan spozoring

V rdmci zadani je ponechana volnost vybéru TV skupiny na dodavatelich a vzhledem ke skutecnosti, Ze jsou definovany
srovnatelné parametry pro hodnoceni nabidek (srovnani TRP - které odfiltruje vliv odliSnych nakupnich cilovych skupin u
jednotlivych TV skupin a souc¢asné minimalni i maximalni objem sponzoringu, ktery zajisti srovnatelny podil TRP spotti a
sponzoringu v jednotlivych nabidkach)

Vzhledem k cilové skupiné, ktera se neni pfilis vhodna pro TV je pti vybéru a planovani dbat na zacileni kampané.

Pro spotovou kampan doporucujeme vzhledem k cileni a zakonnym omezenim vyuZit jednu komercni skupinu a soutézit pocet
TRP dodany za definovanou cenu pfi dosazeni minimalniho zasahu a garantovaného podilu TRP umisténych v PT a na hlavnim

kanale skupiny.
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Doporuceni pro online kampan

« SloZeni online kampaneé je kombinaci nejvyznamnéjsich zpravodajskych portald

« Vramci Gvodni kampané vyuZivajici vyjimecnych formata, které upoutaji pozornost



G Tvplan

navrh planudo VR TV

obdobi duben-kvéten2021
Rozpocet 4 500 000 K¢
Spot 20"

TV skupina: vyplni agentura
Cilova skupina 18-45 let
Minimalni podil TRP v PT 60%
Minimalni podil TRP na hlavnim kanale 70%
Minimalni reach 1+ 65%
Minimalni pocet TRP 250
Garantovany pocet TRP spotu vyplni agentura
Sponzorsky vzkaz: 10"

TV skupina: vyplni agentura
Minimalni pocet TRP 20
Maximalni pocet TRP 50

Garantovany pocet TRP sponzoring

vyplni agentura

Celkovy garantovany pocet TRP

vyplni agentura




Tvplan

navrh planu do VR online

Pocet impresi

Server Format o Cena
(¢lank()
Image
aktualne.cz mobilni Interscroller 1 500 000
blesk.cz Superotvirak Blesk HP - 800 000 PV 1
blesk.cz Blesk Native - microsite + bannery 1
denik.cz Denik - sekce s 15 ¢lanky + 15 000 000 impresi) 1
idnes.cz Roletka HP idnes.cz /1 den 1
Seznam Native - seznamzpravy.cz, minimalni
seznamzpravy.cz garance 15 mil. impresi a 20 000 unikatnich ¢tenari 1

Celkova cena
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L &
Rozlozeni kampane

heden

|Unor brezen |duben kvéten |Cerven |Cervenec |srpen zafi fijen

listopad |prosinec
TV
spoty 20"
sponzoring 10"
online
Image
aktualne.cz mobilni Interscroller
blesk.cz Superotvirak
blesk.cz Blesk Native
denik.cz Denik - sekce
idnes.cz Roletka HP idnes.cz

seznamzpravy.cz

Seznam Native
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