Zapis z 30. zasedani Narodni koordinacni skupiny

pro digitalni vysilani v CR ze dne 8. 10. 2009
doba konani: 16:00 - 17:00 hod. na MV v budové Centrotexu

Pritomni clenové a hlasujici alternati: 5
Ing. Zdenék Duspiva, predseda NKS,narodni koordinator pro digitalni vysilani v CR
JUDr. Petra Smolikova, mistopredsedkyné NKS za MK
Ing. Jan Duben, mistopredseda NKS za MPO
Ing. Karel Stanék, ¢len NKS za MPO
Mgr. Milan Bouska, ¢len NKS za RRTV 3
Ing. Zdenék Musil, CSc., alternat NKS za MZP
Ing. Pavel Kalina, alternat NKS za MF
Ing. Jiri Duchag, alternat za CTU
Ing. Vladimir Hejkal, alternat clena MV
Mgr. Ludék Schneider, alternat za MK

Pritomni alternati bez hlasovaciho prava:
Mgr., MgA. Zuzana Chudomelova, alternatka ¢lena MPO

Organizacni vybor NKS:
Denisa Hrabakova, vedouci OV NKS

Zasedani ridil predseda NKS a narodni koordinator Ing. Zdenék Duspiva
a podle programu byly projednany tyto body:

1. Zahajeni a aktualni informace

= Nameéstek ministra vnitra (mistopredseda NKS) Mgr. Z. ZajiCek rezignoval na
post naméstka ministra vnitra pro verejnou spravu, informatiku, legislativu
a archivnictvi.

» V soucasnosti probihaji jednani o moznostech urychleni procesu digitalizace
jako celku i v dil¢ich terminech, a to za Gcasti NKS a jejich ¢lenll. Stanoviska
a motivy jednotlivych Gcastnikd jsou zatim odliSné, navic komplikované
smluvnimi vztahy a dalSimi zavazky. Platny TPP i beze zmén umoziuje
urychleni termin{ v pfipadé dohody televizi.

= Vypnuti analogu v Plzni probéhlo bez potizi, divaci byli dobfe informovani
a pripraveni a ani nasledné ohlasy nesignalizuji né&jaké zavazné potize.
Negativem bylo rozhodnuti TV NOVA nékolik hodin pred vypnutim analogu
o pokracovani vysilani v oblasti M. Lazni a DomaZlic.

» V soucasnosti graduje informacni kampan pred vypnutim analogu z vysilace
Praha Cukrak (31. 10. 2009), zejména se zamérenim na mimoprazské oblasti.
Prlizkum mj. potvrzuje trendy znamé z jinych oblasti pfed vypnutim.

* Probihd prfiprava na dalsi faze kampané, vcetné dokonceni jiz vypsanych
soutézi a pripravy dalSich, predevsim pro oblast Susice a v souladu s navrhem
rozpoCtu i pro dalSi oblasti — bude upresnéno a projednano dle vysledné
podoby rozpoctu.



= Vybérova fizeni vramci nadlimitnich zakazek probéhla v poradku, pouze
s jedinou namitkou, ktera byla zodpovézena (namitka spole¢nosti Mediaservis
k soutéZi na Infolinku). V soucasnosti probiha finalizace smluvnich vztah(
s vitéznymi dodavateli tak, aby mohly byt zakazky pInény v terminu od
1. ledna 2010. Do konce fijna bude vyhodnocena soutéZz na projektového
manazera pro OZP — termin pInéni od 1. 1. 2010.
= Clenové NKS obdrzeli navrh pracovni verze koncepce a souhrn pozadavk{ na
rozpocCet informacni kampané az do roku 2012.
= Jednani 0 moznostech novely TPP:
o Zastupce CTU (p. Duchac) informoval o jednani s dotéenymi subjekty
0 moznostech Uprav termind v TPP.
o Mistopredseda NKS Jan Duben upozornil, ze v pripadé zkraceni soubéhu
analogového a digitalniho vysilani je potreba pocitat s dopadem na
statni rozpocet.

2. Rozpocet Gctu Ceské televize pro uZiti vynosu z reklam na rok 2010
Pfedseda NKS predlozil poupraveny navrh rozpocCtu uctu CT s komentafem
o prébéhu a vysledcich jednani s Ceskou televizi na zakladé predchoziho jednani
NKS a nechal hlasovat k usneseni NKS.

Usneseni: Narodni koordinacni skupina pro digitalni vysilani v Ceské republice
souhlasi s navrhem Rozpoctu uctu CT na rok 2010.

Hlasovani NKS — schvaleno jednomysiné
Pocet pfitomnych hlasujicich ¢lend NKS - 10

PRO - 10
PROTI -0
ZDRZELO - O

. Dilci rozpocet pro informacni kampan v izemni oblasti Susice

Pfedseda NKS predlozil navrh dilCiho rozpoCtu pro tzemni oblast Susice (ASO
unor 2010), kterd byla jiz ¢astecné pokryta kampani v rdmci zapadnich Cech
v souvislosti s vypinanim vysilace KraSov a nechal hlasovat k usneseni NKS.
Naklady budou castecné Cerpany z rozpoctu pro letosni rok s doplnénim v ramci
rozpoCtu pro rok 2010. Kampan navaze na dosavadni projekty s regionalnimi
prvky od podzimu 2009.

Usneseni: Narodni koordina¢ni skupina pro digitalni vysilani v Ceské republice
schvaluje zakladni rozpocet a strukturu dilci casti informacni kampané
pro Uzemni oblast Susice.

Hlasovani NKS — schvaleno jednomysiné
Pocet pfitomnych hlasujicich ¢lend NKS - 10

PRO - 10
PROTI -0
ZDRZELO - 0




4. Mimoradna zprava NKS pro viadu pred vypnutim analogu v Praze
Predseda NKS predlozil navrh mimoradné zpravy NKS a informoval o tom, ze
tento material bude predlozen viadé opét bez usneseni, pouze pro informaci.

Usneseni: Narodni koordina¢ni skupina pro digitalni vysilani v Ceské republice
schvaluje Mimoradnou zpravu NKS — vypnuti zemského analogového
televizniho vysilani z vysilaca velkého vykonu v izemni oblasti 31. Fijna
2009 - pro informaci vladé

Hlasovani NKS — schvaleno jednomysiné
Pocet pritomnych hlasuijicich ¢lenl NKS - 10

PRO - 10
PROTI -0
ZDRZELO - 0
5. Riazné
» Velvyslanec Tuniské republiky Kamel Haj Sassi se dopisem ze dne
22. 7. 2009 obratil na predsedu NKS s zadosti o prijeti delegace slozené
z odbornikl Ministerstva pro komunikaci a vztahy s Poslaneckou
snémovnou a Komorou poradct a odbornikd tuniské televize. Projevili
zdjem o Ceské zkuSenosti v oblasti digitalni televize (zejména
o technické a pravni aspekty).
Zaveér: NKS odeslala dne 22. 9. kladnou odpoveéd'.
= Nam. Smolikova (MK) informovala prfitomné o navrhu zakona
o audiovizualnich medialnich sluzbach na vyzadani, ktery c¢eka na
projednani v PSP.
» Mistopredseda Duben informoval o tom, Ze novela ZEKu bude podana
ve shodném znéni, jako plvodni vladni navrh novely, ktery byl
v souvislosti s koncem mandatu vlady a zkracenim funkcéniho obdobi
PSP stazen z projednavani na jare 2009.
Prilohy:

- Zprava NKS pro viadu — Praha Cukrak
- Navrh rozpoctu uctu pro rok 2010
- Informacni kampan pro zemni oblast Susice

Dalsi jednani NKS bude svolano dle aktualniho vyvoje.

Zapsala: Denisa Hrabakova Schvalil: Ing. Zdenék Duspiva, v.r.
vedouci OV NKS predseda NKS




Priloha 1

Mimoradna zprava 5
Narodni koordinacni skupiny pro digitalni vysilani v Ceské
republice

Vypnuti zemského analogového televizniho vysilani
z vysilacli velkého vykonu v Uzemni oblasti Praha 31.
rijna 2009.
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A. Popis stavajiciho stavu a vyvoje

1. Aktualni stav

V souladu s nafizenim vilady ¢. 161/2008 Sb., o technickém planu prechodu
zemského analogového televizniho vysilani na zemské digitalni televizni vysilani
(nafizeni vlady o technickém planu prechodu, dale jen ,NV TPP“), a se zakonem
C. 304/2007 Sb., kterym se méni nékteré zakony v souvislosti s dokoncenim
prechodu zemského analogového televizniho vysilani na zemské digitalni televizni
vysilani (dale jen “digi novela®), postupny prechod na digitalni televizni vysilani (dale
jen ,DTV") probiha v prislusnych regionech. Uzemni oblasti, kde dojde k vypnuti
zemského analogového televizniho vysilani z vysilacl velkého vykonu (dale jen
LATVY), se stane Uzemni oblast Praha. Vypnuti ATV zvysilacl velkého vykonu
se dotkne oblasti, které dnes pokryva zejména vysilac velkého vykonu Praha Cukrak.
Od prosince 2008 byla zahajena informacni kampan, ktera graduje smérem k datu
vypnuti ATV v Uzemni oblasti. Hlavnim Ukolem informacni kampané je pfripravit
obyvatele na prechod a vypnuti ATV v dané tzemni oblasti.

I.I. Vypnuti zemského analogového televizniho vysilani z vysilacd
velkého vykonu v izemni oblasti Praha

Termin vypnuti ATV z vysilacl velkého vykonu v Gzemni oblasti Praha je stanoven
na 31. fijna 2009. Vypnutim se rozumi ukonceni Siteni ATV z vysilace velkého vykonu
Praha Cukrak. Spolecné s hlavnim vysilatem budou vypnuty i nékteré dalsi ATV
vysilaCe v Uzemni oblasti Praha.

Narodni koordinaéni skupina pro digitalni vysilani v Ceské republice (dale
jen ,NKS"“) nezna zadné diivody, které by vypnuti ATV branily. Podminky
pro vypnuti ATV z vysilach velkého vykonu stanovené § 4 odst. 3 NV TPP
budou naplnény, tzn. doba soubézného ATV a DTV byla zajisténa po dobu
minimalné 6 mésici, zahajeni a trvani informacni kampané je zabezpeceno
3 mésice pred vypnutim.

Rozsah pokryti Uzemni oblasti zemskym DTV je prakticky shodny s pokrytim
zemského ATV. Tim je plnéna i podminka plynouci z Cl. II bodu 1 digi novely.

I.II. Rozsah prijmu oblasti Praha

Vypnuti ATV z vysilaca velkého vykonu se dominantné tyka Stiredoceského
kraje a nékterych casti Hlavniho mésta Prahy. Vétsi cast Hlavniho mésta
Prahy jiz presla na DTV pri vypnuti vysilace Praha Zizkov 30. dubna 2009.
Predpokladany rozsah oblasti, kde bude ATV z vysilaci velkého vykonu
vypnuto, je uveden v priloze ¢. 1. Zaroven je v této priloze uvedeno
predpokladané pokryti oblasti DTV z vysilace Praha Cukrak.



II. Informacni kampan

Informacni kampan je nedilnou soucasti celého procesu prechodu z ATV na DTV a je
jednou ze zakladnich podminek, kterou stanovuje NV TPP pro vypnuti vysilace
velkého vykonu v Uzemni oblasti. Hlavni sjednocujici prvky informacni kampané,
kterymi jsou webové informacni stranky a informacni telefonni linka, byly spustény
jiz koncem roku 2008 v ramci informacni kampané pro Uzemni oblast Praha mésto.
Celkova kampan je slozena z dil¢ich vzajemné synergicky pUsobicich prvki
s postupnou gradaci smérem k terminu vypnuti ATV zvysila¢d velkého vykonu
v Uzemni oblasti. Kampan je aktudlné posilovana na zakladé pribézné zjistovanych
informaci o jejim prlbéhu a dopadu na obcany. Informacni kampaf fizend NKS
dopliuje jiné formy informacnich sdéleni napf. Ceské televize. Harmonogram
kampané je uveden v priloze ¢. 2.

Vseobecna informovanost obyvatelstva o prechodu, tzn. obyvatelé CR védi,
Ze dojde k vypnuti ATV, je velice dobra a pohybuje se kolem 95 %. Stav
vSeobecné informovanosti a konkrétni vysledky prizkumé provedeného
v izemni oblasti Praha mésic pred vypnutim ATV je znazornén v priloze .
3. Soucasna informacni kampan je zamérena na konkrétni Uzemni oblast
Praha a poskytuje obcanim informace o tom, jakym zplisobem mohou
stavajici ATV nahradit DTV. Podle priizkumu uvedeného v Pfiloze ¢. 3
vyplyva, Ze vsoucasné dobé v Uzemni oblasti Praha na DTV 74 %
domacnosti jiz preslo na digitalni televizni vysilani, 14 % respondenti
pocita s prechodem na digitalni televizni vysilani do dne 31. Fijna 2009.
Dale 85% respondentl potvrdilo, Ze poskytované informace jsou dobré
nebo velmi dobreé.

« Prvky informacni kampané

= Informacni webova stranka

» Informacni linka

=  Promo aktivity

» Direct mailing

= Digi hlidky s interaktivnim pisobenim

» Infostanky v metru (zahadji v fijnu)

» Komunikace se statni spravou a samospravou
* Medialni kampan

= Mobilni marketing

» Informacni brozury atd.

Informacni kampan je také vedena nebo podporovana ze strany provozovatell
vysilani, operatord siti a dalSich instituci napf. Asociaci spotrebni elektroniky ¢i Koalici
pro digitalni televizni vysilani. Provozovatelé vysilani dle dohody zarazuji do vysilani
ATV programu z vysilace, ktery bude vypnut, specidlni signalni identifikator nebo
informacni sdéleni. Je dohodnuto, Ze i po ukonceni ATV z vysilacd velkého vykonu
bude na obrazovkach po kratkou dobu umisténo doplfikové informacni sdéleni pro ty
z divakd, ktefi ponechaji feSeni prechodu az na dobu skutecného vypnuti.



III. Socialni skupiny obyvatelstva a socialni a zdravotni ustavy

Specifickou skupinou ve vztahu k celému procesu prechodu ATV na DTV jsou
zdravotné a télesné postizeni obcané (dale jen ,,0ZP"“), seniofi a socialni a zdravotni
Ustavy. Témto skupinam je vénovana v ramci prechodu na DTV zvlastni pozornost.
Proto i v ramci projektd informacni kampané je jedna samostatna Cast vénovana
programu informovanosti a technické pomoci. NKS se podili na navrhu vhodného
feSeni pro prechod na DTV a v pfipadé sociadlnich a zdravotnich Ustavl se podili
na spolufinancovani navrhovanych reseni.

» Specifické a nastavboveé prvky informacni kampané

Informacni webova stranka www.ozp-digitalne.cz

Seminare pro OZP s ukazkami zapojeni set-top box{, zatim se
v Uzemni oblasti Praha uskutecnilo 5 seminafli a dalSich 5
probéhne v priibéhu fijna.

Clanky do periodik, ktera OZP odebiraji

Informacni strediska v Poradnach NRZP pro OZP, moznost
zapojit set-top box, ziskat odpovédi, rady, instrukce. Celkem je
v Uzemni oblasti Praha otevieno 12 stredisek.

Osobni technicka asistence az do bytu, vyhradné pro OZP, zatim
v Uzemni oblasti Praha vyuzilo pres 200 osob.

Technicka asistence pro individualni klienty Ustavl poskytujici
socialni péci

Zapojeni vlastnich OZP do kampané (v ramci socialni integrace)



B. Prilohy

Priloha C. 1 : Pokryti izemni oblasti Praha
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Priloha C. 2: Harmonogram informacni kampané pro uzemni oblast Praha.

Casovy harmonogram informacni kampané - izemni oblast Praha
Aktivita Cervenec 09 srpen 09 zari 09 | Fijen 09 listopad 09
Infolinka

Web stranky

Medialni kampan Praha

Street Promotion - digihlidky

Direct mailing - obyvatelstvo

Direct mailing - specifické CS

priizkumy
infostanky v metru

mobilni marketing




Pfiloha €. 3 : Aktualni priizkum informovanosti obyvatelstva v tzemni
oblasti Praha (vysilac¢ Cukrak — rijen 2009)

Realizace vyzkumného Setreni analyzujiciho stav a kvalitu informovanosti o prechodu
na televizni digitalni vysilani v Gzemni oblasti Praha (dle NV TTP) v souvislosti
s vypnutim analogového televizniho vysilani z televizniho vysilace Cukrak bylo
provedeno ve dnech 28. zari — 4. fijna 2009.

Béhem dotazovani bylo sebrano 600 dotaznikl ve Stfedoceském kraji dle NV TPP.
Z tohoto prizkumu vyplyva, Ze vSeobecna informovanost o pirechodu na
digitalni vyspilani obyvatelstva v dané izemni oblasti, je velice dobra. 95

% respondentii vi o prechodu na digitalni televizni vysilani, pouze 5 % o
tomto prechodu neslyselo (graf 3.1.).

Graf3.1.:  Slysel/a jste o prechodu na digitalni televizni vysilani?

Ne
5%

Ano
95%

Z prlzkumu dale vyplynulo, Ze 74 % domacnosti jiz preSlo na digitalni televizni
vysilani, 14 % respondentd pocitd s prechodem na digitalni televizni vysilani do
31. 10. 2009. Pouze 8 % respondentl dosud nepreSlo a nevi, kdy prejdou. 4 %
respondentl vibec s pfechodem na digitalni televizni vysilani nepocita. (graf 3.2.)



Graf 3.2.: Presia jiZ vase domacnost na digitalni televizni vysilani?

pfejdeme do 31.10.
14%

nepocitame s
prechodem
4%

Ne
8%

Ano
74%

56 % respondentl planuje Fesit prechod na digitalni TV vysilani pfijmem zemského
digitalniho signalu, 25 % respondent{ jesté nevi, 3 % planuje pofizeni satelitu, 3 %
zrizeni kabelové TV, 14 % nepocita s prechodem. (graf 3.3.)

Graf 3.3.: Jakym zpilisobem planujete resit prechod z analogového televizniho
Prijmu?

pvB-c DVB-S
nepocita s prechodem 3% 3%
14%

DVB-T
55%

n=141

85 % respondentl hodnoti Groven informovanosti o prechodu na digitalni televizni
vysilani jako dobrou, nebo velmi dobrou, pro 15 % respondentl je Uroven jako
nedostatecna ¢i velmi Spatna. (graf 3.4.)

10



Graf 3.4.: Jak hodnotite informovanost o prechodu na digitalni televizni
vysilani?

velmi Spatné

nedostatec¢né 2%
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dobre

velmi dobfe 56%

29%
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Priloha C. 4: Provoz webovych stranek a infolinky

I. Webové stranky informacni kampané: www.digitalne.tv

Vyvoj navstévnosti: Navstévnost informacnich webovych stranek v zafi vyrazné
prekroCila mésiéni primér zejména v zavérecném tydnu, kdy se bliZilo vypnuti
zemského analogového televizniho vysilani z vysilacd velkého vykonu v Gzemni
oblasti Plzen. Web k celé udalosti poskytoval praktické informace, coz se projevilo na
vysSSi navstévnosti i ve zvySeném poctu zobrazenych stranek. Podobny zajem se
oCekava i v mésici fijen, kdy bude vypnuto zemské analogove televizni vysilani
z vysilact velkého vykonu v Gzemni oblasti Praha /stfedni Cechy/.

Graf ¢.1.: Denni navstévnost za mésic zafi (1. 9. 2009 — 30. 9. 2009)
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Graf ¢.2.: Tydenni navstévnost za celé obdobi (1. 12. 2008 — 30. 9. 2009)

Mawstévnici (1.12. 2008 - 4. 10.2009)
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II. Webové stranky informacni kampané pro OZP: www.ozp-digitalne.cz
Vyvoj navstévnosti:
Vysoky narlst navstévnosti stranek byl zaznamenan jiz od 3. tydne jejich spusténi.

Zahajeni provozu provazela tiskova zprava uverejnéna na www.digitalne.tv, kam byl
také pridan odkaz pro primy vstup na internetové stranky www.ozp-digitalne.cz.

Podrobny monitoring navstévnosti stranek odhaluje, ze frekvence navstév se zvysuje
v pfimé zavislosti na konanych akcich informacni kampané. Konkrétné spousténi
programu ,certifikovanych informatorl z fad OZP“ a poradani seminafd pro OZP
vyrazné podporuje navstévnost stranek. Rovnéz postupné vydavané tiskové zpravy
ktématu OZP zvySuji navstévnost. Statistika pristupd na strdnky www.ozp-
digitalne.cz znazoriuje vysoké procento primého vstupu z domovské adresy, coz
dokazuje dobrou informovanost cilové skupiny o projektu internetovych stranek pro
OZP.

Pocet zobrazeni internetovych stranek
(od 25.5. do 29.9.2009)

Tyden Tyden Tyden Tyden Tyden Tyden Tyden Tyden Tyden Tyden Tyden Tyden Tyden Tyden Tyden Tyden Tyden Tyden Tyden Tyden
21 22 23 24 25 26 27 28 29 30 31 32 33 34 35 36 37 38 39 40

Graf ¢. 3.: PoCet zobrazeni internetovych stranek (od 25.5. do 29.9.2009)
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III. Infolinka k prechodu na digitalni televizni vysilani: 0800 90 60 30

Vyvoj jejiho vyuziti:

Polet volani na infolinku Umé&rné roste® v navaznosti na aktivity informacni kampané
(napf. tiskové zpravy, direct mailing), spolu s aktualnim udalostmi souvisejicimi
s digitalizaci (odchod stanice Oc¢ko ze zemského vysilani). Na narlistu poctu hovort
se dale podili také rozSifovani a intenzita informacni kampané, spolu s webovymi
strankami, PR aktivitami a medialni podporou.

Y44

Mésicni statistika volani na infolinku v zari 2009:

Graf €.1.: Mésicni statistiky volani na infolinku v zati 2009
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@ Volani pfijaté v provozni ¢as 124 92|80|68 60|47 |57 |54|63 137154 98 | 87|69 21412(/32C| 86 | 95 247399

@ Volani pfijatd mimo provozni ¢as |12(10| 6 | 8 |25(23|5 |2 |7 | 4|5 |32(12|5|5 |5 |5|2|13|17|22|11|11|7 | 1|37|64|58|12¢23

Celkovy pocet volani na infolinku v zari 2009: 3238 volani
Nejvice volani v jednom dni (30.9.): 422 volani
Celkovy pocet volani v provozni cas infolinky: 2675 volani
Celkovy pocet volani mimo provozni cas infolinky: 563 volani

Nardst volani dne 30. 9. byl zplsoben vypnutim zemského analogového televizniho
vysilani z vysilace velkého vykonu Plzen - KraSov.

Nejcastéjsi dotazy na infolince:

! Celko vy pocet volani na infolinku od oficidiniho spusténi k 30.9. byl 28 848 volani

14



Za posledni obdobi provozu (zafi 2009) se 57 % ze vSech poloZenych dotazd na
infolince tykalo péti zakladnich okruhd otazek:

« Multiplexy — programy, spusténi, ladéni (16 %)
» Problémy s prijmem digitalniho TV vysilani. (13 %)
. Vyluka vysilade Zizkov (11 %)
Pokryti digitalnim signdlem — Ize jiz naladit? ( 9%)
« Termin vypnuti analogového televizniho vysilani. ( 8 %)

Typy dotazl

pokojova

zaznamdigi TV
2%

1%

6¢ko
1%

satelit SMS

2%

programova nabidka
2%

ostatni
5% multiplexy
14%

kmitogty
3%

kabel/STB
3%

problémy s prijmemdigi TV
14%

STA
4%

spusténi digi wsilae oy
> STB 11%
KraSov 6% wpnuti analogu technické dotazy

6% 8% 9%
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Priloha 2
Rozpo €et Uétu Ceskeé televize pro uziti vynosu z reklam na

rok 2010

Uvod

Zakon ¢. 304/2007 Sh., kterym se méni nékteré zdkony v souvislosti s dokonenim pfechodu
zemského analogového televizniho vysilani na zemské digitalni televizni vysilani, jenz nabyl G€innosti
dne 1. 1. 2008, stanovi pro Ceskou televizi (dale jen ,CT“) povinnost pfevadét z vynosu
z reklam &astku 12 500 tis. K& mési¢né Statnimu fondu Ceské republiky pro podporu a rozvoj éeské
kinematografie a zaroven prevadét z vynosu z reklam také ¢astku 1 250 tis. K& na zvlastni Gcet
zfizeny Ceskym telekomunikaénim Gfadem (dale jen ,CTU“) pro rozvoj zemského digitalniho
televizniho vysilani. Zbyla &ast vynosu zreklam je uloZena na zvlastnim Gétu, ktery CT zfidila
v souladu s ustanovenim zakona a ktery spravuje. Dvé tretiny prostfedkl uloZzenych na tomto Gctu
pouzije CT na podporu a rozvoj zemského digitalniho televizniho vysilani v Ceské republice, zejména
na rozvoj a provoz multiplexu vefejné sluzby podle zakona o CT, ostatni prostfedky uloZené na tomto
aétu pouzije CT na spravu a digitalizaci Archivu CT.

Ceska televize odhaduje vynosy z reklam pro rok 2010 na drovni 530 milion( K&. Odhadovana vyse
pfijmd zohlednuje dalsi prfedpokladany 15% pokles pfijmi vynosu z reklam v dusledku ekonomické
recese ve srovnani srokem 2009, kdy doSlo ke zna¢nému propadu reklamniho trhu. Objem
prostfedkd pro rozdéleni je o 22 % nizSi nez v planu rozpoctu na rok 2009. Ten pfitom jiz pocital
s 14% poklesem reklamniho trhu oproti roku 2008.

Na zakladé zminéného zakona &. 304/2007 Sb. a odhadu disponibilnich prostredkt predklada CT ke
schvéleni viadé Ceské republiky rozpodet Gétu vynosu z reklam pro rok 2010 v nasledujicim objemu
a struktufe (hodnoty jsou uvadény v tisicich K¢).

Odhadovany p Fijem z reklamy v roce 2010 530 000
Prevod z tstatku zvlastniho 0 €tu z r. 2009 120 000
Odhadovany objem k rozd éleni v roce 2010 650 000
Statni fond Ceské republiky pro podporu a rozvoj  éeské

. X 150 000
kinematografie
Zvlastni U €et pro rozvoj zemského digitalniho televizniho vysi lani 15 000
Prijem G étu podle zdkona €. 304/2007 Sbh. 485 000
Podpora digitalizace v CR 323333
Ostatni vydaje podle zdkona €. 304/2007 Sb. 161 667

PFjmem do rozpoétu je i odhadovany zustatek zvlastniho Gétu CT z roku 2009 ve vySi 120 000 tis. KE.
Zpusob jeho prevedeni jako pfijmu do dalSiho obdobi odpovida usneseni viady Ceské republiky ze
dne 16. dubna 2008 ¢&. 410, kterym byl schvalen Rozpocet Gctu CT pro uZziti vynosu z reklam na rok
2008.
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Kapitola |
Mandatorni vydaje podle zdkona €. 304/2007 Sh.

Mandatorni vydaje jsou stanoveny zakonem ¢&. 304/2007 Sb. a jejich rozpoctove urceni je zavazne.
Cerpani podle této kapitoly je uréeno pro:
1. Statni fond Ceské republiky pro podporu a rozvoj c¢eské kinematografie . Z&kon
&. 304/2007 Sb. stanovi pro CT povinnost prevadét z vynosu z reklam &astku 12 500 tis. K&
mésiéné Statnimu fondu Ceské republiky pro podporu a rozvoj éeské kinematografie. V roce
2009 bude na tento Ucel prfevedeno z vynosu z reklam celkem 150 mil. K¢.

2. Zvlastni U €et pro rozvoj zemského digitalniho televizniho vysi  lani. Zakon ¢&. 304/2007
Sh. stanovi pro CT povinnost pfevadét z vynosu z reklam &astku 1 250 tis. K& mé&siéné na
zvlastni uget zfizeny CTU pro rozvoj zemského digitalniho televizniho vysilani. V roce 2009
bude na tento U¢el pfevedeno z vynosu z reklam celkem 15 mil. K&.

Kapitola Il

Rozpo et €erpani prost fedku z Gétu reklam podle zakona €. 304/2007 Sb.

A. Podpora digitalizacev. CR

Vlastni vécny navrh uZiti prostfedki z astu reklamy CT se tyka polozky uréené pro podporu
digitalizace v CR. Zakon &. 304/2007 Sb. ur&uje v tomto pfipadé jen ramcové oblasti, do nich? maji byt
tyto zdroje smérovany. Podle této specifikace musi CT pouZit tyto prostfedky pro podporu a rozvoj
zemského digitalniho televizniho vysilani v Ceské republice, zejména na rozvoj a provoz multiplexu
vefejné sluzby podle zakona o CT. Pro naplnéni tohoto zakonného poZadavku navrhuje CT pro rok
2010 nasledujici rozdéleni prostfedkd na podporu digitalizace (hodnoty jsou uvadény v tisicich K¢):

Podpora digitalizace v CR 323333
Vystavba a provoz multiplexu verejné sluzby 228 333
Informacni kampan a sluzby spojené s digitalizaci televizniho vysilani 95 000

1. Vystavba a provoz multiplexu ve Fejné sluzby
Celkovy rozpocet pro rok 2010 je vy€islen v nasledujici tabulce (hodnoty jsou uvadény v tisicich K&):

Vystavba a provoz multiplexu ve Fejné sluzby 228 333
Vysilani, distribuce a zabezpeceni provozu — multiplexu vefejné sluzby 198 333
Doéas[]évopatfeni pro zapezpeéenvi polfrytiv 15 000
a umoznéni provozu multiplexu verejné sluzby

Zména distribuce a navySeni distribuce pro potfeby doasného pokryti 0
Vystavba dokryvacl pro méstské aglomerace a mista s prokazatelné 0

zhorSenym pfijmem nad ramec projektovaného pokryti MPX 1

Technologie pro multiplex verejné sluzby 15 000

Narocnost vystavby multiplexu vefejné sluzby a obecné jakékoli sité pro zemské digitalni televizni
vysilani spociva v nutnosti zachovani pfijmu zemského televizniho vysilani pro vSechny stavajici
divdky. To i vroce 2010 vyzaduje nejen rychlou vystavbu a provoz multiplexu vefejné sluzby,
implementaci novych technologii, ale i fadu do¢asnych opatfeni nutnych pro zachovani pfijmu, dokryti
méstskych aglomeraci a nové také dokryti regiont s nedostate¢nym digitalnim signalem. Samostatny
postup CT rovnéZ vyZzaduje feSeni distribuce technickych informaci, véetné instalace a vyuzivani
specialnich technologii a rovnéz realizaci kontrolnich a monitorovacich opatfeni souvisejicich
s ovéfenim kvality a dostupnosti digitalniho vysilani multiplexu vefejné sluzby. Vzhledem k snizenému
pfijmu z reklamy je rozhodujici objem prostfedk(, v souladu se znénim zékona &. 304/2007 Sb.,
sméfovan na rozvoj a provoz multiplexu vefejné sluzby podle zakona o CT. Predkladany rozpodet
pokryva naklady na vysilaci sluzby jen z 92 % a viibec nepokryva néklady na distribuci signélu. Tento
vyznamny deficit bude CT nucena uhradit z vlastnich zdroju. Do konce roku 2009 bude MPX1
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pokryvat podle vypoétu 93,25 % obyvatel CR a 90,7 % Gzemi CR digitalnim signalem. V roce 2010
vzroste pokryti obyvatelstva na planovanych 98 %. Vystavba sité pak bude pokracovat feSenim
dokryti problematickych mist a zvySovanim homogenity vysilaci sité multiplexu verejné sluzby.

Pro zajisténi pfijmu v obdobi pfechodu muze nastat situace, kdy je nutno realizovat néktera do¢asna
opatreni spocivajici ve vyuziti alternativnich distribuénich tras, do¢asné zméné vysilacich technologii,
vyuziti doGasnych vysilacich stanovist, apod. Tato opatfeni maji za cil minimalizovat krizové situace
souvisejici s vypadky vysilani v okrajovych oblastech dotéeného Uzemi. Vzhledem k nelplnosti
vysilaci sité dochazi v obdobi pfechodu na digitalni vysilani pfi ztraté signalu z vypinané primarni sité
k aplnému vypadku vysilani i v mistech, kde neni k dispozici vysilani digitalni. Cilem CT je takové
situace maximalné eliminovat, tak jak se to podafilo v roce 2008 a 2009 Pro tento Ucel se vyuziva
instalace technologie umoznujici vyuzit pro zachovani docasného pfijmu analogového vysilani
nékterou z digitalnich forem distribuce signalu nebo zabezpedit lokalni digitalni vysilani. Vzhledem
k nedostatku disponibilnich prostfedk@i na Gétu vynosu zreklam nepoégitd CT s vyuZivanim
alternativnich distribu¢nich tras a doCasnych vysilacich stanovist. Tato moznost pfipada v Uvahu jen
v pfipadé zcela mimoradnych a tedy neplanovanych problém(. Financovani takového feSeni by bylo
realizovano ¢asteéné z provozu multiplexu verejné sluzby a asteéné z vlastnich prostredkt CT.

CT jako operator multiplexu vefejné sluzby bude v roce 2010 pokragovat ve vytvareni podminek pro
regionalizaci televizniho vysilani az do Grovné vys3ich tzemné spravnich celkd (dale jen VUSC). To
umozni v budoucnu, kromé jiného, i rozvoj regiondlnich informaénich systém( pro organy statni
spravy a samospravy. Otevir4 se tim i moznost implementace zcela novych prostfedkd na podporu
vzdélavaciho systému. S vyuZitim novych digitalnich technologii tak bude CT moci zahdjit pfipravu
projektd z oblasti T-Governmentu, které budou dopliikem pro jiz existujici projekty e-Governmentu
(zejména Portal verejné spravy). Vzhledem k nedostatku disponibilnich prostfedkd na G¢tu vynosu
z reklam pogita CT pouze s technickou pfipravou a pfipadné omezenymi pilotnimi projekty pro ovéreni
technologie.

Vzhledem k vysoké dynamiénosti a proménlivosti procesu digitalizace nem(ze byt rozdéleni
prostfedk(l této rozpoctové polozky navrhovano jako fixni, protoZe tato oblast musi flexibilné reagovat
na vyvoj. CT je pfipravena na konkretizaci jednotlivych krok( spolupracovat s Narodni koordinaéni
skupinou pro digitalni vysilani v Ceské republice (dale jen ,NKS“) a ostatnimi organy statni spravy
s cilem dosazeni maximalni efektivnosti.

2. Informa €ni kampa i a sluzby spojené s digitalizaci televizniho vysila  ni
Celkovy rozpocet pro rok 2010 je vy€islen v nasledujici tabulce (hodnoty jsou uvadény v tisicich K¢&):

Informa €ni kampa n a sluzby spojené 95 000
s digitalizaci televizniho vysilani

Informacni kampan 59 750
Podpora specifickych skupin obyvatelstva — sluzby 12 000
Podpora zdravotnickych zafizeni, Skol a Ustav( socialni péce 9 000
Z toho platba DPH 14 250

Pro efektivni zabezpeceni prechodu na digitalni vysilani je nevyhnutelné nutné komunikovat co
nejvice s verejnosti. Zabezpecit co nejlepsi informovanost obyvatelstva a to jak o digitalnim vysilani
jako takovém, tak i o konkrétni situaci v dot¢ené oblasti a o konkrétnich problémech spojenych
s pfijmem digitalniho vysilani, véetné& doporuéeni a navrhi pro Feseni pfipadnych potizi. CT navrhuje
Cerpat prostfedky z G¢tu ve spolupraci s NKS hlavné na obecnou informaéni kampan, na podporu
urcitych specifickych skupin obyvatelstva a na podporu zdravotnickych zafizeni a Ustavi socialni
a zdravotni péce a na zabezpeceni sluzeb nutnych k zajiSténi pfechodu na digitalni terestrické
vysilani. Navrhuje klast diraz na specifické problémy dotéenych regiond a urcitych skupin
obyvatelstva.

Podpora specifickych skupin obyvatelstva by se méla tykat hlavné ob&an(i evidovanych jako ZTP/P.
Jedna se hlavné o instala¢ni sluzby, poradenstvi a servisni sluzby souvisejici s instalaci a provozem
digitalni pfijimaci techniky. Pfimé rozsahlé dotace na pofizeni pfijimacich zafizeni se v ramci této
polozky nepfedpokladaji. Vyjimku by mohli tvofit pravé obcané evidovani jako ZTP/P a nebo
v ojedinélych pfipadech sociélné velmi slabi jedinci a samostatné Zijici obéané ve véku nad 75 let.
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Podpora Skol a Skolskych zafizeni by méla smérfovat k vytvofeni efektivni infrastruktury, ktera posléze
umozni aplikovat nékteré projekty z oblasti T-Education. V pfipadé zdravotnickych zafizeni a Ustavu
socialni péce by se mélo jednat hlavné o rekonstrukce anténnich systémd a v minimalni mife pfimé
dotace do pfijimacich zafizeni.

V souvislosti s realizaci informacnich projektd je nutné uhradit DPH, nebot se nepodafilo nalézt jiny
model financovani informaéni kampané, tedy zde musi platit zakonn& omezeni platna pro CT. Stejna
situace nastala i v pfipadé kapitoly souvisejici s provozem multiplexu vefejné sluzby, tam v3ak CT
hradi DPH z vlastniho rozpoctu a ne ze zvlastniho Uc¢tu vzhledem k tomu, Ze &innosti hrazené ze
zvlastniho G&tu souvisi s provozem multiplexu vefejné sluzby a tedy s vlastni &innosti CT.

B. Ostatni vydaje podle zdkona €. 304/2007 Sb.
Ostatni prostfedky na zvlastnim Gétu vyuZije CT v souladu se zakonem nasledovné (hodnoty jsou
uvadény v tisicich K¢):

Ostatni vydaje podle zdkona €. 304/2007 Shb. 161 667

Digitalizace Archivu CT 121 917

Nutné naklady-provize medial. zastupitelstvi Media Master v

39 750
souladu s platnou smlouvou

Digitalizace Archivu CT )

Zakon €. 304/2007 Sb. stanovi pro CT povinnost vyuzit disponibilni prostfedky z tctu reklamy zbylé po
odecteni vydajli specifikovanych zakonem €. 304/2007 Sbh. na spravu a digitalizaci Archivu CT. Jedna
umozni v pfipadé volnych kapacit jejich budouci vyuZiti i pro statni a kulturni instituce mimo CT, pokud
bude potfebné digitalizovat audiovizualni zaznamy.

Prostfedky budou sméfovat do dokonceni datového centra, do implementace technologické
infrastruktury a zaroven bude pokracovat Uprava software a feSeni zakaznickych Uprav v souladu
s planem jednolitvych etap projektu Digitalizace archivi a programovych fondu.

Uhrada nutnych néaklad @

Z Uc¢tu reklamy se podle zdkona €. 304/2007 Sb. hradi i prokdzané (celné vynalozené néklady
spojené s vybé&rem a se spravou vynost z reklam. CT tyto vydaje predpoklada ve vysi 39 750 tis. K&
a jsou tvoreny provizi pro medialni zastupitelstvi Media Master (dfive ARBOmedia).
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PFiloha 3

Uzemni oblast Susice

UZEMNI OBLAST SUSICE ASO
aktivita XI1.09 XII1.09 1.10 I1.10 I11.10
Public Relations
Webové stranky

Informacni linka

Motiv kampané
Monitoring médii
Medialni kampan
Direct mailing

Komunikace se samospravou

Promotion v regionech
Seminare/roadshow
Informacni materialy
Vyzkum informovanosti
Reportaze, dokumentace
Pravni poradenstvi
Ostatni

Uzemni oblast Susice je specifickd svou velikosti — je ze véech UO nejmensi, navic
s relativné fidkym osidlenim. V Uzemni oblasti Susice zije pouze 1,7 % vSech obyvatel
UO, které budou prechazet na digitalni televizni vysilani v letech 2010 — 2012.

V rdmci marketingovych aktivit je tfeba zdlraznit, Ze informacni kampan musi byt
zahajena nejpozdéji v prosinci roku 2009.

Svou formou a koncepci musi kampan taméjsi obyvatele vyrazné oslovit, aby
informace nezapadly v predvanocnim shonu. Naopak, obyvatelé by méli prechodu na
digitalni televizni vysilani vyuzit pfi predvanocnich nakupech, napriklad k potizeni
techniky zajist'ujici prijem televizniho signalu nejen pro sebe, ale i pro své blizké.

Vyznamnym faktorem ovliviujicim kampan na SuSicku bude rovnéz fakt, ze aktivity
pobézi v zimnich mésicich (prosinec — Unor) a bude tfeba tomuto obdobi prizplsobit
charakter efektivnich promotion. Proto navrhujeme v této Uzemni oblasti predevsim
intenzivné spolupracovat s lokalnimi medii a mistni samospravou tak, aby bylo
dosazeno co nejvyssiho zasahu a maximalni informovanosti obcand.
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Navrh dil¢ich projektl kampané je uveden v nasledujici tabulce:

PODROBNA STRUKTURA KAMPANE

aktivita

strucny popis

Public Relations

aktivni podpora kampané v médiich, rozhovory, on-line
chaty, pfiprava a distribuce TZ, zajisténi TK

Poradce

navrh a feseni prlibéhu kampané, kontrola financniho
plnéni, poradenstvi pro participujici subjekty, koordinace
dil¢ich projektl vcetné supervize, dohled nad grafickou
jednotnosti materialll, administrace a evidence procesu

Webové stranky

aktualni informacni zdroj, synergie s ostatnimi sloZzkami
kampané

Informacni linka

interaktivni bezplatny komunikacni zdroj pro obcany,
operativni zodpovézeni dotazd, informacni podpora

Motiv kampané

digiboy - centralni motiv kampané zastit'ujici aktivity
spojené s infokampani

Monitoring médii

kontinualni monitoring ohlasli na kampan v médiich,
sledovani souvisejicich udalosti

Pravni poradenstvi

pravni posouzeni souvisejicich smluv, pravni poradenstvi

Medialni kampan

inzerce, radiové spoty, outdoor aktivity, internetova
kampan, billboardy, eventuelné TV

Direct mailing

komunikace s obcany, pfima rozesilka infomaterialt do
schranek, informovani klicovych subjektd (BD, SVJ atp.)

Komunikace se samospravou

intenzivni komunikace se starosty a samospravou,
workshopy, seminare, setkani

Promotion v regionech

ddsledna kampan v regionech, bannery na strankach mést,
seminare, workshop

Seminare/roadshow

seminare pro verejnost, infohlidky v ulicich pfislusnych
Uzemnich oblasti

Informacni materialy

brozury, letaky, diginoviny

Reportaze, dokumentace

dokumentace prdbéhu informacni kampané, DVD zaznamy,
fotografie, reportaze

Vyzkumy informovanosti

monitoring pripravenosti obyvatel prostfednictvim
prizkum{ v dané oblasti

Ostatni

ad hoc realizované projekty odrazejici specifické potfeby
konkrétni Uzemni oblasti, napf. digitramvaj, mobilni
marketing atp.

Navrh struktury kampané neobsahuje projekty, které by mély zajiStovat samotné
televize (verejnopravni i soukromé), jako jsou piktogramy, spoty atd.
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Rozdéleni rozpoctu na dilCi projekty v ramci informacni kampané v azemni
oblasti SUSICE

aproximativni rozpocet - SUSICE

AKTIVITA NAKLADY

Medialni kampan 1 060 000
Direct mailing 170 000
Komunikace se samospravou 115 000
Promotion v regionech 200 000
Seminare/roadshow 74 000
Informacni materialy 80 000
Reportaze, dokumentace 53 000
Vyzkumy informovanosti 20 000
Ostatni 410 000
Rezerva pro UO 318 000
CELKEM 2 500 000

V ramci informacni kampané budou v prdbéhu roku 2010 kontinudlné realizovany
aktivity spole¢né pro vsSechny vypinané Uzemni oblasti v tomto roce, véetné UO
Susice.

aktivita SUSICE | CESKE BUDEJOVICE | USTi NAD LABEM | BRNO MESTO
Public Relations 2 000 000

Poradce 2 000 000

Webové stranky 2 000 000

Informacni linka 2 000 000

Pravni poradenstvi 2 000 000

Motiv kampané 0

Monitoring médii 330 000
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