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A. Popis stavajiciho stavu a vyvoje

I. Aktualni stav

Dotcené organy se pri postupném prechodu na zemské digitalni televizni vysilani fidi
zejména narizenim vlady ¢. 161/2008 Sb., o technickém planu prechodu zemského
analogového televizniho vysilani na zemské digitalni televizni vysilani (dale jen ,NV
TPP"), a zakonem €. 304/ 2007 Sb.

Uzemnimi oblastmi (dale jen ,U0), kde doSlo ve sledovaném obdobi k vypnuti
zemského analogového televizniho vysilani (dale jen ,ATV") zvysilacl velkého
vykonu Krasov a Cukrak, byly oblasti Plzen a Praha.

Od prosince 2008 byla zahajena komplexni informacni kampan, ktera graduje vZdy
s blizicim se datem vypnuti ATV v pfislusnych UO. Hlavnim ukolem informacni
kampané je pripravit obyvatele na prechod a vypnuti ATV v UO.

II. Vypnuti zemského analogového televizniho vysilani z vysilaci
velkého vykonu v UO Plzen a Praha

K vypnuti ATV z vysilacd velkého vykonu doslo v UO Plzeri 30. zafi 2009, v Gzemni
oblasti Praha pak 31. fijna 2009. SpoleCné s hlavnim vysilacem byly vypnuty i nékteré
dalSi ATV vysilace v UO.

Narodni koordinaéni skupina pro digitalni vysilani v Ceské republice (dale jen ,NKS")
neshledala zadné dlvody, které by vypnuti ATV branily. Podminky pro vypnuti ATV
z vysilacd velkého vykonu stanovené § 4 odst. 3 NV TPP byly napinény, tzn.

- doba soubézného ATV a DTV byla zajisténa po dobu minimalné 6 mésicd,

- zahadjeni a trvani informacni kampané bylo zabezpeceno 3 mesice pred vypnutim.

- rozsah pokryti UO zemskym DTV byl prakticky shodny s pokrytim zemského ATV
(viz Pfiloha 1a a 1b).

Tim byly v obou pfipadech splnény i podminky plynouci z Cl. II odst. 1 digi novely.

II. Informacni kampan

Hlavni sjednocuijici prvky informacni kampané, kterymi jsou webové informacni
stranky a informacni telefonni linka byly spustény jiz koncem roku 2008. Celkova
kampan je sloZzena z diléich vzajemné synergicky pUsobicich prvkd s postupnou
gradaci smérem k terminu vypnuti ATV z vysilaéd velkého vykonu v UO. Kampa#i je
aktualné posilovana na zakladé pribézné zjistovanych informaci o jejim pribéhu a
dopadu na obcany. Informacni kampari fizena NKS doplfiuje jiné formy informacnich
sdéleni napr. Ceskeé televize.



Pfechod z ATV na DTV vobou UO probéhl bez vaznéjsich probléma a
komplikaci. Podle vyzkumnych sSetreni, ktera jsou v ramci informacni
kampané realizovana vzdy v tydnu po vypnuti analogového televizniho
vysilani, byli obcané danych lokalit na prechod pripraveni.

Vseobecna informovanost obyvatelstva, tzn. obyvatelé CR védéli, ze dojde
k vypnuti ATV z vysilacl velkého vykonu, se pohybovala kolem 99 % v UO
Plzei, resp. 97% v UO Praha. Ze Setieni dale vyplynulo, Ze pred terminem
definitivniho vypnuti preslo 97% lidi v UO Plzen, resp. 88% v UO Praha.
Jako diivod, proc nepresli na DTV, lidé nejcastéji uvadéli, Zze neméli cas se
pripravit, resp. neméli dostatek penéz, zapomnéli atd.

Podle zavérl z prlzkuml (uvedenych blize v Pfiloze €. 2a a 2b) vyplyva, Ze po
prechodu na DTV v obou Uzemnich oblastech prevazuje prijem zemského DTV,
nasledovany satelitnim, kabelovym a IPTV pfijmem (viz grafy v pfiloze). Dale 91%
respondentl v UO Plzen, resp. 83% v UO Praha potvrdilo, Ze informace poskytované
k prechodu na DTV jsou dobré nebo velmi dobreé.

II.I. Prvky informacni kampané

» Informacni webova stranka

» Informacni linka

* Promo aktivity

» Direct mailing v navazujicich vinach

= Digi hlidky s interaktivnim plisobenim

* Seminare s ukazkami pro starsi spoluobcany
= Komunikace se statni spravou a samospravou
» Medialni kampan (viz Priloha 5)

= Kontaktni seminare — vénujici se reSeni prechodu na DTV
= Mobilni marketing

» Informacni brozury ad.

Informacni kampan byla také vedena nebo podporovana ze strany provozovatell
vysilani, operatord siti a dalSich instituci.

III. Socialni skupiny obyvatelstva a socialni a zdravotni Gstavy

Specifickou skupinou ve vztahu k celému procesu prechodu ATV na DTV jsou
zdravotné a télesné postizeni obCané, seniofi a socialni a zdravotni Ustavy. Témto
skupinam je vénovana v ramci prechodu na DTV zvlastni pozornost. Proto i v ramci
projektl informacni kampané je jedna samostatna Cast vénovana programu
informovanosti a technické pomoci. NKS se podili na navrhu vhodného fesSeni pro
prechod na DTV a v pfipadé socidlnich a zdravotnich Ustavl se podili na
spolufinancovani navrhovanych reseni.



Sledované obdobi zafi az prosinec se vyznacovalo vysokym pracovnim nasazenim
vSech zainteresovanych subjektl, protoze informacni kampan vrcholila v obou
Uzemnich oblastech Praha a Plzen zaroven. Diky predchozi pripravé probéhla kampan
pro specifické skupiny obyvatel bez vétSich komplikaci a prinesla své pozitivni
vysledky. VSe bylo prezentovano na tiskové konferenci dne 23.11., jejiz vystupy jsou
dostupné na www.digitlane.tv i na www.ozp-digitalne.cz.

V daném obdobi prob&hly 3 pracovni porady s NRZP a jeden zavéreCny hodnotici
workshop, kterého se ucastnili také novi kolegové z UO Susice, Usti nad Labem, Brno
mésto a Ceské Budéjovice, kterych se digitalizace bude tykat v roce 2010.

Intenzivné probihala komunikace s firmami, které zajistovaly technickou asistenci pro
OZP, informacni strediska a technickou asistenci pro Ustavy poskytujici socialni péci.

IILI Web www.ozp-digitalne.cz
Web byl pravidelné aktualizovan, byly zde vystaveny nové letaky, aktualné se
vztahuijici k problematice dané oblasti, z jednotlivych seminafli se zde postupné
objevovaly fotografie. Byl pripraven specialni plakat inzerujici tento web a
distribuovan na seminarich a v informacnich strediscich, tak aby povédomi o webu u
OZP vzrostlo. Navstévnosti webu zari, fijen a listopad (viz Priloha 3).

IILIIL Informacni strediska
Informacni strediska pro OZP v GUzemni oblasti Plzen byla oteviena az do 15.10 ve
méstech: Karlovy Vary, Sokolov, Cheb, Marianské lazné, Plzen, Rakovnik, Louny,
Chomutov.
Informacni strediska pro OZP v Uzemni oblasti Praha byla oteviena az do 15.11. ve
méstech: Mlada Boleslav, Mélnik, Kutnd Hora, Beroun, Kladno, Pfibram, BeneSov,
Kolin, Nymburk, Praha.
Za dobu jejich provozu tyto informacni stfediska navstivilo celkem 1323 zdravotné
postizenych. Kazdé stredisko bylo opakované navstiveno mobilnim technikem Trianon
Cechy, ktery pfimo na misté pomahal s fedenim nékterych problém@ a dohlizel na
spravnou etiku prace taméjsich pracovnikd.

IILIII. Technicka asistence
Technicka asistence byla naplno provozovana v obou Uzemnich oblastech - byly
ziizeny telefonni dispecinky, kam volalo celkem 1547 zajemcl o informace a pfimou
pomoc. Na zakladé Zadosti bylo 801 osob navstiveno v jejich domovech a byla jim
provedena pfima asistence a pomoc s instalaci set-top boxu, Upravou antény, atd.
Zbyvaiici pripady byly vyreseny po telefonu.

IILiv. Informatori z rad OZP
V obou UOpracovalo celkem 14 vyskolenych informator{. S digitalizaci pfimo pomohli
1436 individualnim handicapovanym osobam.
Dale pomahali s organizaci seminari a predavani informaci v ramci spolkd a sdruzeni
zdravotné postizenych, také pomahali pri technické asistenci konkrétnich OZP v jejich
domacnostech.


http://www.digitlane.tv/
http://www.ozp-digitalne.cz/

IIL.V. Ustavy poskytujici socidlni péci.
Spolecnosti zajistujici technickou asistenci se vyznamné zapojili do kampané. Jejich
technici postupné navstivili celkem 186 zafizeni, kde pomohli s instalaci set-top boxu
a predali potfebné informace jak provozovatellim, tak zejména jednotlivym klientdm.
V nékterych pripadech se do této Cinnosti také zapoijil technik OS Trianon Cechy a
vypomohl s ¢innosti.

III.VI. Tiskoviny

Pfipraveno bylo celkem 12 letdk(, které byly distribuovany v informacnich
stfediscich, na seminafich a v ramci jednotlivych spolkd zdravotné postizenych.
VSechny letaky jsou umistény na webu www.ozp-digitalne.cz.



http://www.ozp-digitalne.cz/

B. Prehled dalsiho postupu pro uzemni oblast Susice

I. INFORMACNI KAMPAN

Stav:

V souladu s ,, TPP" bude probihat v nasledujicim obdobi prechod na DTV v Uzemni
oblasti SuSice, kde dojde 28. uUnora 2010 k vypnuti zemského analogového
televizniho vysilani z vysilace velkého vykonu Svatobor.

V ramci priprav informacni kampané k prechodu z ATV na DTV v Uzemni oblasti
Susice bylo zahajeno v listopadu nékolik vybérovych Ffizeni na realizatory dilCich
aktivit v ramci informacni kampané tak, aby byla cilena kamparn v této Uzemni oblasti
3 mésice pred vypnutim. V provozu jsou stale oficialni internetové stranky, které
poskytuji technologicky neutralni informace o prechodu na DTV (www.digitalne.tv) a
momentalné jsou zaméreny zejména na Uzemni oblast SuSice. Dale je stale
v provozu bezplatna informacni linka (+420 800 90 60 30).

Dne 1. prosince 2009 probehla na radnici tiskova konference za ucasti nejen
novinard, ale také starostl z obci, které spadaji do této UO.

Dalsi jednotlivé aktivity jsou zahajovany tak, aby kampan postupné nabyvala na
intenzité. Cilem kampané je oblanlim dané Gzemni oblasti poskytnout dostatecné
informace o nutnosti zmény a navody, jak zménu vyreSit. Harmonogram aktivit je
uveden v Priloze 7.

Navrhy Feseni:

Z dlvodd mnohych specifik Uzemni oblasti SuSice bude v této oblasti probihat
intenzivni komunikace s mistni samospravou v ramci realizace roadshow a seminard,
dale posileni lokalni informovanosti, plsobeni informatorll v mistech s hustym
pohybem obyvatel — nakupni strediska, vanocni trhy atp.

Posileni provozu infolinky na vikendovy provoz 1 tyden pred vypnutim ATV z vysilace
velkého vykonu a zajisténi fungovani infolinky pro poskytnuti informaci tyden po
vypnuti ATV z vysilact velkého vykonu.

Vyuziti vypnutych programovych pozic pro nepretrzité vysilani (v obdobi 14 dn po
vypnuti ATV z vysilacli velkého vykonu) navodnych informaci o feSeni pfijmu na DTV.

II. VYPNUTI ZEMSKEHO ANALOGOVEHO TELEVIZNIHO VYSILANI

Stav:

V soucasné dobé provozovatelé ATV vysilaji v Gzemni oblasti SuSice soubézné, tzn.
ATV a DTV. Verejnopravni televize NKS oznamila vypnuti ATV z vysilace velkého
vykonu k 28. unoru 2010. Komercni provozovatelé TV NOVA a TV PRIMA
predpokladaji vypnuti ATV z vysilact velkého vykonu ke stejnému datu za podminky,
Zze budou dodrzena pravidla stanovena v NV TPP. Je akcentovan pozadavek na
dodrzeni podminky stejného pokryti ATV a DTV z vypinaného TV vysilace. Veskeré
podminky budou dle pfedpoklad NKS naplnény.


http://www.digitalne.tv/

Z dlvodd mnohych specifik Uzemni oblasti SusSice (velikost, vyrazna diverzita profilu,
prekryv nékolika spravnich jednotek) byl v dané oblasti proveden cca 4 mésice pred
vypnutim ATV prizkum stavu a pfipravenosti tamnich obyvatel na pfijem DTV. Podle
tohoto prlzkumi 86 % respondentli vi o pfipravovaném vypinani zemského
analogového televizniho vysilani, pricemz 61 % domacnosti vi o chystaném vypinani
zemského analogového televizniho vysilani z vysilaci Svatobor a Barak. Z prlizkumu
dale vyplynulo, Ze 58 % respondentll jiz preSlo na pfijem digitdlni TV, 42 %
respondentl jesté pfijima analogovy signal (viz Priloha 6).



C. Prilohy Infozpravy

Priloha Infozpravy C. 1 a : Pokryti Gzemni oblasti Plzen
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Priloha C. 1 b : Pokryti izemni oblasti Praha
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Priloha Infozpravy C. 2a: Vysledky Setfeni po vypnuti vysilacti velkého
vykonu i
Uzemni oblast Plzen

Védél jste o pfipravovaném vypinani analogového televizniho vysilani

z vysilace Krasov?

99 % respondentll védélo o vypinani analogového vysilani z vysilace Krasov, 1 % respondentli o
tomto vypinani nevédélo.

Jaky zptisob pFijmu signalu ve vasi domacnosti vyuzivate?

53 % domacnosti pfeslo na zemské digitalni televizni vysilani, 22 % respondentd dalo pfednost
satelitnimu pfijmu, 17 % preferuje kabelovou TV. Analogovy pfijem pfijima 5 % respondentl, Zadny
signal nepfijima 2 % respondentd, IPTV pfijima 1 % respondentll. Respondenti, ktefi jesté nepresli
tak chté&ji ucinit co nejrychleji a chtéji vyuzit zemské TV vysilani.

Vite z jakého televizniho vysilace pFijimate TV signal?
81 % dotazovanych vi, z jakého TV vysilace pfijimaji TV signal.

Jméno vysilace:

89 % respondentd, ktefi znaji jméno vysilace, z kterého pfijimaji zemsky TV signal uvedlo vysilac
Krasov.

Jakou vyuzivate anténu?

45 % dotazovanych, ktefi pfijimaji zemsky analogovy signal pouzivaji venkovni individudlni anténu, 38
% prijima pomoci STA a 17 % vyuziva pokojovou anténu.

Presla vase domacnost na digitalni televizni vysilani pred terminem tohoto vypnuti?
Pouze 3 % domacnosti nepfesla pred vypnutim na digitalni ptijem TV.

Diivod, pro¢ nepiesla domacnost na digitalni TV vysilani:
Nejcastéji dotazovani uvadeéli, Ze neméli Cas zafidit pfechod na digitaini TV vysilani, pfipadné to nebylo
nezbytné nutné.

Setkal/a jste se s néjakym problémem pfi piechodu na digitalni televizni vysilani
(dotazovani ti, co presli na digitalni prijem)?
9 % respondentd se setkalo pfi pfechodu na digitalni TV vysilani s n&jakym problémem.

S jakym problémem jste se setkal/a?
NejCastéji zminovanym problémem pfi prechodu na digitalni TV vysilani byla kvalita signalu, a nutnost
provedeni vymén individualnich antén ¢i anténnich systémd..

Jak hodnotite informovanost o prechodu na digitalni televizni vysilani?

54 % respondentl hodnoti Urover informovanosti o prechodu na digitaini televizni vysilani jako
dobrou, 29 % hodnoti tuto Uroven jako velmi dobrou, 17 % respondent( hodnoti tuto Uroven jako
nedostatecnou a 0 % (3 odpovédi) jako velmi Spatnou.

Jaky zdroj informaci je pro Vas nejdilezitéjsi?

22 % dotazovanych uvedlo jako nejddlezitéjsi zdroj informaci Digi noviny, 23 % uvedlo TV vysilani, 18
% uvedlo internet, 15 % uvedlo tisk, 12 % infolinku, 8 % rozhlasové vysilani a 2 % digihlidky.



Priloha Infozpravy C. 2b: Vysledky Setfeni po vypnuti vysilaci velkého
vykonu i
Uzemni oblast Praha

Védél jste o pfipravovaném vypinani analogového televizniho vysilani z vysilace Cukrak?
97 % respondentll védélo o vypinani analogového vysilani z vysilace Cukrak, 3 % respondentl o
tomto vypinani nevédélo.

Jaky zpiisob pFijmu signalu ve vasi domacnosti vyuzZivate?

58 % domacnosti preslo na zemské digitalni televizni vysilani, 21 % respondentt dalo prednost
satelitnimu pfijmu, 17 % preferuje kabelovou TV. Analogovy pifiem pfijimaji 3 % respondentd, IPTV
prijimaji 2 respondenti. Zadny signal nepfijima pouze 1 % respondentd.

Vite z jakého televizniho vysilace pFijimate TV signal?
59 % dotazovanych vi, z jakého TV vysilace pfijimaji TV signal.

Jméno vysilace:

75 % respondentd, ktefi znaji jméno vysilate, z kterého pfijimaji zemsky TV signal uvedlo vysilac
Cukrak, 18 % uvedlo Krasov, 7 % uvedlo Zizkov.

Jakou vyuzivate anténu?

57 % dotazovanych, ktefi pfijimaji zemsky analogovy signdl pouzivaji venkovni individuaini anténu, 29
% prijima pomoci STA a 14 % vyuziva pokojovou anténu.

Presla vase domacnost na digitalni televizni vysilani pred terminem tohoto vypnuti?
12 % domacnosti nepreslo pred vypnutim na digitalni pfijem TV. Vétsina z nich ovSem presla na
digitalni pfijem okamzZité po vypnuti analogového TV vysilani.

Diivod, pro¢ nepfesla domacnost na digitalni TV vysilani:
Nejcastéji dotazovani uvadéli, ze neméli Cas zafidit prechod na digitalni TV vysilani, neméli dostatek
penéz, zapomnéli, nesleduji TV apod...

Setkal/a jste se s néjakym problémem pfi piechodu na digitalni televizni vysilani
(dotazovani ti, co presli na digitalni prijem)?
16 % respondent{ se setkalo pfi pfechodu na digitalni TV vysilani s né&jakym problémem.

S jakym problémem jste se setkal/a?

NejCastéji zminovanym problémem pfi pfechodu na digitalni TV vysilani byla nutnost provedeni vymén
individualnich antén ¢i anténnich systémi — 21 %, vybér a koupé vhodného set-top-boxu — 19 %,
instalace a ovladani pfistrojd — 18 %, kvalita signalu — 13 % (+ 5 % za desté), finance — 10 % a
ovladani pristrojl — 6 %.

Jak hodnotite informovanost o prechodu na digitalni televizni vysilani?

61 % respondentl hodnoti tUroven informovanosti o prechodu na digitalni televizni vysilani jako
dobrou, 30 % hodnoti tuto Uroven jako velmi dobrou, 8 % respondentl hodnoti tuto Uroven jako
Spatnou a 1 % jako velmi Spatnou.

v eV,

Jaky zdroj informaci je pro Vas nejdtilezitéjsi?

36 % dotazovanych uvedlo jako nejddlezitéjsi zdroj informaci o digitalizaci TV vysilani , 20 % uvedlo
tisk, 17 % uvedlo letaky/Digi noviny, 14 % uvedlo internet, 7 % rozhlasové vysilani a 6 % infolinku.
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Priloha Infozpravy C. 3: Provoz a fungovani webovych stranek
I. Webové stranky informacni kampané: www.digitalne.tv

Vyvoj navstévnosti: je patrny vliv tiskovych zprav i ostatni komunikace kampané.
Navstévnici webu rovnéz reaguji na udalosti souvisejici s digitalizaci (napft. vypinani
ATV v dilcich oblastech, tiskové konference k prechodu na digitalni vysilani,
medializace tématu v televizi, rozhlase) a hledaji zde potfebné informace. Stranky tak
predstavuji dllezity informacni zdroj pro obcany.

Zakladni obsahové prvky:

- interaktivni mapa CR s grafickym znazornénim vypinani analogového vysilani,

- vyhledavaC obci podle Uzemnich oblasti s terminy vypinani analogového
vysilani v jednotlivych oblastech,

- odkaz na telefonni informacni linku,

- srozumitelni prlvodci pro ¢tyfi zakladni technologické platformy (terestrické
vysilani, kabel, satelit, IPTV)

- fotografické navody zapojeni a ladéni set top boxu (rlizné technologie),

- poradna se zajiSténim odborné zpétné vazby od zainteresovanych subjektd i
od redakce,

- aktuality a tiskové zpravy, aktualizace informacnich databazi a tabulek.

Graf ¢.1.: Tydenni navstévnost za celé obdobi (1. 12. 2008 — 16.8. 2009)

Pocet navstévniktli celkem: 308.925
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Graf ¢.2.: Denni navstévnost za sledované obdobi zaFi - prosinec
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II. Webové stranky informacni kampané pro OZP: www.ozp-digitalne.cz

Stranky byly spustény 1. kvétna 2009 a jsou urceny osobam se zdravotnim
postizenim, véetné slabozrakych a nevidomych. Internetové stranky jsou zpracovany
v jednoduchém designu, vychazejici z grafického manualu informacni kampané
k pfrechodu na digitalni televizni vysilani tak, aby byly srozumitelné a snadno
dostupné osobam se zdravotnim postizenim.

Vyvoj navstévnosti:
Graf ¢. 1.: PocCet zobrazeni internetovych stranek zafi 2009
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Graf C. 2.: PocCet zobrazeni internetovych stranek Fijen 2009
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Graf ¢. 3.: Pocet zobrazeni internetovych stranek listopad 2009
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Priloha Infozpravy C. 4: Provoz a fungovani Infolinka k prechodu na
digitalni televizni

vysilani: 0800 90 60 30

Vyvoj jejiho vyuziti:

Pocet volani na infolinku Umérné roste v navaznosti na aktivity informacni kampané
(napf. diginoviny ve schrankach), spolu s aktualnim udalostmi souvisejicimi
s digitalizaci (vypinani ATV v jednotlivych UO, tiskové konference, medializace
tématu digitalizace atd.). Celkovy pocet volani na infolinku od oficialniho spusténi
k 30.11. byl 35 424 volani.

Na narlstu poctu hovord se dale podili také rozSifovani a intenzita informacni
kampanég, spolu s webovymi strankami, PR aktivitami a medialni podporou.

Y44

Mésicni statistika volani na infolinku v zari 2009:
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Graf ¢.1.: mésicni statistiky volani na infolinku v za¥ri 2009
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B Volani pfijatda mimo provozni ¢as [12|10| 6 8 |25|23(5 |2 |7 (4|5 [32|12|5 |5 |5 |52 |13(17|22|11|11|7 |1 (37|64 |58 (12423

Celkovy pocet volani na infolinku v zari 2009: 3238 volani
Nejvice volani' v jednom dni (30.9.): 422 volani
Celkovy pocet volani' v provozni cas infolinky: 2675 volani
Celkovy pocet volani mimo provozni cas infolinky: 563 volani

Nardst volani dne 30. 9. byl zplsoben vypnutim analogového vysilani z vysilace
Krasov.
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Graf ¢.2.: mésicni statistiky volani na infolinku v Fijnu 2009
Pocet volani
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Celkovy pocet volani na infolinku v Fijnu 2009: 4317 volani
Nejvice volani v jednom dni (1.10.): 583 volanri
Celkovy pocet volani' v provozni cas infolinky: 3607 volani
Celkovy pocet volani mimo provozni cas infolinky: 710 volani

Nardst volani dne 1.10. byl zplsoben vypnutim analogového vysilani z vysilace
Krasov.

Graf ¢.3.: mésicni statistiky volani na infolinku v listopadu 2009

Podet dotazu
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Celkovy pocet volani na infolinku v listopadu 2009: 2259 volani
Nejvice volani v jednom dni (1.11.): 283 volani
Celkovy pocet volani' v provozni cas infolinky: 1814 volani
Celkovy pocet volani mimo provozni cas infolinky: 445 volani

Vysoky pocet volani na zaCatku mésice listopadu byl zplisoben vypnutim analogového
vysilani z vysilace Cukrak.
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Nejcastéjsi dotazy na infolince:

Za posledni obdobi provozu (listopad 2009) se 65 % ze vSech poloZzenych dotazli na

infolince tykalo péti zakladnich okruhl otazek:

Multiplexy — programy, problémy s prijmem, spusténi?
Mam problémy s prijmem digitalniho TV vysilani.

Co délat pro prijem digitalniho TV vysilani?

Kdy vypnou analog?

Kdy u nich spusti digitalni vysilani?

Graf ¢.4.: Zastoupeni nejcastéjsich dotazii na infolince.
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Priloha Infozpravy C.5: Pfehled medialnich vystupi v obdobi ¢ervenec —
Fijen 2009

V tomto obdobi se objevilo 876 vystupii tykajicich se digitalizace televizniho vysilani
(v ramci zdrojd na Anopress.cz).
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272 B negativni vystupy
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100 -~
50 A
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Pfiloha Info zpravy €. 6: Vysledky priizkumu informovanosti a stavu
pripravenosti na prijem digitalniho vysilani v izemni oblasti Susice

Realizace vyzkumného Setreni analyzujici stav a kvalitu informovanosti o prechodu na
televizni digitalni vysilani v dzemni oblasti Susice (dle TPP) v souvislosti s vypnutim
zemského analogového televizniho vysilani z televiznich vysilacl Svatobor a Barak
(28. 2. 2010).

Termin realizace: 2.11. -13.11. 2009

Vysledky Setreni:
Vite o probihajicim procesu digitalizace televizniho vysilani v CR?

Vite o procesu digitalizace TV wysilani v CR?

ne
14%

ano
86%

n=300
86 % respondentd vi o pfipravovaném vypinani analogového televizniho vysilani.

Vite o pFipravovaném vypinani analogového televizniho vysilani z vysilact Svatobor a
Barak?

Vite o pfipravovaném wypinani analogoveho TV wsilani z wsilaél Svatobor a Barak?

n=300

61 % domacnosti vi o chystaném vypinani analogového TV vysilani z vysilacl Svatobor a Barak.
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Presla jiz Vase domacnost na digitalni televizni pFijem?

Presla jiz Vase domacnost na digitalni televizni pfijem?

nepfesla
42%

n=300
58 % respondentd jiz presSlo na pfijem digitalni TV, 42 % respondentd jesté pfijima analogovy signal.

Jaky zpiisob pFijmu TV signalu v soucasnosti ve Vasi domacnosti vyuzivate?

Jaky zpuUsob pfijmu TV signalu v sou¢asnosti ve Vasi domacnosti vyuzivate?

DVB-T/DVB-S
DVB-C 0%

ANALOG
42%

36%

n=300

42 % domacnosti stale prijima analogovy TV signal, 36 % pfijima zemsky digitalni signal, 16 %
prijima satelitni signal, 6 % vyuziva kabelovou TV a statisticky nevyznamny pocet ma v domacnosti
satelitni pfijem spolu se zemskym digitalnim.
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Jaky zdroj informaci je pro Vas nejdlilezitéjsi?

Informaéni zdroje

Infolinka
4%

Rozhlas
Letaky 6%
9%

46%

Internet
14%

Tisk
21%

n=300

46 % dotazovanych uvedlo jako nejdlleZitéjsi zdroj informaci o digitalizaci TV vysilani , 21 % uvedlo
tisk, 14 % uvedlo internet, 9 % uvedlo letaky, 6 % uvedlo rozhlasové vysilani a 4 % infolinku.
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Priloha Infozpravy C. 7: Pokryti Gzemni oblasti Susice
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Priloha Infozpravy €. 8: Harmonogram informacni kampané v izemni

oblasti Susice

Harmonogram informacni kampané v U0 SUSICE

Komplexni Aktivity

listopad 09

prosinec 09

leden 10 Gnor 10 brezen 10

Public Relations

Poradce a koordinace

Webové stranky

Informacni linka

Pravni poradenstvi

Motiv kampané

Monitoring médii

Zvonecky k ukonceni analogu

Reportaze, dokumentace

Key Aktivity

Medialni kampan v UO

Letak. akce-Diginoviny-realizace

Letak. akce - distribuce

DM STA - BD/SV]

Seminare/komunikace starostové

Web obci -STA se samospr.

| Digihlidky - promo akce

Seminare pro verejnost

Digi broZura - jednotlivé UO

Vyzkumy informovanosti

Ostatni Aktivity

Mobilni marketing - sms

Razitka - posty

Soutéz (DDM) apod.
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Priloha ¢.2 - Komentar k rozpoc¢tu

Navrh €erpani rozpoctu pro informacéni kampan
a souvisejici sluzby pro rok 2010

1. Stanoveny rozpocet pro informaéni kampan a sluzby spojené s digitalizaci
televizniho vysilani pro rok 2010

Celkovy rozpocet pro rok 2010 je vycislen v nasledujici tabulce (hodnoty jsou
uvadény v tisicich K¢):

Informaéni kampan a sluzby spojené

Lo o o . 95 000
s digitalizaci televizniho vysilani
Informacéni kamparn 59 750
Podpora specifickych skupin obyvatelstva — sluzby 12 000
Podpora zdravotnickych zafizeni, $kol a Ustavl socialni péce 9 000
Z toho platba DPH 14 250

Tento rozpocCet vychazi z potfeby efektivnhiho zabezpecfeni pfechodu na digitalni
vysilani, kdy je nevyhnutelné nutné komunikovat co nejvice s vefejnosti. Zabezpecit
co nejlepsSi informovanost obyvatelstva a to jak o digitalnim vysilani jako takovém, tak
i o konkrétni situaci v dotCené oblasti a o konkrétnich problémech spojenych
s pfijmem digitalniho vysilani, v€etné doporu€eni a navrha pro feSeni pripadnych
potizi. Rozpocet pocita s Cerpani prostfedkl ve tfech Castech, a to:

e obecnou informacni kampan, ktera se zaméfeni zejména na informacni
pfipravenost obyvatelstva v uzemnich oblastech, kde bude dochazet
k ukon&ovani zemského analogového televizniho vysilani (UO: Susice, Ceské
Budéjovice, Usti nad Labem a Brno-mésto.

e podporu urcitych specifickych skupin obyvatelstva s dlrazem na osoby se
zdravotnim postizenim (OZP)

e podporu zdravotnickych zafizeni a Ustavu socialni a zdravotni péce Podpora
specifickych skupin obyvatelstva by se méla tykat hlavné ob&anu evidovanych
jako ZTP/P
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2. Vychozi princip rozdéleni rozpoc¢tu informaéni kampané na dilci projekty
v letech 2010 — 2012

Vychozi princip rozdéleni rozpoctu informacni kampané a souvisejicich sluzeb na
diléi projekty vletech 2010 — 2012 zohledriuje pocty obyvatel v jednotlivych
uzemnich oblastech a potfeby zasahu informacni kampani. Zaroven vychazi
z pfedpokladu, Ze vobdobi konce roku 2011 a roku 2012 jiz bude celkova
informovanost obyvatel vysoka (blizici se 95 %) a proto |ze v zavérecném obdobi
pfechodu pocitat s niz§imi vynaloZzenymi prostfedky na obecnou informacni kamparn
a naopak veétsi cileni komunikace ve vztahu ke specifickym skupinam obyvatelstva,
které jsou rezistentni vici béZnym komunikacnim nastrojum.

procentuelni rozdéleni prostredkii kampané v zavislosti na poctu obyvatel v jednotlivych
uzemnich oblastech

nazev UO vysila€ velkého vykonu pocet obyvatel Cerpani prostredkil
Susice Svatobor 125 517 1,70%
Ceské
Budéjovice Klet 524 218 7,12%
Usti nad Labem | Bukova hora 837 205 11,37%
Brno mésto Brno mésto 376 172 5,10%
Jihlava Javofice 497 454 6,76%
Brno Kojal 1309 819 17,79%
Trutnov Cerna hora 1530 076 20,78%
Jesenik Pradéd 416 204 5,65%
Ostrava Hostélkovice 1181 382 16,04%
Zlin Tlusta hora 566 061 7,69%
celkem obyvatel 7 364 108 100%

Celkovy pocet obyvatel v rocnich intervalech kampané 2010 — 2012 podle poctu
obyvatel v jednotlivych UO je uveden v nasledujicim grafu a tabulce:

obyuate Struktura poctu obyvatel: ASO 2010 - 2012
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Susice Ceské Usti nad Brno - Jihlava Bmo Trutnov Jesenik Ostrava Zin
Budéjovice Labem mésto
pocet obyvatel v jednotlivych obdobich kampané
rok 2010 1863112
rok 2011 4934 935
rok 2012 566 061
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V roce 2011, kdy bude zemské analogoveé vysilani ukonceno v 5 uzemnich oblastech
(Jihlava, Brno, Trutnov, Jesenik, Ostrava) a bude se tykat témé&F 50% obyvatel Ceské
republiky, je tfeba pocitat s vy$Simi naroky na komunikacni a marketingové aktivity.
B&hem roku 2010 je proto planovano vice komunikovat i ve sméru UO, kde dojde
k ukonCeni zemského analogového televizniho vysilani v letech 2011-2012, formou
Public Relations. Neustaly duraz bude kladen na infolinku a webové stranky, které
jsou pilife kampané a spliuji poZadavky na celostatni zasah obyvatelstva.

3. Rozpocet na dil€i projekty v letech 2010 — 2012, dle realnych potireb

RozpocCet na jednotlivé aktivity vychazi primarné z pocCtu zdravotné postizenych
v jednotlivych regionech. Data o poétech jsme ziskali jak z Ceského statistického
uradu, tak zdatabazi NRZP a dalSich organizaci, zabyvajici se tématem
zdravotné postizenych. Vedle poctu osob se zdravotnim postizenim v jednotlivych
uzemnich oblastech je také s ohledem na stanoveni rozpoctu relevantni také
rozloha danych oblasti, zejména pfi kalkulaci nakladd na individualni technickou
asistenci v domacnostech OZP. Piesto vSechno neni mozné stanovit vysSi
rozpoctu zcela presné.

Uzemni oblast Pocet osob se zdravotnim postizenim
Susice 15 311
Ceské Budéjovice 52 995
Usti nad Labem 96 330
Brno mésto 37 059
Jihlava 78 337
Brno 125561
Trutnov 139 891
Jesenik 51613
Ostrava 112 198
Zlin 63117
CELKEM 772 412
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4. Infokampan v roce 2010 bude zahrnovat spektrum ovérenych
komunikaénich prostredku a dil€ich projektu

Navrh planovanych projektl kampané je uveden v nasledujici tabulce:

PODROBNA STRUKTURA KAMPANE

Aktivita strucny popis

aktivni podpora kampané v médiich, rozhovory, on-line chaty,
Public Relations pfiprava a distribuce TZ, zajisténi TK

navrh a feSeni pribéhu kampané, kontrola finan¢niho pinéni,
poradenstvi pro participujici subjekty, koordinace dil€ich projektu
véetné supervize, dohled nad grafickou jednotnosti materialu,

Poradce administrace a evidence procesu
Webové stranky aktualni informacni zdroj, synergie s ostatnimi slozkami kampané
interaktivni bezplatny komunikaéni zdroj pro ob&any, operativni
Informacni linka zodpovézeni dotazu, informaéni podpora
digiboy - centralni motiv kampané zastitujici aktivity spojené
Motiv kampané s infokampani
kontinualni monitoring ohlast na kampan v médiich, sledovani
Monitoring médii souvisejicich udalosti
Pravni poradenstvi pravni posouzeni souvisejicich smluv, pravni poradenstvi

komunikace s obcany, pfima rozesilka infomateriall do schranek,
Direct mailing informovani kli€ovych subjektd (BD, SVJ atp.)

intenzivni komunikace se starosty a samospravou, workshopy,
seminare, setkani, prezentace — napf. ISSS nebo Setkani malych
Komunikace se samospravou | obci

disledna kampan v regionech, bannery na strankach mést,

Promotion v regionech seminare, workshop

seminare pro verejnost, infohlidky v ulicich pfisluSnych tzemnich
Seminare/roadshow oblasti
Informaéni materidly brozury ,Digi informace®, letaky, tiskoviny pro seminare

dokumentace prabéhu informaéni kampané, DVD zaznamy,
Reportaze, dokumentace fotografie, reportaZe — pro prezentace, web, archivaci

monitoring pfipravenosti obyvatel prostfednictvim prizkumu v dané
Vyzkumy informovanosti oblasti pfed a po vypnuti zemského analogového tv vysilani

ad hoc realizované projekty odrazejici specifické potfeby konkrétni
Ostatni Uzemni oblasti, napf. digitramvaj, mobilni marketing atp.

Navrh struktury kampané neobsahuje projekty, které by mély zajistovat samotné
televize (vefejnopravni i soukromé), jako jsou piktogramy, spoty atd.
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5. Medialni aktivity jako slozka infokampané v roce 2010

Jak jiz bylo uvedeno v bodu 2. v ramci infokampané 2010 je nutné nejen efektivné
informovat obyvatelstvo v UO, kde bude ukon&eno zemské analogové tv vysilani, ale
také predem informovat obyvatelstvo zejména v UO, kde ukondeno zemské
analogové televizni vysilani pozdéji. Vysledky efektivity vedené kampané z roku
2009, jsou presvédCujici a podlozené kvantitativnimi i kvalitativnimi ukazateli. Je tedy
pfistoupit k tomu, aby alespon dil¢im zpUusobem ziskali o procesu pfechodu na
televizni digitalni vysilani obyvatelé i dalsich UO. Informace by méli cilit zejména ta
tzv. nazorové vudce, ktefi jsou schopni ve svém okoli informovat méné technicky
orientované spolubydlici, spolupracovniky, znamé apod. Cilem by mélo byt zejména
to, aby obyvatelé védéli, kdy je planovano ukonceni zemského analogove televizniho
vysilani v jejich uzemni oblasti, a mohli v pfedstihu zvaZzovat optimalni technologické
feSeni. Mimo medialni aktivity v ramci rozsahu celé CR, budou mit celostatni rozsah
také napfiklad tyto aktivity: Public Relations, infolinka, web a komunikace se zastupci
samospravy.

Medialni aktivity vroce 2010: cilena komunikace formou co nejefektivnéjSich
medialnich nosié v jednotlivych UO informujici vSechny obyvatele o ukonéeni
zemskeého analogového televizniho vysilani
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6. Rozpocet na rok 2010 pro ¢ast informacni kampan

Komplexni navrh planovanych aktivit infokampané pro rok 2010.

projekt rozpocet
Public Relations 1704 000 K¢é
Poradce a koordinace 2 130 000 Ké
Webové stranky 1 000 000 K¢
Informacni linka 1 984 800 K¢
Pravni poradenstvi 1900 000 K¢
Motiv kampané 0 Ké
Monitoring médii 361 140 Ké
Samosprava, ISSS, malé obce 1200 000 K¢
Organizace vybérovych fizeni 900 000 K¢
Reklamni predméty (dopInéni) 200 000 K¢
Zvonecky k ukonéeni analogu 20 000 K¢
Konference (zastita, G€ast, poradani) 500 000 K¢
NKS 500 000 K¢
Reportaze, dokumentace 1 000 000 K¢

Key Aktivity

Medialni kampan v UO V)

15 500 000 K¢&

Letak. akce-Diginoviny-realizace 4700 000 Ké
Letak. akce - distribuce 1 050 000 Ké
DM STA - BD/SVJ 850 000 Ké
Seminare/komunikace starostové 550 000 Ké
Web obci -STA se samospr. 750 000 K&
Digihlidky - promo akce 5488 670 K&
Seminare pro veiejnost 1200 000 K&
Seminare pro instalaéni firmy 450 000 Ké&
Digi brozura - jednotlivé UO 300 000 Ké
Vyzkumy informovanosti 646 000 K&
Ostatni

* POP (digitramvaj K2 ad.) 2 000 000 K¢
* Mobilni marketing - sms 1 650 000 Ké
* Razitka - poSty 51 000 Ké
* Soutéz (DDM) apod. 90 000 K¢
* Last minute reklama atd. 300 000 Ké&

Rezerva pro infokampan

10 774 390 Ké

CELKEM bez DPH

59 750 000 Ké&
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7. Podpora specifickych skupin obyvatelstva v roce 2010 bude zahrnovat
spektrum ovérenych komunikaénich prostredkt a dil¢ich projektt

V roce 2010 bude integraci komunikace webovy portal www.ozp-digitalne.cz, ktery je
specialné upraven pro specificky pfijem informaci u této skupiny obyvatel. V ramci
UO, kde bude ukonéovano zemské analogové televizni vysilani budou vyuZivany
osvédcené formy komunikacnich aktivit. Nosnou cinnosti je zfizovani informacnich
stfedisek a seminaf(i v mistech, ktera dostateéné pokryji potieby v UO. Asistenéni
sluzba pro prechod na digitalni televizni vysilani bude zajiSténa jak pro individualni
OZP, tak i ty, ktefi ziji v ustavni pécCi. Pro podporu komunikace budou pfipraveny
cilené informacni materialy.

7.1.SEMINARE pro OZP

Rok 2010 (18 seminaru):

SusSice, Klatovy, Ceské Budéjovice, Cesky Krumlov, Jindfichlv Hradec, Pisek,
Prachatice, Strakonice, Tabor, Usti nad Labem, Dé&gin, Teplice, Most, Litomé&fice,
Ceska Lipa, 3x Brno (prestoZe jiz digitalné vysila, bude nutné pro OZP upofédat 3
seminare).

7.2.INFORMACNI STREDISKA pro OZP:

Rok 2010 (celkem 30 informacénich stredisek):

Usti nad Labem, Dé&&in, Teplice, Most, Litoméfice, Ceska Lipa, Bilina, Ceské
Buds&jovice, Cesky Krumlov, Jindfichv Hradec, Pisek, Prachatice, Strakonice,
Vimperk, Volary, Vodnany, Sobéslav, Milevsko, Blatna, Trebon, Kaplice, Tabor,
Susice, Klatovy, Nepomuk, HoraZzdovice, 3x Brno.

7.3.INDIVIDUALNI TECHNICKA ASISTENCE pro OZP

Jedna se o specifickou Cast kampané, ktera je organizacné znacné naroCna a
jednotlivé uzemni oblasti znacné rozlehlé. Podle zkuSenosti tuto sluzbu prednostné
vyuzivaji lidé mimo méstské aglomerace. Naklady byly kalkulovany jako 20K¢ na
jednoho evidovaného ZP. SkuteCnost z roku 2009 ukazala, Zze naklady na 1 OZP
evidovaného v uzemni oblasti dosahuji pfiblizné 15,- KE. Da se ale olekavat Ze
s rostouci PR bude o tuto sluzbu v dalSich uzemnich oblastech vétSi zajem a Ze se
naklady dostanou k zminénym 20,-K¢ na 1 OZP

7.4. TECHNICKA ASISTENCE PRO OBYVATELE UO

Technicky se jedna o Cinnost velmi podobnou individualni technické asistenci s tim,
Ze klienti této sluzby jsou soustfedéni do jednoho mista, zafizeni poskytujici socialni
péci. Z dosavadni zkuSenosti z roku 2009 vime, ze primérné naklady na zajisténi
této sluzby v jednom ustavu je 10.000,- K& Od toho se pak odviji kalkulace
celkovych nakladu v jednotlivych oblastech.
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http://www.ozp-digitalne.cz/

Prehled o poétech ustavll poskytujici socialni péci pro OZP v jednotlivych
oblastech, kterych se dotkne prechod na digitalni televizni vysilani v letech

2010-2012

Uzemni oblast 2010 2011 2012
Susice 37 - -
Ceské Budéjovice 134 - -
Usti nad Labem 118 - -
Brno mésto 34 - -
Jihlava - 45 -
Brno - 84 -
Trutnov - 108 -
Jesenik - 93 -
Ostrava - 122 -
Zlin - - 119
Celkem za rok (ustavii) 323 452 119

8. Rozpocet na rok 2010 pro ¢ast Podpora specifickych skupin obyvatelstva —

sluzby
Projekt vuo Rozpoéet
Koordinator 2 100 000 K¢&
Webovy portal 270 000 K¢
Informacni strediska a seminare Susice 520 000 K¢&
CB 1 100 000 K¢&
Usti 700 000 K&
Brno-mésto 300 000 K¢&
Asistenéni sluzba pro individualni OZP CB 900 000 K&
Usti 1 300 000 K¢&
Brno-mésto 832 000 K&
Susice 340 000 K&
Asistenéni sluzba pro OZP s Ustavni péci CB 1 200 000 K&
Usti 1 000 000 K¢&
Brno-mésto 340 000 K&
Susice 370 000 K&
Vyroba tiskovin a materiali OZP vie 700 000 K&
Rezerva pro OZP 28 000 K&

|CELKEM bez DPH

12 000 000 K&|
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9. Rozpocet na rok 2010 pro ¢ast Podpora zdravotnickych zafizeni, Skol a
ustavu socialni péce

Podpora zdravotnich zafizeni, kol a ustavu socialni pé€e v roce 2010 se zaméfi na
technické revize a poradenstvi v otazce individualnich potieb pro pfechod na digitalni
televizni vysilani a dotaci na instalace zamérujici se zejména na rozvody, uUpravy
spole¢nych televiznich antén apod. (financni podpora pro pofizeni pfijimacich
zarizeni se nepfedpoklada mimo mimofadné vyjimky). Dotace bude patrné dle
odhadnutych propoc¢ta a dle pridélenych prostfedkd odpovidat v priméru 20.000 K¢&
s DPH pro jeden ustav.

Jedna se hlavné o instalacni sluzby, poradenstvi a servisni sluzby souvisejici
s instalaci a provozem digitalni pfijimaci techniky. Pfimé rozsahlé dotace na pofizeni
pfijimacich zafizeni se v ramci této polozky nepredpokladaiji.

Projekt uo Rozpocet
Revizni prace CB, Usti, Brno m. 350 000,00 K&
Susice 80 000,00 K¢&
Kontrolni revizni prace Praha, Plzen, Praha m. 250 000,00 K&
Susice 80 000,00 K&
CB, USti, Brno m. 350 000,00 K¢&
Koordinace revizi, smluv, archivace... vse 300 000,00 K¢
Podpora zafizeni Susice 324 000,00 K&
CB 1782 000,00 K&
Usti 3 240 000,00 K¢
Brno m. 1053 000,00 K&
Rezerva pro podporu 1191 000,00 K&
|CELKEM bez DPH 9 000 000,00 K&|
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Priloha €. 5

Narodni koordinaéni skupina pro digitalni vysilani v CR
Pracovni plan ¢innosti na rok 2010

2010
Leden Rozpocet uctu Pfiprava a vypsani
Ceské televize pro | soutézi na projekty
uziti vynosu z kampané pro rok
reklam na rok 2010 | 2010
— vlada (atternativné 12 | Legislativa — novela
2009) ZEKU ad.
Unor ASO 28.2. Susice Zprava NKS k ASO | Region Susice
Susice
Bfezen Sit 1 zapnuti Krasne, Zprava o Cinnosti
Pardubice NKS za rok 2009
pro vliadu
Duben 30.4. zapnuti Jihlava (sit Informace o stavu ISSS H.Kralové 12.-
2,3) Cerpani financnich | 13.4.2010
prostifedkl ze
zvl.aétu CT za rok
2009 pro vladu
Kvéten
Cerven ASO 30.6. Zprava NKS pro Digimedia 2010
Ceské Budéjovice vladu
Cervenec
Srpen ASO 31.8. Usti nad Zprava NKS pro Region Usti nad
Labem vladu k ASO Usti Labem
Draft Navrhu
rozpod&tu udtu CT
na rok 2011 od CT
Zafi ASO 30.9. Brno Zprava NKS pro Region Brno
vladu k ASO Brno
Rijen 31.10. zapnuti Zlin (sit Navrh rozpoctu
1,2,3) aétu CT na rok
2011 (pFedlozit
viadé CR)
Listopad Konferecne
Teleinformatika
Prosinec Zprava NKS pro Souhrnna zprava
(leden vladu za rok 2010
2011)
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Uzemni oblast SuSice

Digitalni televizni vysilani na SuSicku zahajila v listopadu 2008 Ceska televize. Pomérné zahy na to CT bude muset vypnout
analogové vysilani programu CT 2 z hlavniho susického vysilace Svatobor, aby se vzajemné nerusilo s digitalni siti 3,
vysilajici z hlavniho plzefiského vysila¢e Krasov. Analogova CT 1, Nova a Prima ukon¢i na SuSicku vysilani v unoru 2010.

Terminy zapindni digitalniho a vypinani analogového televizniho vysilani - SuSice

Nejpozc'léjﬁ Udalost Program'/ (’iigitélni Né'zey Stanovisté Kanal Poznamka
termin sit vysilace
18.11.2008  zapnuti Digitalni sit’ 1 Susice Svatobor 49
14.12.2008  vypnuti CT 2 Susice Svatobor 52
30.9.2009 zapnuti Digitalni sit’ 2 Susice Svatobor 50
30.9.2009 zapnuti Digitalni sit’ 3 Susice Svatobor 52
28.2.2010  vypnuti CT 1 Susice Svatobor 35
28.2.2010 vypnuti Nova Susice Svatobor 9
28.2.2010 vypnuti Prima Susice Svatobor 43
28.2.2010  vypnuti CT 1 Klatovy Barak 22
28.2.2010  vypnuti CT 2 Klatovy Barak 58
28.2.2010 vypnuti Nova Klatovy Barak 6

Mapy pokryti spusténych digitalnich vysilacu

SuSice Svatobor (sité 1, 2 a 3)
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http://i.iinfo.cz/urs/DIG_Suaice_Svatobor-122806306875663.gif
http://i.iinfo.cz/urs/DIG_Suaice_Svatobor-122806306875663.gif
http://i.iinfo.cz/urs/DIG_Suaice_Svatobor-122806306875663.gif

Uzemni oblast Ceské Budéjovice

Digitalni vysilani na Ceskobud&jovicku zahajila v zaii 2008 Ceské televize. Aby se tak mohlo stat, musela nejprve ukongit
vysilani analogového programu CT 2 na hlavnim jihoceském vysilaci Klet. Uvolnény vysilaci kanal pak vyuzila digitlni sit
1 se vSemi ¢tyfmi programy CT. Analogové vysilani CT 1, Novy a Primy na Ceskobudéjovicku skon¢i v ¢ervnu 2010.

Nejpozdejsi ;4,4 Program/digitalni - Nazev o0 ists Kanal Pozndmka
termin sit vysilace
. x Ceské ,
30.9.2008 vypnuti CT 2 Budsiovice K1t 49
1.10.2008 zapnuti Digitalni sit 1 Ceske  pep 49
Budéjovice
30.6.2009 zapnuti Digitalni sit 1 Vimperk \'\/’E{fky 49
31.8.2009 zapnuti Digitalni sit 2 Ceske  pep 50
Budéjovice
31.8.2009 zapnuti Digitalni sit 3 Ceske — iap 22
Budéjovice
31.3.2010 zapnuti Digitalni sit 2 Vimperk \'\/’:‘g{]s"y 50
o Ceské :
30.6.2010 vypnuti CT 1 Budsiovice et 39
) Ceské ,
30.6.2010 vypnuti Nova Budéjovice Klet 2
doba provozu
Ceské ol s
I'4 B ] vysilani zavisl na
30.6.2010 vypnuti Prima Budgjovice Klet 33 odocen iy
technickém feSeni
30.6.2010 vypnuti CT 1 Tabor Radimovice 27
30.6.2010 vypnuti Prima Tabor Radimovice 44
30.6.2010 vypnuti GT 1 Vimperk a5
30.6.2010 vypnuti CT 2 Vimperk \'\/’:2;]3"3’ 47
Mapy pokryti spusténych digitalnich vysilacu
Ceské Budéjovice Klet’ (sit’ 1) Vimperk - Marsky vrch (sit’ 1)
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http://i.iinfo.cz/urs/DIG_Ceske_Budejovice_Kle__-122806126039157.gif
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Uzemni oblast Usti nad Labem

Ustecko bylo prvni oblasti, kde se digitalni vysilani rozjelo plnym vykonem jiz v roce 2007. Diky silnému vysila¢i Bukova
hora pfesahuje digitalni signal z tohoto regionu i do okolnich oblasti, a zasahuje také do severozapadniho cipu Prahy. Kvuli
spousténi digitalniho vysilani Ceské televize se zde musel piedéasné vypnout analogovy program CT 2. Analogové vysilani
CT 1, Novy a Primy se na Ustecku odml&i v srpnu 2010.

Terminy zapinani digitalniho a vypinani analogového televizniho vysilani - Usti nad

Labem
NejpozquS| Udalost Program’lc,ilgltalnl Na,ze\v/ Stanovisté Kanal Poznamka
termin sit vysila€e
30.10.2008 vypnuti CT 2 Ustinad Bukova 54

Labem hora

31.10.2008 zapnuti Digitalni sit 1 Ustinad  Bukova 5,
Labem hora

31.10.2008 zapnuti Digitalnisit2 ~ osunad Bukova g
Labem hora

CT 1 ptechod

3.11.2008 zaména CT 1/CT 2 Chomutov ‘Ai‘ff"a 52 z52.na35.
kanal
14.12.2008 vypnuti CT 2 Chomutov f}if;o"a 52
30.11.2008 zapnuti Digitéinisit 1 Chomutov 0¥ 33
30.11.2008 zapnuti Digitalni sit 2 Chomutov f]ifg"’a 58
zapnuti se
zniZzenym
_— . vykonem
15.12.2008 zapnuti Digitalnisit 3 st nad  Bukova ooy
Labem hora N
pfechod na
plny vykon od
Zafi 2009
. Ustinad Bukova
30.8.2010 vypnuti CT 1 Labem hora 50
méiZe byt

) Ustinad Bukova g
30.8.2010 vypnuti Nova Labem hora 12 ukoncen

drive
30.8.2010 vypnuti CT 1 Chomutov ﬁgf;ova 35
30.8.2010 vypnuti Nova Chomutov ;J]i?;ova 21

Mapy pokryti spusténych digitalnich vysilacu

Usti nad Labem Bukova hora (sit' 1 Usti nad Labem Bukova hora (sit’

a?2) 3) Chomutov Jedlova hora (sit' 1 a 2)
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http://i.iinfo.cz/urs/DIG_Usti_Chomutov-122806218895434.gif
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Uzemni oblast Brno

Brno a Jihomoravsky kraj jsou ve vlddnim harmonogramu zavadéni digitalniho televizniho vysilani rozdéleny do
dvou samostatnych oblasti (mésto Brno a oblast Brno), které vypinaji analogovy signal v jinych terminech.
Protoze vSak fada divakd v Brné pfijima televizni signal z hlavniho jihomoravského vysilace Kojal a naopak
mnoho divakd v okoli Brna ladi televizi pfes brnénské méstské vysilate Hady a Barvi€ova, spojili jsme terminy
vypinani analogové a zapinani digitalni televize do jediné tabulky.

Terminy zapinani digitalniho a vypinani analogového televizniho vysilani - Brno

Nejpozdéjsi

termin
15.5.2008

31.10.2008

31.10.2008

31.10.2008
31.10.2008

28.2.2009

31.3.2009

29.11.2009

30.11.2009

30.11.2009

30.11.2009

31.5.2010
30.9.2010
30.9.2010
30.9.2010
30.9.2010
30.9.2010

IX. 2010
30.6.2011
30.6.2011
30.6.2011
30.6.2011

Udalost

zapnuti

zapnuti

zapnuti

zapnuti
zapnuti

zapnuti

zapnuti

vypnuti

zapnuti

zapnuti

zapnuti

zapnuti
vypnuti
vypnuti
vypnuti
vypnuti
zapnuti
zapnuti
vypnuti
vypnuti
vypnuti
vypnuti

Program/digitalni

sit’
Digitalni sit' 3

Digitalni sit 1

Digitalni sit’ 2

Digitalni sit1
Digitalni sit' 2

Digitalni sit 3

Digitalni sit' 2

CT2

Digitalni sit 1

Digitalni sit 1

Digitalni sit 1

Digitalni sit’ 1
CT 1

CT2

Nova

Prima
Digitalni sit' 2
Digitalni sit' 3
Nova

CT 1

CT 1

Prima

Nazev
vysilace
Brno

Brno

Brno

Brno
Brno

Brno

Mikulov

Brno

Brno

Brno

Brno

Mikulov
Brno
Brno
Brno
Brno
Brno
Brno
Brno
Brno
Hodonin
Hodonin
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Stanovisté Kanal

Hady

Barvicova

Barvicova

Hady
Hady

Barvicova

Dévin

Kojal

Kojal

Barvicova

Hady

Dévin
BarviCova
Barvicova
BarviCova
Hady
Kojal
Kojal
Kojal
Kojal
Babi lom
Babi lom

59

25

40

59

40

29

29

29

Poznamka

vysila ve
vertikalni
polarizaci
vysila ve
vertikalni
polarizaci

vysila ve
vertikalni
polarizaci

predtim
zaména CT
1/CT 2
(kanaly 46/29)

presun z
kanalu 25 (na
kanal 29)

presun z
kandlu 25 (na
kanal 29)



Terminy zapinani digitalniho a vypinani analogového televizniho vysilani - Brno

Nejpozc,Iejsn Udalost Program’lc;llgltalnl Na’z ®V  Stanoviété Kanal Poznimka
termin sit vysilace
30.6.2011 vypnuti CT 1 Mikulov  Dévin 26
30.6.2011 vypnuti Prima Mikulov  Dévin 30
- : Kamenna
30.6.2011 vypnuti CT 1 Svitavy Horka 24
- : Kamenna
30.6.2011 vypnuti CT 2 Svitavy Horka 58
, , Kamenna
30.6.2011 vypnuti Nova Svitavy Horka 39
P . Kamenna
30.6.2011 vypnuti Prima Svitavy Horka 41
30.6.2011 vypnuti CT 1 Zdarnad Harusiv 5,
Sazavou kopec
Mapy pokryti spusténych digitalnich vysilaci
Brno Hady (sité 1 a 2) Brno Hady (sit’ 3) Brno Barvicova (sité 1 a 2)
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http://i.iinfo.cz/urs/DIG_Brno_Hady_mux3-122804576889839.gif
http://i.iinfo.cz/urs/DIG_Brno_Hady_mux3-122804576889839.gif
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http://i.iinfo.cz/urs/DIG_Brno_Barvicova-122804554812234.gif
http://i.iinfo.cz/urs/DIG_Brno_Barvicova-122804554812234.gif
http://i.iinfo.cz/urs/DIG_Brno_Bohunice_Jana_Babaka-122804582133740.GIF
http://i.iinfo.cz/urs/DIG_Brno_Bohunice_Jana_Babaka-122804582133740.GIF
http://i.iinfo.cz/urs/DIG_Brno_Bohunice_Jana_Babaka-122804582133740.GIF

